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| utredningen analyseras konsekvenserna for turistnéringen om skolornas sommarlov senareléggs. Med senareléggning
av sommarlovet avses en senareldggning av grundskolornas sommarlov med tvé veckor: grundskolans vartermin skulle
dé avslutas den sista vardagen i vecka 24, till skillnad fran i nulaget nar varterminen avslutas den sista vardagen i vecka
22. Bedomningen av konsekvenserna grundar sig pa enkater riktade till turistnaringen, intervjuer med sakkunniga,
statistik 6ver turismen och material om trender.

Enligt analysen har en senarelaggning av sommarlovet positiva konsekvenser for intakterna fran och sysselsattningen
inom turismen och for utvecklingen av verksamhetsférutsattningarna for naringen. Av de som svarat pa den enkét som
riktades till féretagen anser 93 % att en senarel&ggning skulle ha positiva konsekvenser for turistndringen i allménhet.
Enligt de berakningar som gjorts utifran turismforetagens uppskattningar och turismstatistik skulle intakterna fran turismen
oka med 2,5 % pa arsniva (ca 219 miljoner euro) och 9,3 % under sommarmanaderna. En senarelaggning av
sommarlovet skulle 6ka den genomsittliga personalmangden under aret med uppskattningsvis 1,6 %, cirka 1 300
arsverken. Tillvaxten inom turismekonomin bedéms infalla framst i augusti, men ménga anser att en senareléggning av
sommarlovet medfor tillvaxt ocksa i juni och juli.

Turismefterfragan under sommarmanaderna bestar av bade inhemsk och utlandsk efterfragan, och det bedoms ske
bade tidsmassiga och strukturella férandringar i efterfragan. En senarelaggning av sommarlovet inverkar direkt pa de
finlandska barnfamiljernas turism, och senareléggningen inverkar indirekt pa t.ex. lagerskoleturism, arbets- och
kongressturism, veckoslutsturism, far- och morforaldrars turism samt turister som forlagger sina resor till lagsasongen. Av
de som svarat pa foretagsenkaten bedomer drygt halften (58 %) att en senarelaggning av sommarlovet skulle inverka pa
tillgdngen pa yrkeskunnig arbetskraft och rekryteringen av arbetskraft. | synnerhet starka sommarturistorter bedoms dra
nytta av en senareldggning, eftersom den inhemska efterfragan skulle infalla inte bara i juli utan ocksa i augusti. Hur
kapaciteten ska racka till bedomdes dock pa Iang sikt bli en utmaning for t.ex. inkvarteringstjansterna i Helsingfors i
augusti.

Pa basis av analysen konstateras att en senarelaggning av sommarlovet skulle framja turistnaringens konkurrenskraft.
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LUKIJALLE

Koulujen kesdlomien nykyisessa ajoituksessa on selkeitd muutospaineita, misté osoituksena
ovat niin koulumaailman kuin elinkeinoedustajien esitykset kesélomien siirron selvittdmiseksi, tai
jopa aloitteet kesdlomien siirtdmiseksi. Mielestani koulujen kesdlomien muuttaminen
eurooppalaisen kaytdnnon mukaiseksi on pohtimisen arvoista. Lomakauden yhtendistamisella
on vaikutuksia matkailun edistamisen ja kansantalouden ndkdkulmasta. Selvitys tuo esille mat-
kailuelinkeinon nakemyksen siitéd, mika merkitys kesdlomien siirrolla olisi matkailutulon ja ty6lli-
syyden osalta. Kyseessa on tiettévasti laatuaan ensimmainen selvitys kesalomien siirron vaiku-
tuksista matkailuelinkeinoon tai yleisestikaan talouden ja tyéllisyyden nakékulmasta.

Matkailu on kasvava, suuren potentiaalin vientiala ja elinkeino koko Suomessa. Matkailun koko-
naiskysynta Suomessa oli vuonna 2016 noin 13,8 miljardia euroa ja vientiin rinnastettava mat-
kailutulo noin 3,6 miljardia euroa. Matkailu tyéllisti arviolta 137 800 henkiléa, eli 5,5 prosenttia
tybvoimasta. Lukuun ei sisally vuokraty6td, jonka osuudeksi jo hotelli- ja ravintola-alojen ty6lli-
syydesta on arvioitu noin 6 000 henkilétyovuotta eli 8 prosenttia. Matkailulla on paljon kerran-
naisvaikutuksia muille toimialoille: OECD:n arvion mukaan yksi matkailueuro tuo 0,56 euroa
muille toimialoille. Matkailuyrityksia on noin 29 000 (paaosin mikroyrityksid). Paikkasidonnaisena
alana matkailu vahvistaa tasapainoista aluerakennetta. Matkailulla eri muodoissaan on merkit-
tava rooli etenkin maaseutu- ja saaristoalueilla, joiden taloudellista ja sosiaalista elinvoimaisuutta
se liséa.

Selvityksen tulosten mukaan kesélomien siirrolla olisi positiivisia vaikutuksia matkailuelinkeinon
talouteen ja tyollisyyteen kesékuukausien aikana. Koulujen kesalomien nykyisella ajoituksella
matkailuelinkeino menettaa arviolta lahes 219 miljoonaa euroa kesakuukausien matkailutulosta.
Liséksi siirrolla olisi positiivisia vaikutuksia kotimaanmatkailun kasvuun ja Suomen matkailumaa-
kuvan imagolliseen nosteeseen, joka pidemmalla tahtaimella voi realisoitua myos lisaantyneena
ulkomaisten matkailijoiden maarana.

Selvitys koulujen kesalomien siirron vaikutuksista matkailuelinkeinolle on kirjattu toimenpiteena
Matkailun tiekarttaan vuosille 2015-2025 samoin kuin kevaalla 2017 hallituksen puolivalirihessa
hyvaksyttyyn Matkailu 4.0 -toimenpidekokonaisuuteen vuosille 2018—-2019.
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Tyo6- ja elinkeinoministeri6 toteutti avoimen hankintamenettelyn selvityksen toteuttamisesta ja
tyon toteuttajaksi valikoitui WSP Finland Oy. Selvitys on toteutettu kevaan 2018 aikana tyo- ja
elinkeinoministerion johdolla ja yhteistydssa ohjausryhméaén kutsuttujen asiantuntijoiden ja mui-
den keskeisten sidosryhmien kanssa. Esitan lampimat kiitokset Tilastokeskukselle, Matkailu- ja
Ravintolapalvelut MaRa ry:lle, Suomen matkatoimistoalojen liitto ry:lle ja Business Finlandin Visit
Finland -yksikolle paneutuvasta ja asiantuntevasta osallistumisesta selvityksen toteuttamiseen.
Kiitokset ansaitsevat myds kaikki ne matkailuyritykset, jotka osallistuivat selvityksen aineiston
keruuseen kyselyiden, haastatteluiden ja kommentointien muodossa.

Opetus- ja kulttuuriministerié on tuonut esille lukuisia oppimisedellytyksiin liittyvia nakokulmia,
jotka mahdollisessa kesalomien siirrossa tulee huomioida. Nama nakékulmat olivat tiedossa sel-
vitysta aloitettaessa. Mielestani kesédlomien siirtoa tulisi tarkastella kuitenkin laajemmin ja pohtia,
millaiset koulujen loma-ajat, ml. kesédlomat, palvelevat parhaiten nyky-yhteiskunnan ja perheiden
tarpeita. Nakemykseni mukaan olisi tarpeen selvittdd kesdlomien siirron vaikutukset laajemmin
elinkeinoelamaan.

Toivon, etta selvityksen my6ta keskustelu erityisesti kesalomien siirron mahdollisuudesta jatkuu
ja keskustelua voidaan kayda siirron laajemmasta yhteiskunnallisesta merkityksesta.

Helsingissa 3.5.2018

Mika Lintila
elinkeinoministeri
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1 Johdanto

Tassa tydssa selvitettiin koulujen kesalomien siirron vaikutuksia matkailuelinkeinon talou-
teen ja tyollisyyteen. Kesalomien siirrolla tarkoitetaan téssa yhteydessa peruskoulujen ja
lukioiden keséaloman siirtoa kahdella viikolla eteenpdin siten, ettéd loma alkaisi kesakuun puoliva-
lissé ja paattyisi elokuun lopussa.

Suomessa peruskoulujen lukuvuoden koulutydn paéttdmisestd saadetdan perusopetusasetuk-
sessa. Talla hetkella kouluty6 tulee asetuksen mukaan paattaa viikon 22 viimeisena arkipaivana.
Koulujen kesdloma alkaa koko maassa samaan aikaan, mutta kesdloman p&attymisessa on
alueellista vaihtelua. Esimerkiksi lukuvuonna 2017—-2018 koulujen syyslukukausi on kéynnistynyt
9.8.—16.8. valisena aikana. (Opetushallitus 2018). Kesaloman pituus on nain ollen noin 10 viik-
koa.

1.1 TyoOn tausta

Koulujen loma-aikojen muuttaminen on ollut matkailun edunvalvonnan asialistalla jo yli neljan-
nesvuosisadan. Loma-aikojen muuttamisen on arvioitu edistavan matkailuelinkeinon taloutta ja
tyollisyytta seka tasaavan sesonkeja. Esimerkiksi vuonna 2005 Suomen matkailustrategiaa laa-
dittaessa tehtiin loma-aikojen muuttamista edistava kirjaus strategiaan ja kaytiin keskusteluja
osapuolten kanssa. Opetusministerio (nyk. Opetus- ja kulttuuriministerio) teki myés samana
vuonna selvityksen koulujen tydaikojen mahdollisesta muutostarpeesta koko koulutusjarjestel-
man nakokulmasta, ja paatyi siihen, ettad kesalomia ei siirretd, mutta talvilomien porrastus toteu-
tettaisiin.

Kesélomien siirtoa koskevan keskustelun taustalla on kaksi matkailukysyntaa ja sita kautta mat-
kailuyritysten matkailutuloa ja tyollisyytta lisdavaa oletusta. Suomen koulujen kesélomien ajoitus
vaikuttaa koululaisperheiden matkailuun ja hiljentdd kotimaanmatkailun nykyisella kesdloman
ajoituksella heti elokuun alussa. Tama puolestaan johtaa siihen, ettd monet matkailupalvelut su-
pistuvat ja osin sulkeutuvat juuri kun ulkomaiset matkailijat Suomen tarkeiltd matkailun markkina-
alueilta Keski- ja Etela-Euroopasta eniten liikkuvat Suomessa. Mikali matkailupalvelut olisivat
tarjolla elokuussa, mahdollistuisi ulkomaisten asiakkaiden laajempi palvelutarjonta, mutta myos
matkailukysynnéan tasaaminen kesdkuukausien aikana nykyisin heindkuun ollessa huippukuu-
kausi.

Kesalomien siirrolla on laaja yhteiskunnallinen merkitys ja vaikutukset kohdistuvat esimerkiksi
koululaisten hyvinvointiin, ylioppilastutkintoihin, korkeakoulujen valintoihin ja aloituksiin seké&
opettajien tyéehtoihin. Kansanedustajat ovat tuoneet kesalomien siirron esille aloitteilla ja kirjal-
lisilla kysymyksilla viimeksi kesélla 2017. Ruotsinkielisten rehtorien yhdistys Sédra Finlands
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svenska rektorsforening ry:n hallitus perusti loppuvuonna 2017 kansalaisaloitteen kesalomien
siirtamiseksi.

Elinkeinoelaman Keskusliitto, Keskuskauppakamari ja Suomen Yrittdjat teettivat syksylla 2012
yrityskyselyn, jonka mukaan noin puolet yrityksista piti kesdlomien siirtoa hyvana ja kuusi pro-
senttia haitallisena asiana elinkeinoelamalle. Taloustutkimus puolestaan teki huhtikuussa 2013
kyselyn kansalaisille asiasta; tulosten mukaan vastanneilla ei ollut asiaan selkeaa kantaa. Uutis-
suomalaisen kevaalla 2017 teettaman kansalaiskyselyn mukaan vajaa kolmannes suomalaisista
olisi valmis siirtdmaan koululaisten kesélomia.

Aloitteita selvittaa koulujen loma-aikojen, erityisesti kesédlomien mahdollisen siirtdmisen, yhteis-
kunnallisia vaikutuksia seka kansalaisten valmiutta muutokseen on esitetty esimerkiksi Suomen
Yrittdjien ja Keskuskauppakamarin toimesta. Muun muassa Maa- ja metsataloustuottajain Kes-
kusliitto MTK, Suomen Lukiolaisten Liitto ja Opetusalan Ammattijarjestd OAJ suhtautuvat media-
uutisoinnin mukaan myonteisesti asian selvittamiseen.

Aikaisempien kyselyiden ja selvitysten perusteella ei voida vetaa suoraa johtopaatosta kesélo-
mien siirron kannattavuudesta matkailuelinkeinon talouteen ja tydllisyyteen. Selvitys koulujen
keséalomien siirron vaikutuksista matkailuelinkeinolle on kirjattu toimenpiteena Matkailun tiekart-
taan vuosille 2015-2025 samoin kuin kevaalla 2017 hallituksen puolivalitarkastelussa hyvaksyt-
tyyn Matkailu 4.0 -toimenpidekokonaisuuteen vuosille 2018-2019. Selvityksen tuottama tieto
edistaa kilpailukykya tukevan toimintaymparistdn varmistamista ja matkailun ymparivuotisuuden
kehittamista. Selvityksen tulosten perusteella paéatetdédn seuraavat toimenpiteet asian edista-
miseksi.

1.2 TyOn prosessi

Ty0 toteutettiin kolmessa vaiheessa: selvitysvaihe, analyysivaihe ja johtopaatokset (Kuva 1).
Tyon toteutus aloitettiin tammikuussa 2018 ja tyd saatettiin loppuun huhtikuussa 2018.

Selvitysvaiheessa toteutettiin yrityskysely, matkanjarjestajakysely ja tdydentavia haastatte-
luja matkailutoimijoille. Liséksi aihetta lahestyttiin tilastojen ja trendiaineistojen kautta. Ana-
lyysivaiheessa tuotettiin kvalitatiiviset arviot kesalomien siirron vaikutuksista matkailuelin-
keinoon seka kvantitatiiviset arviot matkailutulo- ja ty6llisyysvaikutuksista perustuen mat-
kailutoimijoiden tulevaisuuden nakemyksiin. Laskennallisen mallin lisdksi analyysissa tarkastel-
tiin toimijoiden nédkemyksid muutostarpeesta, kehittamisedellytyksia (strateginen nakdkulma),
matkailukysyntaan vaikuttavia trendeja seka séan vaikutusta matkailukysyntaan pitkalla aikava-
lila. Koko aineisto analysoitiin yhtena kokonaisuutena ja analyysin pohjalta tuotettiin johtopaa-
tokset kesalomien siirron vaikutuksista matkailuelinkeinolle.
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Selvitysvaihe Analyysivaihe
Yrityskysely - suomalaiset Aineistoon perustuvat Johtopaatokset siirron
matkailuyritykset, kvalitatiiviset arviot vaikutuksista aineiston
kansainvaliset siirron vaikutuksista perusteella
matkanjérjestajat Matkailutoimijoiden
Matkailutoimijoiden nakemyksiin perustuvat
haastattelut - kvantitatiiviset arviot
asiantuntijat, yrittajat siirron vaikutuksista

Tilastoanalyysi
Trendianalyysi
Sadtiedon keruu /

Kuva 1. Yhteenveto tydn toteuttamisesta.

Analyysissa on vastattu seuraaviin kysymyksiin kerdtyn aineiston kautta:

e Miten matkailukysynté muuttuisi koulujen kesdlomien siirron my6ta? Miten mat-
kailun tydvoiman saatavuus muuttuisi koulujen kesélomien siirron my6ta?

e Miten matkailuyritykset suhtautuvat kesélomien siirtoon ja miksi?

e Mita vaikutuksia kesalomien siirrolla olisi matkailuelinkeinon liikevaihdon/talouden
kehitykseen? Mitd vaikutuksia kesdlomien siirrolla olisi matkailualojen ty6llisyyden
kehitykseen?

o Mitka olisivat kesalomien siirron vaikutukset alueellisesti: tulisiko osasta Suomen
kohteista entisté ruuhkaisempia tai hiljaisempia?

Ty6téa on ohjannut ohjausryhmad, johon ovat kuuluneet: Sanna Kyyra, tyo- ja elinkeinoministerio,
Heikki Raisénen, ty6- ja elinkeinoministerid, Ari Peltoniemi, Matkailu- ja Ravintolapalvelut MaRa
ry seké Ossi Nurmi, Tilastokeskus. Tyon on laatinut WSP Finland Oy ja siihen ovat osallistuneet
Susanna Harvio, Tuomas Santasalo, Riina Isola, Tuuli Rantala, Riku Huhta, Ruut Haapamaki,
Jorma Mantynen ja asiantuntijakommentaattorina Pekka Kauppila.
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1.3 Kasitteet

Selvityksessa kaytettavat seuraavat kasitteet ovat yhtenevat Tilastokeskuksen kasitteiden
kanssa (Tilastokeskus 2018g).

Liikevaihto: Liikevaihtoon luetaan kirjanpitovelvollisen varsinaisen toiminnan myyntituotot, joista
on vahennetty mydnnetyt avustukset seka arvonlisdvero ja muut valittémasti myynnin maaraan
perustuvat verot,

Matkailu: Matkailu (tourism) on toimintaa, jossa ihmiset matkustavat tavanomaisen elinpiirinsa
ulkopuolella olevaan paikkaan ja oleskelevat siella yhtéjaksoisesti korkeintaan yhden vuoden
ajan (12 kuukautta) vapaa-ajanvieton, likematkan tai muussa tarkoituksessa.

Matkailukysynté: Matkailukysynndlla tarkoitetaan matkasta aiheutuneita kokonaiskustannuk-
sia, jotka matkailija itse tai joku muu hanen puolestaan maksaa. Matkailukysyntdan lasketaan
mukaan menot tavaroihin ja palveluihin seka matkustuksen aikana ettd matkan kohteessa. Mu-
kaan lasketaan matkaan liittyvat maksut, jotka on maksettu ennen matkaa tai sen jalkeen. My6s
henkildliikennepalvelut (kotimaiset tai kansainvéliset) lasketaan mukaan matkailukulutukseen
(vrt. matkustustase). Matkailukysyntaan sisaltyy liséksi myés omien vapaa-ajanasuntojen las-
kennallinen kaytto.

Matkailutulo: Kun matkailija ostaa tuotteita tai palveluja yritykseltd, syntyy matkailutuloa. Mat-
kailutulo on arvolisaveroton matkailusta yrityksen saama tulo.

Palkkasumma: Palkkasumma on tyontekijoille maksettujen bruttopalkkojen summa ilman tyo-
suhdeoptioita.

Paivakavija: Paivakavija (same-day visitor) on matkailija, joka ei yovy matkan aikana eikd mat-
kan kohteessa maksullisessa tai maksuttomassa majoituksessa. Paivakavija viipyy matkan koh-
teessa alle 24 tuntia niin, ettd saapuminen ja 1&aht6 tapahtuvat saman vuorokauden aikana. Péi-
vakavijoiksi lasketaan myos risteilijat, jotka yopyvat laivalla ja kayvéat maissa matkan kohteessa.
Talloin paivakavijan lahtdpaikka on laiva.

YOopyminen: Matkailutilastoissa yopymiskasitettéd kdytetdan mittaamaan toisaalta majoitusliik-
keiden palvelujen kayttoa ja toisaalta matkailijoiden matkan kestoa. Majoitusliikkeiden palvelujen
kayton kannalta yopyminen on yksi keskeinen mittari, joka kuvaa matkailun volyymia. Ydpymis-
ten mukaan lasketaan majoitusliikkeiden vuodepaikkojen kayttdaste. Suomessa majoitusliikkei-
den ydpymisten synonyymina kaytetaan termia yopymisvuorokausi.
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1.4 Aineistot

TyoOn pdaaineiston (Kuva 2) muodostavat

— Nakemystieto: yrityskysely, matkanjarjestéjakysely, Visit Finlandin maakohtais-
ten asiantuntijoiden haastattelut seka matkailutoimijoille suunnatut ryhmahaastat-
telut. Lisaksi yrityskyselyn téaydentéavat puhelinhaastattelut.

— Tilastotieto: Tilastokeskuksen Suomalaisten matkailu —tutkimus ja Majoitusti-
lasto, Matkailutilinpito

— Muu selvitysta tukeva aineisto kuten tieteelliset ja populaariartikkelit (mm. lima-
tieteen laitos). seké trendiraportit.

Muu selvitysta
tukeva
aineisto

e
D

A|21u8XS0A1 usuIBNNYIRACIONA

Kuva 2. Selvityksen aineistot.

Yrityskysely (liite 1) toteutettiin internet-kyselyna. Kysely lahetettiin 517 vastaanottajalle, joista
300 oli Matkailu- ja Ravintolapalvelut MaRa ry:n, 198 Suomen matkatoimistoalan liitto SMAL ry:n
jasenyrityksia ja 19 muuta matkailuyritysta. Kyselyn vastaajat valittiin huomioiden alueellinen ja
toimialoittainen edustavuus. Kysely oli auki 8.—28.2.2018 ja 5.-11.3.2018. Kyselyyn tuli yhteensa
168 vastausta (N=168). Vastauksia saatiin eniten Uudellamaalla (60 kpl) ja Varsinais-Suomessa
(33 kpl) toimivilta yrityksiltéa (Kuva 3). Kahdeksan yritysta ilmoitti kotimaakunnakseen useita maa-
kuntia.

Lahes kaikki kyselyyn vastanneet vastasivat liikkevaihdon muutoksia koskeviin kysymyksiin ja ar-
vioivat siirron vaikutuksia yritykselle ja matkailuelinkeinolle sekd ammattitaitoisen tyévoiman saa-
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tavuuteen ja tydvoiman rekrytointiin. Avoimiin kysymyksiin saatiin vastauksia yli puolelta vastaa-
jista, paitsi viimeiseen kysymykseen, jossa oli mahdollista antaa muuta palautetta tai komment-
teja. Téhéan kysymykseen vastasi noin viidennes vastaajista.

Vastaajien edustamien yritysten kotimaakunnat

U ULS 1M1 Q1 100000000 60
Varsinais-Suomi essssssssssssSSSSSSSSSS———— 33
Pirkanmaa m—— 1)
Lappi mss— 1)
Eteld-Pohjanmaa me— 1]
Pohjois-Pohjanmaa == 10
Pdijat-Hame m——— g
Pohjois-Savo  m—
Pohjanmaa
Eteld-Savo
Keski-Suomi  m—

N NN

Kanta-Hime mmm 4
Satakunta msm 3
Kymenlaakso === 3
Ahvenanmaa mm
Pohjois-Karjala ==
Keski-Pohjanmaa mm
Kainuu mm
Eteld-Karjala ==

o

10 20 30 40 50 60 70

Kuva 3. Vastaajien edustamien yritysten kotimaakunnat (kysymykseen vastanneiden lukumé&ard, n=167). Osa yrityksista
oli valinnut useita maakuntia.

Tarkasteltaessa vastausten lukuméaaraé paatoimialoittain (Kuva 4 ja liite 3) toimialoista parhaiten
edustettuina olivat majoituspalvelut (57 vastausta), ravitsemispalvelut (52 vastausta) sekd mat-
katoimistot, kulttuuripalvelut ja muut (46 vastausta). Henkildliikennepalveluihin kertyi 12 vas-
tausta.

Vastausten lukumdara paatoimialoittain

Majoitustoiminta
Ravitsemistoiminta
Henkil6liikennepalvelut

Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut

0 10 20 30 40 50 60

Kuva 4. Vastausten lukumaara paatoimialoittain (n=167).
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Vastausten edustavuutta on arvioitu maakunnittain ja toimialoittain (Kuva 5 ja
Kuva 6). Vastausten alueellinen kattavuus on suhteellisen hyva. Majoitusliikkeissa kirjattujen

yopymisten maaran (kaikki yépymiset vuonna 2016) mukaan keskeisimmat matkailumaakunnat
Uusimaa, Lappi, Pohjois-Pohjanmaa, Pirkanmaa ja Varsinais-Suomi ovat hyvin edustettuina
vastauksissa.

Vastanneiden yritysten toimipaikat maakunnittain

01 Uusimaa

02 Varsinais-Suomi
04 Satakunta

05 Kanta-Hame

06 Pirkanmaa

07 Paijat-Hame

08 Kymenlaakso

09 Etela-Karjala

10 Eteld-Savo

11 Pohjois-Savo

12 Pohjois-Karjala
13 Keski-Suomi

14 Eteld-Pohjanmaa
15 Pohjanmaa

16 Keski-Pohjanmaa
17 Pohjois-Pohjanmaa
18 Kainuu

19 Lappi

21 Ahvenanmaa
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% @ 40%
B osuus vastauksista osuus toimipaikoista

Kuva 5. Kyselyyn vastanneiden yritysten toimipaikat maakunnittain (n=167) ja kaikkien matkailualan yritysten
toimipaikat maakunnittain 2016 (Alueellinen yritystoimintatilasto 2016).

Toimialoittain tarkasteltuna vastausten kattavuudessa on eroja. Toimialoittain tarkasteltuna
majoituspalveluissa toimivilta yrityksiltd on tullut paljon vastauksia suhteessa siihen, mika on
kyseisella toimialalla toimivien yritysten osuus kaikista matkailutoimialojen yrityksista.
Henkildliikennepalveluiden vastausten osuus suhteessa kaikkien kyseisen toimialan yritysten
osuuteen on puolestaan pieni; toimiala sisaltaa taksiyritykset, joita on lukumaarallisesti paljon.
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Vastausten edustavuus toimialojen kannalta

Majoitustoiminta [

RaVitSemistoininta T

Henkilﬁliikennepalvelut 1

Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut | —

0% 10% 20% 30% 40%
M osuus yrityksista osuus vastauksista

Kuva 6. Kyselyyn vastanneiden yritysten edustamat toimialat (n=167) ja kaikkien matkailutoimialojen yritysten mééarét
toimialoittain (Yritysten rakenne- ja tilinpaatostilasto 2016).

My06s matkanjarjestajakysely (liite 2) toteutettiin internet-kyselyné. Vastauspyynto lahetettiin 17
ulkomaiselle matkanjarjestdjalle, jotka tuovat matkailijoita Suomeen. Yhteystiedot saatiin Visit
Finlandilta. Kysely oli auki 21.2.—13.3.2018, ja siihen saatiin 5 vastausta. Vastanneiden yritysten
rekisterdintimaat olivat Belgia, Hollanti, Sveitsi (kaksi vastausta) ja Venaja. Kaikki matkanjarjes-
tajakyselyyn vastanneet vastasivat kaikkiin monivalintakysymyksiin ja lahes kaikki my6s avoimiin
kysymyksiin. On kuitenkin huomioitava, etta verrattaessa yritysten ilmoittamaa Suomeen tuotu-
jen matkailijoiden maaraa kyseisestd maasta saapuneiden matkailijoiden lukumaaraan (Tilasto-
keskus 2018b), vastanneiden yritysten kautta Suomeen saapui kesdkautena vain 0,3 %—4 %
kaikista kyseisestd maasta saapuvista matkailijoista.

Visit Finlandin maakohtaisia asiantuntijoita haastateltiin puhelinhaastatteluina helmikuussa
2018. Haastattelut toteutettiin teemahaastatteluna. Asiantuntijat valittiin haastatteluun siten, etta
haastateltavana oli vuoden 2017 kesdkauden ydpymisten lukumaaran mukaan viiden suurim-
man ldhtémaan edustajat. Ruotsin (2. eniten yopymisia) tilalta haastateltiin kuitenkin lso-Britan-
nian (6. eniten yopymisid) edustaja, koska Ruotsissa ei ole maakohtaista edustajaa. Vastaajien
edustamat markkina-alueet olivat Saksa, Sveitsi ja ItAvalta; Iso-Britannia ja Irlanti; Yhdysvallat ja
Kanada; Venaja ja IVY-maat seka Kiina ja Taiwan.

Ryhméhaastattelut toteutettiin maaliskuussa 2018 kahtena teemahaastatteluna. Ensimmaéi-
seen haastatteluun osallistui 10 Matkailu- ja Ravintolapalvelut MaRa ry:n matkailuvaliokunnan
jasenta ja toiseen 5 Suomen matkatoimistoalojen liitto ry:n jasentd. Ryhméahaastatteluihin oli kut-
suttu myds tyo- ja elinkeinoministerion koordinoiman Matkailun yhteistyéryhman tyévaliokunnan
jasenet. Edustettuina olivat paatoimialoista majoituspalvelut, ravitsemispalvelut, henkil6liikenne-
palvelut, matkatoimisto-, matkanjarjestéja- ja matkaopaspalvelut, kulttuuripalvelut seka urheilu-
ja virkistyspalvelut (huvipuistot, ohjelmapalvelut, kongressitapahtumatoimiala).
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1.5 Menetelmat

Kyselyiden ja haastattelujen tuloksia tarkasteltiin sisdllon analyysilla. Esiin nostettiin selvi-
tykselle asetettujen kysymysten kannalta keskeisia nékdkulmia ja vaikutuksia aineistokohtai-
sesti. Lopuksi koko aineisto analysoitiin yhtend kokonaisuutena ja analyysin pohjalta tuotettiin
johtopaatokset kesalomien siirron vaikutuksista matkailuelinkeinolle. Vastauksia analysoitiin osin
my06s toimialakokonaisuuksittain seka alueittain. Liitteessd 3 on tuotu esiin jaottelut. Alueittainen
jaottelu tehtiin vastausjakauman alueellinen edustus huomioiden, joten maantieteeliset alueet
eivat ole samankokoisia.

Tilastoaineistoa havainnollistettiin diagrammien ja muiden visuaalisten menetelmien avulla.

Matkailutulo- ja tydllisyysvaikutuksia analysoitiin yrityskyselyn tulosten ja yritystilaston toimi-
alakohtaisten tietojen kautta. Tilastokeskuksen yritystilastosta saatiin tarkempaa tietoa yritysten
liikevaihdoista ja henkildston méaarastd seka palkkasummasta vuoden 2016 tasolla. Liikevaihto-
tiedoista pystyttiin matkailutilinpidon tietojen avulla laskemaan yritysten matkailutulon maara toi-
mialoittain (ks. luku 2.3.3, taulukko 5). Yrittdjille suunnatusta kyselysta saatiin taas toimialoittain
tietoa matkailutulon muutosodotuksista toimialoittain. Arvioinnissa kaytettiin yrityskyselyn vas-
tausten keskiarvoja. Vastausmahdollisuudet oli luokiteltu tasavalein, 10 % véalein.

Matkailutulon ja ty6llisyyden muutoksen arvioinnissa hyédynnettiin tdhan tutkimusteemaan sopi-
vaa COREFOR-mallia (Kuva 7). Ty6ssa kerattiin yrityskyselyn kautta muutostietoja ja niilla muo-
kattiin Tilastokeskuksen yritystilaston matkailutoimialojen tietoja. Laskelman avulla pystyttiin
osoittamaan millaisia taloudellisia ja ty6llisyysvaikutuksia kesélomien siirrolla mahdollisesti olisi
yritysten matkailutuloon ja tydllisyyteen. Tarkastelut toteutettiin matkailun p&atoimiala-tasolla.

N&akemystieto: muutosarviot matkai- Yritystilasto matkailutoimialojen liikevaih-
lumyynnin muutoksesta (liikevaihto) dosta ja matkailutulosta kesakuukausina
seka koko vuodelta

Muutoksen tuoma arvio matkailutoimialojen yritysten mat-
kailutuloon ja tyéllisyyteen

/ O\

Valitdn vaikutus Henkiléston tarve eli tyo- Palkka-
matkailutuloon voimatarpeen muutos summa

Kuva 7. Matkailutulo- ja tydllisyysvaikutusten arvioinnin menetelma.
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2 Matkailu Suomessa kesakuukausina
tilastojen kuvaamana

Matkailuun kulutettiin Suomessa vuonna 2016 arviolta 13,8 miljardia euroa. Summa sisél-
tda suomalaisten ja ulkomaisten matkailijoiden kulutusmenot Suomessa. Ulkomaisten matkaili-
joiden osuus matkailun kokonaiskulutuksesta oli noin 26 prosenttia eli 3,6 miljardia euroa. Vuo-
den 2017 arvio on 4 miljardia euroa. Matkailun aikaansaama arvonlisays eli jalostusarvo vuonna
2016 oli arviolta 4,6 miljardia euroa, joka on 2,5 prosenttia Suomen bruttokansantuotteesta.
Matkailutoimialoilla tytskenteli vuonna 2016 yhteensa 137 800 henkil6&, noin 5,5 prosenttia kai-
kista ty6llisista. Matkailutoimialoilla toimii [ahes 29 000 yritysta. Vuonna 2017 Suomessa kirjattiin
21,9 miljoonaa yopymista, joista kotimaisia oli 15,2 miljoonaa (+4,1% edelliseen vuoteen verrat-
tuna) ja ulkomaisia yli 6,7 miljoonaa (+16,8%). (Visit Finland & Tilastokeskus 2018)

2.1 Suomalaisten kesamatkailu Suomalaisten
matkailu -tutkimuksessa

Suomalaisten matkailua kesakuukausien aikana on analysoitu Tilastokeskuksen tuottamaan
Suomalaisten matkailu -tutkimukseen pohjautuvien tilastojen (Tilastokeskus 2018a) avulla. Ti-
lastot kuvaavat suomalaisten toteutuneita paivamatkoja ulkomaille sekd ydpymisen sisaltaneita
toteutuneita matkoja kotimaassa ja ulkomaille. Matkat kohdistuvat kuukausille matkan paattymis-
ajankohdan mukaan. Suomalaisten matkailu -tutkimus toteutetaan puhelinhaastattelututkimuk-
sena.

2.1.1 Suomalaisten matkat

Heindkuu on aktiivisin matkailukuukausi tarkasteltaessa suomalaisten vapaa-ajan matkailua
viitena edellisvuotena (v. 2013-2017) niin kotimaan kuin ulkomaan matkojen osalta (Kuva 8).
Hein&kuun osuus kotimaan matkojen osalta oli keskiméaérin 14 % (vuoden aikana tehdyisté koti-
maan matkoista). Ulkomaan matkoista 12 % tehtiin heindkuussa.

Aktiivisuuden osalta heindkuun peréssé tulevat kesa- ja elokuun matkailukuukaudet. Koti-
maan matkojen osalta kummankin kuukauden aikana tehtiin keskim&arin 11 % koko vuoden
matkoista. Ulkomaan matkojen osalta kesékuu (9%) on ollut hieman aktiivisempi matkailukuu-
kausi kuin elokuu (8%), mutta ero jaa hyvin pieneksi. Kotimaanmatkailu nayttaa keskittyvan voi-
makkaammin kesakuukausille, ja ulkomaanmatkailun osalta kuukausivaihtelut eivéat ole niin suu-
ria verraten kotimaan matkailuun.
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Suomalaisten vapaa-ajan matkat kuukausittain (keskiarvo
vuosilta 2013-2017)
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Kuva 8. Suomalaisten vapaa-ajan matkat kuukausittain (Tilastokeskus 2018a).

Kotimaan mokkimatkojen osalta suurin osa matkoista tehdaan kesékuukausina (Kuva 9). Kysyn-
nan huippu on yleisimman lomakuukauden aikana eli heindkuussa; keskimaarin 15 % vuoden
mokkimatkoista tehtiin heindkuussa tarkasteltaessa vuosia 2013-2017. M6kkimatkojen maara
elokuussa (keskimaarin 13 %) on hieman matalampi kuin kesakuun (14%) osalta, mutta
ero on hyvin pieni (1 % -yksikkd).

Maksullisen majoituksen osalta kuukausivaihtelu on ollut hieman suurempaa verrattuna muihin
matkatyyppeihin (mdkkimajoitus ja ilmaismajoitus) suomalaisten matkailun osalta (Kuva 9). Suu-
rin kysyntd on kesdkuukausina ja etenkin heindkuussa (16% vuoden matkoista). Elokuussa
(12%) kotimaan matkailu maksullisissa majoituksissa on ollut hieman vilkkaampaa kuin
kesdkuussa (9%) tarkasteltaessa edellista viittd vuotta. Kesdmatkailun lisdksi my6és muut loma-
ajat kuten talvi- ja paasiaislomat muodostavat kasvua maksullisen majoituksen kysynnassa. Il-
maismajoituksen (esim. ydpyminen sukulaisten tai tuttavien luona) osalta kuukausivaihtelut ovat
pienemmat kuin edella mainituissa matkatyypeissa.
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Kotimaan vapaa-ajan matkat tyypeittdin

(keskiarvo vuosilta 2013-2017)
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Kuva 9. Kotimaan vapaa-ajan matkat tyypeittéin (keskiarvo vuosilta 2013-2017) (Tilastokeskus 2018a).

Yo6pymisen sisaltdneiden ulkomaanmatkojen osalta 13 % tehtiin heindkuussa, 9 % kesakuussa
ja 8 % elokuussa tarkasteltaessa viittd edellisvuotta (Kuva 10). Kesé- ja elokuussa tehtiin ti-
lastojen mukaan lahes yhta monta yépymisen sisaltanyttd ulkomaan matkaa. Hieman yl-
lattden kevat ja alkukesd ovat suomalaisten ulkomaan yopymisen siséltavien matkojen osalta
melko tasaista aikaa; huhti—-touko—keséakuun aikana matkoja tehtiin 9%/kk vuoden matkoista.

Ulkomaan matkailun osalta vaihtelu paivamatkojen maaran ja matkatyypin osalta on kuukausi-
tasolla hieman kotimaanmatkailussa ilmennytta vaihtelua suurempaa. Kysynnén suurimpana
huippuna nakyy selkeésti suomalaisten yleisin lomakuukausi heindkuu niin paivamatko-
jen kuin yépymisen sisaltdvien ulkomaanmatkojen osalta.

Ulkomaan paivamatkoista keskimaarin 11 % tehtiin heindkuussa, 10 % kesakuussa ja 9 %
elokuussa; erot kesdkuukausien valilla jaivat hyvin pieniksi. Hieman yllattden toukokuussa
ja kesakuussa on tehty melko saman verran paivamatkoja, samoin elo- ja syyskuussa. Muina
kysynnan huippuina nakyvat marraskuu seké helmi-maaliskuun hiihtolomien aika.
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Ulkomaan vapaa-ajan matkat tyypeittdin

(keskiarvo vuosilta 2013-2017)
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Kuva 10. Ulkomaan vapaa-ajan matkat tyypeittdin (keskiarvo vuosilta 2013-2017) (Tilastokeskus 2018a).

2.1.2 Matkustaminen lasten kanssa

Suomessa oli vuonna 2016 n. 570 000 perhettd, joista noin puolessa oli kouluikaisia lapsia
(lapset 7-18 v.) ja noin puolet perheitd, joissa lapset olivat alle 7-vuotiaita (Tilastokeskus 2016a).
Tilastokeskuksen mukaan peruskouluissa oli 556 700 oppilasta vuonna 2017 (Tilastokeskus
2017b). Seuraavassa tarkastellaan Suomalaisten matkailu -tutkimuksen pohjalta tuotettuja tilas-
toja lapsiperheiden matkailun nakékulmasta. Tarkastelussa keskitytddn yopymisen sisalta-
neiden matkojen analysointiin ja lapsiperheiden matkustamiseen kokonaisuutena ilman erottelua
perheisiin kouluikéisten tai alle kouluikaisten lasten perusteella.

Kun kaikkia suomalaisten matkoja tarkasteltaessa kesa- ja elokuun osuus oli viimeisen
viiden vuoden aikana 11 % kotimaan matkojen osalta, ei ero ole suuri tarkasteltaessa vain
matkoja, joissa on ollut lapsia mukana (kesékuu 12 %, elokuu 11 %) (Kuva 11).

Ulkomaan matkojen osalta kesakuun osuus jaa 9 %:iin, mutta niiden matkojen osuus, joissa on
ollut mukana lapsia, osuus on sen sijaan hieman korkeampi (13 %) (Kuva 12). Elokuun osalta
osuudet ovat samat (10 %) seka kaikkien suomalaisten matkojen osalta ettéd vain matkojen,
joissa on ollut mukana lapsia. Aineiston perusteella vaikuttaisi silta, etta lapsiperheet matkus-
tavat kesékuussa hieman enemman ulkomaille verrattuna muuhun vaestéon.

Ulkomaan matkojen osalta kuukausikohtaiset erot jaavat hyvin pieniksi, kun tarkastellaan vain
matkoja, joissa ei ole ollut lapsia lainkaan mukana. Naiden muiden matkailijaryhmien osalta
vaikuttaa siis silta, ettd lomakuukaudella ei ole niinkaan vaikutusta matkapaatdkseen.
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Kotimaan vapaa-ajanmatkojen maarat
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Kuva 11. Kotimaan vapaa-ajanmatkojen maaréat (lapsia mukana / ei mukana) (Tilastokeskus 2018a).
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Kuva 12. Ulkomaan vapaa-ajanmatkojen maaréat (lapsia mukana / ei mukana) Tilastokeskus 2018a).

Kotimaan vapaa-ajanmatkoista kesakuussa tehtiin 10-11 % vuoden matkoista kaikkien ikaryh-
mien osalta, erot matkustusaktiivisuudessa ko. kuukautena eivat néin ollen suuria ikaryhmien
valilla (Kuva 13). Heindkuu oli kaikille ikaryhmille aktiivisin kuukausi (etenkin 25—-64-vuotiaille).
Elokuussa, jolloin koulut alkavat, alle 24-vuotiaiden osuus laskee merkittavasti.

Ulkomaan vapaa-ajanmatkojen osalta heindkuu on aktiivisin kuukausi kaikille ikaryhmille lukuun
ottamatta yli 65-vuotaita (Kuva 14). Touko- ja kesédkuussa 15-44-vuotiaiden matkojen maara

kasvaa eniten.
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Kotimaan vapaa-ajanmatkat ikdryhmittdin
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Kuva 13. Kotimaan vapaa-ajanmatkat ikaryhmittéin (Tilastokeskus 2018a).

Ulkomaan vapaa-ajanmatkat ikaryhmittain
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Kuva 14. Ulkomaan vapaa-ajanmatkat ikaryhmittain (Tilastokeskus 2018a).

Kesé-elokuun matkat muodostavat 42 % lasten kanssa tehtavista ja 32 % ilman lapsia tehtavista
suomalaisten vapaa-ajanmatkoista (Kuva 15). Lasten kanssa tehtavat matkat painottuvat hie-
man ilman lapsia tehtavia matkoja enemmaéan kesékuukausille, muita matkoja tehdaan ta-
saisemmin. Kotimaan matkoista matkat, joilla on lapsia mukana, muodostavat kesé—elokuun
suomalaisten kotimaan matkoista keskimaarin reilun neljanneksen. Yhteensa suomalaisten las-
ten kanssa tehtavat kotimaan matkat edustavat kesé-elokuussa noin 2,5 miljoonan matkan ryh-
maa, kun ilman lapsia tehtiin 6,7 miljoonaa matkaa. Suhteet ovat jokseenkin samat lapi vuoden
eri kuukausilla. Lasten kanssa tehtévat vapaa-ajan matkat muodostavat parhaimmillaan rei-

lun neljanneksen kotimaan matkoista kesalla.

Elokuussa lasten kanssa matkoja tehdaan 23 % vahemman, kesadkuussa 14 % vahemman kuin

heindkuussa.

24



TYO- JA ELINKEINOMINISTERION JULKAISUJA 13/2018

Vapaa-ajan matkat, Vapaa-ajan matkat,
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Kuva 15. Suomalaisten vapaa-ajan matkat, vuosien 2013-2017 keskiarvo (Tilastokeskus 2018a).

6,69 milj. matkaa 1,58 milj.

2.1.3 Tarkastelu vuosi- ja kuukausitasolla

Tarkastelu vuositasolla osoittaa, ettd suomalaisten kotimaan vapaa-ajan matkojen maara on
pysynyt melko vakiona viimeisen viiden vuoden ajan (v. 2013-2017); suomalaiset tekivat
tarkasteluaikana reilu 5 milj. matkaa vuotta kohden (5,04-5,31 milj. matkaa/vuosi). Jakauma kuu-
kausittain, myos kesékuukausien osalta, on pysynyt melko samana eika erityisia kasvukuukausia
ole nostettavissa viisivuotistarkastelulla (Kuva 16).

Suomalaisten ulkomaan matkailun osalta on ndhtdvissa hienoista kasvua; kokonaismaara on
kasvanut 1,56 miljoonasta 1,71 miljoonaan. Kasvukuukausia ovat mm. kesakuu, heindkuu ja
marraskuu (Kuva 17). Elokuussa ja syyskuukausina matkustusaktiivisuus ulkomaille ei ole juuri
muuttunut viimeisten viiden vuoden aikana. Liitteessé 4 on tarkasteltu tarkemmin matkustamista
vuositasolla.
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Kotimaan vapaa-ajan matkat kuukausittain
800 000

600 000

400 000

o000 111 Wl M
0

'o

N &\(_, \} \50 c)fb (\ \\c) \éb
@& \23}@ Q'b’b \2\5&\ «00 & \2@\ <</ V9 @Ib;\& \00

m2013 m2014 w2015 w2016 m2017

Kuva 16. Kotimaan vapaa-ajanmatkat kuukausittain (Tilastokeskus 2018a).
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Kuva 17. Ulkomaan vapaa-ajanmatkat kuukausittain (Tilastokeskus 2018a).

2.1.4 Alueelliset erot

Kotimaan vapaa-ajanmatkoista maarallisesti eniten matkoja keséakuukausina suuntautuu Uu-
dellemaalle, Pirkanmaalle ja Varsinais-Suomeen (Kuva 18 ja Taulukko 1). Kesékuukausien
osuus koko vuoden matkoista, eli merkitys sesonkina, on merkittdvin Ahvenanmaalla ja Etel&-
Savossa. Suurimmat erot maakuntien valilla on kesa- (8—-17%) ja heindkuussa (11-25%), elo-

kuussa erot (9-14%) ovat pienempia.
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Kotimaan vapaa-ajanmatkojen kohdemaakunta,
vuosien 2013-2017 keskiarvo
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Kuva 18. Kesékuukausien kotimaan vapaa-ajanmatkojen maéra eri maakunnissa, ja kunkin kuukauden matkojen
suhteellinen osuus kesakuukausien matkoista, vuosien 2013-2017 keskiarvo. (Tilastokeskus 2018a, Tilastokeskus
2018f).
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Taulukko 1. Suomalaisten vapaa-ajanmatkat maakuntaan kesakuukausina - osuus koko vuoden maakuntaan tehdyista
suomalaisten vapaa-ajan matkoista (%) ja kuukauden painoarvo suhteessa muihin maakuntiin kyseisené kuukautena,
vuosien 2013-2017 keskiarvo (Tilastokeskus 2018a).

Kesakuukausien . .
Maakunta Kesak. % Heinak. % | Elok. % mat- | matkojen osuus K;ﬁ';’;ﬁf ka,\/leL;Ii?E?]anl](:tllJ(-’al-
matkoista matkoista koista koko vuoden - v
matkoista Mmaara maara
_ Ahvenanmaa |ITA7 9% 1 265% [T 44% - T87% | 70000 50 000
Etela-Karjala 9% 16 % 12 % 37 % 280 000 470 000
Eteld-Pohjanmaa |  11% 17 % 11% 39 % 400 000 630 000
Etel-Savo 14% 0% | 14% | 48% 690 000 750 000
Kainuu 11% 14 % 9% 34 % 250 000 470 000
Kanta-Hame 12% 14 % 12 % 38 % 280 000 460 000
Kes"::;‘;ma“' 12 % 15 % 11% 38% 110 000 180 000
Keski-Suomi 11% 14 % 10 % 35 % 650 000 1190 000
Kymenlaakso 12 % 19 % 12 % 43% 310 000 410 000
Lappi 8% 12 % 9% 29 % 540 000 1 300 000
Pirkanmaa 11% 12% 12 % 34 % 920 000 1760 000
Pohjanmaa 10 % 4% | 14% 38% 210 000 340 000
Pohjois-Karjala 12 % 16 % 11% 39 % 360 000 570 000
P°h1°'rf];2°h‘a”' 10 % 12% 10 % 31% 710 000 1540 000
Pohjois-Savo 11% 13% 11% 34 % 560 000 1070 000
Paijat-Hame 11% 14 % 11% 35 % 380 000 700 000
Satakunta 10 % 7% 9% 36 % 320 000 560 000
Uusimaa 9% 11% 10 % 30% *'
Varsinais-Suomi 12 % 16 % 10 % 38 % 820 000 1320 000

2.2 Kesamatkailu Majoitustilastossa

Tilastokeskuksen (2018b) tuottama Majoitustilasto kuvaa majoitusliikkeissa tapahtuneiden yopy-
misten maaraa Suomessa kuukausi- ja aluetasolla. Yopymistilastoja kaytetdan yhtena matkailun
kehitystd ja vaikuttavuutta kuvaavana lukuna kansainvélisesti. Siten yopymisten lahempi tarkas-
telu on paikallaan myds tassa selvityksessa riippumatta siita, ettéd majoitus on myos yksi matkai-
lun paatoimialaluokista.

2.2.1 Tarkastelu vuositasolla

Matkustusaktiivisuudessa kesdkuukausina on yopymistilastojen mukaan ollut hienoista
vaihtelua viimeisen viiden vuoden aikana tarkasteltaessa yopymisten absoluuttisia mééria kuu-
kausitasolla (Kuva 19). Aktiivisin matkustuskuukausi on heinékuu.
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Y6épymiset majoitusliikkeissa kesakuukausina
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m 2013 1356 094 2154 159 3047535 2176985 1544 967

w2014 1350747 2080012 2935354 2 145 828 1509 513

m 2015 1349 698 2016 273 2948 725 2144633 1564 230

2016 1349952 1971370 3004 626 2194726 1 645 655

2017 1465 103 2122691 3127946 2302 829 1760 755

Kuva 19. Yépymiset majoitusliikkeissa kesakuukausina vuosina 2013-2017 (Tilastokeskus 2018b).

Kuitenkin tarkasteltaessa yopymisia suhteellisesti ja reilun kymmenen vuoden aikajaksolla huo-
mataan heindkuun yépymisten majoitusliikkeissa hieman vahentyneen: vuonna 2005 heindkuun
osuus koko vuoden y6pymisistd oli 17 %, kun vastaava luku vuonna 2017 oli 14%. Elokuu ja
kesdkuu ovat yopymistilastoissa melko tasavahvoja (10-11% koko vuoden yépymisista/kuu-
kausi) eivatka suhteelliset osuudet koko vuoden ydpymisista ole juuri muuttuneet viime vuosina
(Kuva 20).

Yopymiset majoitusliikkeissa kesdkuukausina,
osuus vuoden yopymisistd Suomessa 2005-2017
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Kuva 20. Yopymiset majoitusliikkeissa kesakuukausina, osuus vuoden ydpymisistd Suomessa vuosina 2005-2017
(Tilastokeskus 2018b).

Kotimaanmatkailun yopymisten lukumaara on kasvanut suhteellisesti eniten joulun ja alkutalven
seka syksyn aikana tarkasteltaessa viimeistd 20 vuotta (Kuva 21 ja liite 4). Heindkuu on ollut
ylivoimaisesti vilkkain matkustuskausi kesa- ja elokuun ohella absoluuttisia maéaria vertailtaessa.
Suomalaiset matkustavat yhd enemman kotimaassa kesa- ja heinakuun ulkopuolella, ja elokuu
on kesadkuuta vilkkaampi suomalaisten matkustuskuukausi Suomessa yopymisten osalta.
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Kuva 21. Suomalaisten yopymiset majoitusliikkeissd Suomessa - kasvutrendit kuukausittain, kasvu-% vuodesta 1997
vuoteen 2017 sekd osuus koko vuoden yopymisistd vuonna 2017 (Tilastokeskus, 2018b, luvut ovat ennakkotietoja).

2.2.2 Alueelliset erot

Yo6pymisten osalta kesdmatkailukuntia ovat etenkin Ahvenanmaa ja Etel&-Savo, jossa yli puolet
vuoden 2017 yopymisista kirjattiin kesakuukausina (Taulukko 2). Yli 40 % vuoden y6pymisista
kirjattiin naiden liséksi Etela-Pohjanmaalla, Satakunnassa, Keski-Pohjanmaalla, Kymenlaak-
sossa, Pohjois-Karjalassa ja Varsinais-Suomessa. Heindkuu on kaikissa maakunnissa aktiivisin
kesamatkailun kuukausi. Kesakuussa yovyttiin elokuuta enemman Eteld-Pohjanmaalla, Keski-
Suomessa, Pohjanmaalla, Satakunnassa. Elokuu oli suositumpi kuukausi Ahvenanmaalla, Etela-
Karjalassa, Etela-Savossa, Kymenlaaksossa, Lapissa, Pirkanmaalla, Pohjois-Karjalassa, Uudel-
lamaalla ja Varsinais-Suomessa. Elokuu oli ydpymistilastojen mukaan suurimmassa osassa
maakuntia aktiivisempi kesamatkailun kuukausi kuin kesékuu.
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Taulukko 2. Yopymiset majoitusliikkeissa vuonna 2017, vertailu maakuntien valilla kesékuukausina (Tilastokeskus

2018h).

Ahvenanmaa
Etela-Karjala
Eteld-Pohjanmaa
Etel&-Savo
Kainuu
Kanta-Hame
Keski-Pohjanmaa
Keski-Suomi
Kymenlaakso
Lappi

Pirkanmaa
Pohjanmaa
Pohjois-Karjala
Pohjois-Pohjanmaa
Pohjois-Savo
Paijat-Hame
Satakunta
Uusimaa
Varsinais-Suomi

Keséak % osuus

kaikista yop.

15%
10 %
14 %
12%
9%
10 %
11 %
13%
11%
5%
10 %
11 %
11%
9%
10 %
11 %
12%
10 %
10 %

Heinak. % kai-

kista yop.

31%
16 %
22%
24 %
12 %
13 %
20 %
14 %
17%
9%
15%
17%
18 %
15%
15%
13%
22%
11%
19%

Elokuun %
kaikista yp.

18 %
12 %
12 %
16 %
9%
10 %
11 %
9%
13%
7%
11 %
10 %
12 %
9%
10 %
11 %
11 %
11 %
12 %

2.2.3 Majoituskapasiteetin kayttoaste

Keséan osuus kai-

kista yop.

64 %
38 %
49 %
52%
30 %
33%
43 %
37 %
42 %
21%
36 %
38 %
42 %
33%
35%
34 %
45%
32%
42 %

Yopymiset kesakuu-
kausina

260370
260630
324832
360819
273513
124528
64105
383690
125407
601764
558771
147859
189467
595679
297316
194706
187238
2069967
532805

Majoituskapasiteetin kayttdasteen tarkastelulla voidaan selventdd majoitustilastojen paikkansa-
pitéavyys yopymistilastojen kuvaavuudesta. Majoituskapasiteetin kayttdasteen tarkastelu osoittaa
kesdkuun osalta 54 %, heindkuun osalta 61 % ja elokuun osalta 57 % huonekayttdastetta, kun
tarkastellaan koko maata. Korkeimmat kayttdasteet elokuun osalta ovat eteldisessa ja lan-
tisessd Suomessa (Uusimaa, Varsinais-Suomi ja Pirkanmaa) ja matalimmat Lapissa, Kanta-
Hameessa, Keski-Pohjanmaalla ja Pohjois-Pohjanmaalla (Kuva 22). Kesakuu on huonekaytto-
asteen osalta korkein Uudellamaalla, Keski-Suomessa, Pirkanmaalla sek& Satakunnassa ja ma-
talin puolestaan elokuun tavoin Lapissa sekad Keski-Pohjanmaalla ja Pohjois-Pohjanmaalla.
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Huonekdyttoasteet maakunnittain vuonna 2017
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Kuva 22. Huonekayttdasteen maakunnittain vuonna 2017, perustuu ennakkotietoon (Tilastokeskus 2018c).

2.3 Matkailutilinpidon tietoja

Matkailutoimialojen yrityksid ja matkailukulutusta tarkastellaan seuraavassa Tilastokeskuksen
tuottamien tutkimusten avulla: Alueellinen matkailutilinpito 2013-2014 (Tilastokeskus 2017) ja
Matkailutilinpito 2015-2016 (Tilastokeskus 2018e).

2.3.1 Matkailutoimialojen yritykset

Matkailutoimialat -luokituksen mukaisenjaottelun mukaan toimipaikkojen lukumaéaran osalta suu-
rin toimiala vuonna 2016 oli ravitsemispalvelut (n. 12 000 toimipaikkaa) (Taulukko 3). Henkil6-
liikenteen toimipaikkojen méaré on reilu 9000, kuten myds muiden matkailupalvelujen. Toimi-
paikkojen lukumaaran osalta pienin matkailutoimiala on majoituspalvelut. Alueellisesti tarkastel-
tuna suurin osa matkailutoimialojen toimipakoista sijaitsee Uudellamaalla (yli 10 000 toimipaik-
kaa).
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Taulukko 3. Matkailutoimialojen toimipaikat maakunnittain vuonna 2016 (Tilastokeskus 2016c¢).

TOIMIALA Majoitus Ravitsemis- Henkilo-lii- Muut matkailupal-  Yht

toiminta kenne velut (toimialaluo-

kat 8, 9 ja 10)

01 Uusimaa 244 4203 2718 3411 10 576
02 Varsinais-Suomi 116 1095 768 696 2675
04 Satakunta 51 447 394 375 1267
05 Kanta-Hame 39 373 237 223 872
06 Pirkanmaa 82 1167 762 712 2723
07 Paijat-Hame 38 440 296 275 1049
08 Kymenlaakso 42 366 278 258 944
09 Eteld-Karjala 48 295 218 195 756
10 Etel&-Savo 61 336 323 301 1021
11 Pohjois-Savo 60 450 446 427 1383
12 Pohjois-Karjala 64 254 300 281 899
13 Keski-Suomi 62 519 463 431 1475
14 Etel&-Pohjanmaa 40 318 299 285 942
15 Pohjanmaa 41 348 215 190 794
16 Keski-Pohjanmaa 14 118 97 91 320
17 Pohjois-Pohjanmaa 99 693 627 590 2009
18 Kainuu 46 122 189 178 535
19 Lappi 205 416 473 433 1527
21 Ahvenanmaa 52 96 80 65 293
ZZ Tuntematon 2 3 3 8
yht 1404 12 058 9186 9420 32 068

2.3.2 Matkailijoiden kysynta

Suomen matkailun kokonaiskysynté oli vuonna 2015 arviolta 13,8 miljardia euroa (Taulukko 4).
Matkailukysynnén kolme osatekijdd ovat ulkomainen matkailukysyntd (26%), suomalaisten
vapaa-ajan matkailukysynta (57%) seka suomalaisten muu matkailukysynta (17%), joka sisaltaa
tydmatkakorvaukset ja omien mokkien laskennallisen kaytén. (Tilastokeskus ja Visit Finland
2018b).
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Taulukko 4. Matkailutilinpidon avainluvut (Visit Finland 2018).

Tunnusluku 2007* 2011 2012 2013 2014 2015 2016**
MATKAILUN KOKONAISKYSYNTA, milj EUR 10958 13740 14457 14436 14165 13754 13789
Ulkomainen matkailukysynta, milj EUR 3126] 4013] 4396 4374 4035 3588 3599
Kotimainen matkailukysyntd, milj EUR 7832 9727| 10061| 10062] 10 130| 10166 10 190
Kotimainen vapaa-ajan matkailukysynta, milj EUR 55001 6992| 7432] 7608] 7691 7842 7939
Kotimainen muu matkailukysynta, milj EUR 2332 2735 2629 2454| 2439 2324 2251
Ulkomaisen matkailukysynnan osuus matkailun

kokonaiskysynnasta 29%| 29%| 30%| 30%| 28%| 26%| 26%
Kotimaisen vapaa-ajan matkailukysynnan osuus matkailun

kokonaiskysynnasta 50%| 51%| 51%| 53%| 54%| 57%| 58%
Kotimaisen muun matkailukysynnan (korvatut tydmatkat,

omat mokit) osuus matkailun kokonaiskysynnasta 21%| 20%| 18%| 17%| 17%| 17%| 16%

MATKAILUARVONLISAYKSEN OSUUS

PERUSHINTAISESTA BKT:STA (sis tyonantajien kulut) 230% 2,56% 253% 248% 246% 248%
Matkailuarvonlisdyksen osuus perushintaisesta BKT:sta
(ilman tyénantajien kuluja) 1,80 %[ 1,99 %| 1,98 %| 2,02 %| 2,01 %| 2,02 %| 2,03 %

Matkailukysynnan arvonlisa, milj EUR (sis tydnantajien kulut) [ 3 649] 4171 4365 4334 4361 4477 459
Matkailukysynnan arvonlisa, milj EUR (ilman tyénantajien

kuluja) 2896 3237| 3551 35301 3562 3656| 3762
BKT:n arvonlisdys (brutto perushintaan ((ei sis. tuoteveroja

ja tuotetukipalkkioita)), milj EUR 156 912|162 665|172 417|175 002| 176 987| 180 818| 185 649
MATKAILUTOIMIALOJEN TYOLLISYYS, henkilita 130 500 130 400 136 500 137 800 137 000 137 400
Matkailutoimialojen tehdyt ty6tunnit, miljoonaa tuntia 229 225 235 234 234 234 236
Matkailun aikaansaama laskennallinen tydllisyys

matkailutoimialoilla, tyéllisten maara 64 000| 60 500| 62 000 62200 59900( 62 700| 62 600
Matkailun aikaansaama laskennallinen tyéllisyys

matkailutoimialoilla, tehdyt tydtunnit, milioonaa tuntia 114 105 108 107 103 106 108
Matkailutoimialojen tyévoiman osuus kaikista tyollisista 5,21 %] 5,18 %| 5,38 %| 5,47 %| 546 %| 5,49 %| 549 %

Matkailijoiden kuluttamiseen perustuvien tietojen mukaan eniten matkailijat kuluttavat henkildlii-
kennepalveluihin; henkildliikennepalveluilla oli vuonna 2015 4,2 miljardin matkailukysynta
(Kuva 23 ja Taulukko 5). Ravitsemispalveluihin kulutettiin 2,0 miljardia euroa, majoituspalveluihin
1,8 miljardia euroa ja muihin matkailupalveluihin 1,2 miljardia euroa. Noin 13,5 miljardin matkai-
lukysynnasta matkailun tyypillisten tuotteiden osuus on noin 9,2 miljardia ja loput 4,3 miljardia
kohdistuu muihin tuotteisiin, erityisesti ostoksiin ja polttoaineisiin. Suomalaisten matkailijoiden
kulutus muodostaa suurimman osan kulutuksesta.
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Matkailijoiden kulutus Suomessa vuonna 2015
(miljoonaa €)

Henkil6liikennepalvelut [IENEISEON 2849
Ravitsemispalvelut |55l 1496
Majoituspalvelut 488 1390

Muut matkailupalvelut (toimialaluokat 8, 9 ja... 289" 901
0 1000 2 000 3000 4000 5000

B Ulkomaisten matkailijoiden kulutus Suomalaisten matkailijoiden kulutus

Kuva 23. "Matkailijoiden kulutus matkailulle tyypilliseen tuotteisiin’ Suomessa vuonna 2015 (miljoonaa €) (Tilastokeskus
2018e).

Taulukko 5. Matkailijoiden kulutus Suomessa (Tilastokeskus 2018e)

Ulkomaisten Suomalaisten Matkailijoi- TyOajan korvatut mat-  Matkailu-kulu-
matkailijoi- matkailijoiden den menot kakulut ja omien tus Suomessa
den menot menot Suomessa mokkien kayttd yhteensa

KULUTUS YHTEENSA 3588 7842 11430 2324 13754
KULUTUSTUOTTEET 3523 7637 11160 2324 13484
MATKAILULLE TYY-

PILLISET TUOTTTEET 2611 4602 7213 2005 9218
MAJOITUSPALVELUT 439 637 1076 753 1830
Hotelli- ja muut majoi- 425 484 909 398 1307
tuspalvelut

Vapaa-gjanasunto-pal- 14 153 167 355 522
velut omaan kayttoon

ES‘I\'/ NRDAIS AL =S 551 1496 2047 0 2047
HENKILOLIIKENNE-

PALVELUT 1360 1727 3088 1122 4210
Rautateiden kaukolii- 23 162 185 101 286
kennepalvelut

m?antlelllkennepalve- 157 552 709 217 926
Vesiliikennepalvelut . 304 . 3

IImaliikennepalvelut . 618 . 794

Henkildliikennevali-

neiden vuokrauspal- 18 68 86 2 88
velut

MUUT MATKAILU-

PALVELUT 269 766 1035 135 1170
Matkatoimisto-, mat-

kanjarjestaja- ja mat- 0 347 347 135 482
kaopaspalvelut

Kulttuuripalvelut 101 198 299 0 299
Urheilu- ja virkistys- 168 291 389 0 389
palvelut

2.3.3 Arvio liikevaihdon jakautumisesta kesakuukausille

Matkailukysynnan jakautumisesta kuukausitasolla ei ole tilastoja. Tilastokeskus on arvioinut mat-
kailutoimialojen yritysten liilkevaihdon jakautumista kuukausitasolla, joka antaa suuntaa myds ar-
vioon matkailukysynnan jakautumisesta kesékuukausille. Lisaksi Tilastokeskus on arvioinut Mat-
kailutilinpidossa matkailun osuutta matkailutoimialojen osalta. Arvion mukaan matkailun osuus
matkailutoimialojen liikevaihdosta on 51 prosenttia (Tilastokeskus 2018e).
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Kaikkia matkailun toimialoja tarkasteltaessa kokonaisuutena suurinta liikevaihto on kesakuukau-
sina seka joulun aikana (Kuva 24). Tarkasteltaessa tarkemmin toimialoittain liikevaihdon jakau-
tumista eri kuukausille huomataan suurempaa vaihtelua kuukausittain. Suurinta vaihtelun arvioi-
daan olevan luokassa matkatoimistot ja muut matkailupalvelut. Muun majoitustoiminnan osalta
kesakuukausilla on suurin merkitys liikevaihdon muodostumisessa. Kesakuukausien osalta toi-
mialojen liikevaihto on suurinta heindkuussa. Liikevaihdossa ei ole merkittavia eroja keséa- ja
elokuun valilla, lukuun ottamatta toimialojen luokkaa matkatoimistot ja muu matkailua palveleva
toimiala. Ravitsemispalveluiden ja henkildliikennepalveluiden liikevaihdon jakautumisesta kuu-
kausitasolla ei ollut saatavilla tarkasteluun tietoja.

Liikevaihdon jakautuminen kuukausittain 2010-luvulla

o 140%
‘glz,O% _—

AN
210,0% AN N\

@
s 8,0 % _‘W
= N
= 60% " ~—
S 40%
-]
§ 2,0%
> 00% S ———
S Tam | Helmi| Maali | Huhti | Touko | Kesék | Heina | Eloku | Syysk | Lokak |Marra| Joulu
a mikuu| kuu | skuu | kuu | kuu uu kuu u uu uu | skuu | kuu
— Hotellit o 73%(7,6%(87%|76%|82%|86%|90%[90%|87%|83%|88%|82%
Muu majoitustoiminta 71%(7,1%(87%|68%|6,7%|9,6%|12,5%|10,2%|83%|7,1%|70%|9,0%
Matkato'm'“o:)ﬁ\lm“” mathailua | 1) 3 o6(12,6 %[12,6% 93% | 5,4% | 6,7% |67 % | 54% | 6,4% | 7,1% | 6,7 % | 89%
Matkailun laaja klusteri 77%(7,8%(85%|79% |82%|86%|89%|87%|83%|85%|83%|(88%
@ Matkailun ydinklusteri 7,7%(78%(86%|7,7%|81%|86%|91%|(87%|81%|82%|84%|9,1%

Kuva 24. Liikevaihdon jakautuminen kuukausittain 2010-luvulla matkailutoimialojen yrityksille (Tilastokeskus 2018d).
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Matkailun osuus liikevaihdosta vaihtelee (Taulukko 6). Esimerkiksi ravitsemispalvelujen tuotok-
sesta matkailuosuuden arvioidaan olevan 21 prosenttia.

Taulukko 6. Matkailun osuus % matkailutoimialojen liikevaindosta (Tilastokeskus 2018e).

Toimiala %
1b. Hotelli- ja muut majoituspalvelut, matkailun osuus, % 79
2b. Vapaa-ajan asuntojen omistus ja vuokraus, matkailun osuus, % 100
3b. Ravitsemistoiminta, matkailun osuus, % 21
4b. Rautateiden henkil6liikenne, matkailun osuus, % 72
5b. Linja-autojen henkildliikenne ja taksiliikenne, matkailun osuus, % 40
6b. Vesiliikenteen henkilokuljetus, matkailun osuus, % 98
7b. Lentoliikenteen henkilokuljetus, matkailun osuus, % 100
8b. Matkustajaliikennetta palveleva toiminta, matkailun osuus, % .
9b. Kulkuneuvojen vuokraus; muu vuokraus, matkailun osuus, % 19
10b. Matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalvelut, matkailun osuus, % 100
11b. Kulttuuripalvelut, matkailun osuus, % 30
12b. Urheilu- ja virkistyspalvelut, matkailun osuus, % 22
13b. Matkailutoimialat yhteensa, matkailun osuus, % 51
14b. Muut toimialat, matkailun osuus % 0

2.4 Kesalomakuukausien sad Suomessa

Suomen keséakuukausien séan vaikutusta matkailuun tarkasteltiin limatieteen laitoksen helmi-
kuussa 2018 julkaiseman limastokatsauksen perusteella. Katsauksessa lomaséaata on tarkas-
teltu sen perusteella, kuinka korkea paivalampétila on, kuinka paljon sataa ja kuinka paljon on
aurinkoisia paivia (Kuva 25).

limastokatsauksen mukaan koulujen kesaloman siirto kahta viikkoa mydhemmaksi tarkoittaisi
viimeisen 30 vuoden tilastojen perusteella sitd, ettd Suomen maapinta-ala huomioiden keséa-
lomien siirrolla ei olisi vaikutusta loma-ajan paivalampdétiloihin. Vaestdn maantieteellisella
jakaumalla painotettuna noin kahdella kolmesta (69 %) suomalaisesta olisi kuitenkin pai-
visin noin puoli astetta lampimampaa ja yli 20 asteen paivalampdétiloja olisi puoli péivaa enem-
méan kuin nykyajankohtana. Sateen todennékdisyys kuitenkin kasvaisi siten, ettéd 92 % kou-
lulaisista sadepaivia olisi loman aikana yksi enemman, ja sadetta tulisi 7 mm enemman. Aurin-
gonpaistetta saataisiin keskimaarin 3 tuntia vihemman vuorokaudessa. Laskelmissa on ole-
tettu, ettd ihmiset viettdvat lomaansa samalla alueella kuin missa asuvat. (Ilmatieteen laitos
2018).
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Jos koululaisten kesdloma siirtyisi kaksi viikkoa myshemmaksi, mitka

olisivat sadvaikutukset viimeisten 30 vuoden tilastojen perusteella?*

¥ ™ # g9%:ila koululaisista paivalampatilat ofisivat korkeampia

[T

- Pdivisin 0,5 *C lampima@mpéaa

- 0,5 paivéa lisaa, jolloin lampdtila vahintaan +20 astetta

92 %:lla koululaisista paivittdinen sateen todenndkdisyys kasvaisi

- Sadetta 7 mm enemman

- Sadepdivid yksi enemman

Auringonpaistetta 3 tuntia vahemman vuorckaudessa

# * Keskimdardiset erot 1.-15.6. ja 16.-30.8. valilla. EMATETEERN CRIVOS
* Tuloksissa on alueellisia eroja, yll3 viestipainotetut keskiarvot

Kuva 25. Sddolosuhteet koulujen uudella kesélomakaudella (limatieteen laitos 2018).

Kun arvioidaan sdan vaikutusta kotimaanmatkailuun, voidaan pohtia, onko kotipaikan saalla vai-
kutusta matkalle lahtemiseen. Sateisen tai kylman saan voidaan arvioida vaikuttavan matkailu-
palveluiden kaytt6on ainakin kahdella eri tavalla: joko lAhdetdédn kauemmas hakemaan parem-
paa saata tai hyddynnetddn oman lahiymparistdn sisédaktiviteetteja, kuten kylpylapalveluja.

Saaolosuhteiden ja kotimaisten ydpymisten vertailu puolestaan on haastavaa, koska majoitusti-
lastot ovat saatavissa vain kuukausitasolla, eik& niitéd nain ollen voida verrata paiva- tai viikko-
kohtaisiin sdatietoihin. Ei mytdskaan tiedeta, mille alueelle ihmiset lahtevat lomalle kotipaikkansa
huonon saén vuoksi, tai onko sdalla ylipaataan vaikutusta tdhan. On myods mahdollista, ettd saan
vaikutus nakyy matkailutilastoissa viiveella, koska valttamatta heti ensimmaiset sateiset tai kyl-
mat pdaivat eivat saa ihmisid muuttamaan lomasuunnitelmiaan.

lImastonmuutoksen vaikutuksia sadaolosuhteisiin ei ole voitu huomioida tassa tarkastelussa.
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3 Trendien vaikutus matkustamiseen

3.1 Matkapaatos ja matkakohteen valinta — monien
osien summa

Matkustusmotiiveja on tarkasteltu paljon matkailututkimuksessa. Mm. Eugenio-Martinin (2003)
mukaan matkakohteen valintaan liittyvaa paatdksentekoa voidaan tarkastella viisivaiheisena pro-
sessina (Kuva 26). Mallin yhtena viestind on ndhda paatéksenteko niin tietoisen kuin alitajuisen
eri vaiheita sisaltavan prosessin viimeisena askeleena, ei yksittdisena paattksena, ottaen huo-
mioon, ettd eri vaiheet voivat limittyd keskendan. Prosessin mydtd samat sosio-ekonomiset ja
demografiset piirteet omaavat eri ihmiset tai ryhmat saattavat paatya samassa aikaikkunassa
taysin erilaisiin paatoksiin.

Eugenio-Martinin mallissa ensimmaista valintaa siita, lahtedko ylipdataddn matkalle tietyn ajan-
jakson tai sesongin sisalla, seuraa siten vield useita vaiheita johdattaen samankin taustan omaa-
via ihmisia erilaisiin valintoihin. Viimeiseen valintaan matkakohteesta ja kulkutavasta vaikuttavat
lukuisat eri tekijat neljan paatoksentekoportaan lisaksi.

Eugenio-Martinin esittamé&n mallin perusteella voidaan paatelld, ettd on huomattavasti helpom-
paa arvioida matkustavatko erilaiset kohderyhmat ylipaatédén, millaisella budjetilla, kuinka
usein ja kuinka kauan, kuin arvioida matkakohteen tyyppia puhumattakaan tarkemmasta
matkakohteesta.

STEP 05
Matkakohteen ja
STEP o"‘ kulkutavan valinta
Matkakohteen tyypin
STEP 03 madrittaminen

Matkafrekvenssin ja matkan tai
matkejen pituuden valinta .
STEP 02 @
Matkabudjetin 2
maarittaminen E .
ster O1 &

Lahtedkd matkalle tietyn ajan-
jakson tai sesongin sisalla o7

v

L L L | J
Keskeisten valintaan vaikuttavien tekijdiden jo muuttujien suhteellinen maard eri vaiheissa - arvio

Lahde, mukaillen: Eugenio-Martin 1 L 2003

Kuwva. WSP Finland / Advisory Services

Kuva 26. Matkakohteen valinnan viisivaiheinen paatoksentekoprosessi.
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Vapaa-ajan matkailukysyntdan vaikuttavat tekijat voidaan matkailijan nékdkulmasta jakaa kol-
meen eri kategoriaan: edellytykset matkalle 1aht6dn, henkilékohtainen motiivi matkalle seka koh-
teen vetovoima (Kuva 27). Muita kuin matkailijan nakékulmasta matkailukysyntdén vaikuttavia
tekijoité ovat esimerkiksi kohdemarkkinan véesto, sosio-demografia ja yleinen markkinatilanne.

Kaytettavissa olevat tulot ja matkan hinta muodostavat keskeisen perusedellytyksen mat-
kustamiselle. Talouden ohella toinen perusedellytys on kaytettavissa olevan vapaa-ajan
maara. Vapaa-ajan maaré ja ajankohta maarittelevat keskeisesti eri kohderyhmien matkustus-
kayttaytymista ja sesonkiluonteisuutta.

Kun hinta laskee tai tulotaso nousee, kysyntéd nousee. Hinnan laskiessa samalla tulotasolla on
paremmin varaa matkaan, ja myos hinta suhteessa korvaaviin hyddykkeisiin (ns. substituutteihin)
on houkuttelevampi. Kulutustottumukset puolestaan vaikuttavat siihen, kuinka paljon matkaan
ollaan valmiita kuluttamaan ja kuinka kohteen vetovoimatekijoihin vastataan.

Perusedellytysten liséksi tarvitaan psykologinen tarve eli motiivi lahted matkalle. Tyypillisimmin
tama liittyy henkiseen ja fyysiseen hyvinvointiin, ihmissuhteisiin tai muodostuneeseen tapaan.
Matkailukysyntddn vaikuttaa myos kohteen vetovoima, jota maarittelevat mm. tarjonta, markki-
nointi, saavutettavuus, saaolosuhteet, tapahtumat seka korvaavien hyddykkeiden hinta ja tar-
jonta.

Kotimaan ja ulkomaan vapaa-ajanmatkat voidaan ndhd& korvaavina toisilleen, mikali tarpeet ja
motiivit ovat samanlaiset, mm. lentomatkustamisen hinnan vaikuttaessa keskeisesti kustannuk-
siin. Myds oman paikkakunnan houkutteleva vapaa-ajan tarjonta voi korvata matkan toiselle
paikkakunnalle tai ulkomaille — mikali kotipaikkakunnalla viihdytdan, ei valttdmatta matkailla yhtéa
paljoa.

Juuri kotimaanmatkailuun vaikuttavia tekijoita ei nayta olleen tutkittu Suomessa tai muissa
maissa yhta mittavasti kuin ulkomaille suuntautuvaan matkailuun vaikuttavia tekijoita. Tekijoista
kaytettavissa olevien tulojen, hintojen ja yleisesti ottaen kvantitatiivisten tekijoiden vaikuttavuutta
on selvitetty muita enemman. On myds viitteita siitd, ettd tekijat vaikuttavat eri kansallisuuksien
ja alueiden ihmisten matkustusinnokkuuteen ja taipumuksiin eri voimakkuuksilla (ks. esim. Yap
& Allen 2010, Massidda & Etza 2012). Esimerkiksi hintatason laskeminen ei siten valttAmatta
suoraan johda matkustusinnokkuuden kasvuun kaikilla alueilla.
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+ Matkailupalveluiden tarjonta
ja uusien, houkuttelevien

Psykologinen tarve lahtea kohteiden kehittaminen
+ Kaytettavissa olevat tulot matkalle: + Kohteen ymparisto,
* Kaytettavissa oleva vapaa- *Ystavien ja sukulaisten turvallisuus, ruuhkaisuus ja
aika tapaaminen asenne matkailua kohtaan
+ Kulutusmieltymykset ja - + Psykologinen ja fysiologinen +Markkinointi ja
tottumukset @ tarve tyon katkeamiselle @. medianakyvyys
+ Kohteeseen matkustamisen * Matkailusta muodostunut + Kohteen etaisyys, saavutet-
hinta tapa lahtea tiettyyn tavuus ja infrastruktuuri
+ Kohteessa elamisen hinta aikaan/paikkaan +Saa- ja ilmasto-olosuhteet
+Oma, parisuhteen ja/tai * One-off -tapahtumat
perheen hyvinvointi (terrorismi, terveysuhat -

urheilutapahtumat, messut)
+ Korvaavien hyadykkeiden
hinta ja tarjonta

Kuwva: WSP Findand [ Advisory Services
Lahteinad osin mukaillen: Song 2008, Cho 2010

Kuva 27. Vapaa-ajan matkailukysynt&én vaikuttavia tekijoita matkailijan ndkdkulmasta.

3.2 Kotimaanmatkailu kasvaa kansainvalisen
matkailun rinnalla

Matkailu on globaalisti yksi nopeimmin kasvavista toimialoista, ja kasvu kohdistuu niin kotimaan-
matkailuun kuin kansainvéaliseen matkustukseen. Vuonna 2016 Euroopassa kotimaanmatkai-
lun osuus matkailutoimialojen suorasta BKT:sta oli 67,8 % (WTTC 2017a).

¢ Kotimaan ydpymiset majoitusliikkeissa ovat kasvaneet EU-28 —maissa 15 % vuo-
desta 2005 vuoteen 2016, ulkomaisten yopymisten maaran kasvaessa samassa
ajassa 40 % (WTTC 2017a) (ks. liite 6, kuva 1).

o Kotimaan vapaa-ajan ja tydmatkustuksen kulutus Euroopassa on kasvanut vii-
meisen kuuden vuoden aikana 9,4 % noin 960 miljardiin euroon vuonna
2017, ja ennusteet povaavat 16,9 % kasvua seuraavan 10 vuoden aikana
(WTTC2017a) (ks. liite 6 kuva 2).

Suomessa kotimaanmatkailun osuus matkailutoimialojen suorasta BKT:sta oli 77,1 %
vuonna 2016 (WTTC 2017b).

¢ Kotimaan yopymiset majoitusliikkeissa ovat kasvaneet Suomessa 14,1 % vuo-
desta 2005 vuoteen 2016, ulkomaisten yopymisten maaran kasvaessa samassa
ajassa 28,3 % (Kuva 21).

e Kotimaan vapaa-ajan ja tydmatkustuksen kulutus Suomessa on kasvanut viimei-
sen kuuden vuoden aikana vain 0,9 % noin 11 miljardiin euroon vuonna
2017, ja ennusteet povaavat 15,5 % kasvua seuraavan 10 vuoden aikana
(WTTC 2017b) (ks. liite 6 kuva 3).
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e Suomessa kotimaan matkailun rooli on vahvempi kuin Euroopassa yleisesti ja
tydmatkustus on matkailukulutuksessa keskimaarin suuremmassa asemassa.
Suomessa lahes 30 % kulutuksesta aiheutuu tydmatkoilta, kun Euroopan tasolla
vastaava luku on 23,4 %. (WTTC 2017a, 2017b)

3.3 Matkailukysyntdan vaikuttavia tekijoita ja
trendeja

OECD (2018) on méaritellyt matkailun nelja megatrendia vuoteen 2040. Uudet matkailijaryh-
mat muuttavat erilaisten matkailutuotteiden kysyntéda (Kuva 28). lkaantyva vaestd on vau-
rasta, ja toisaalta keskiluokasta on tulossa globaalisti suurin yhteiskuntaluokka. Nuoremmat 80-
luvulla ja sen jalkeen syntyneet sukupolvet eroavat matkustuskayttaytymiseltaan ja -tottumuksil-
taan vanhemmista mm. matkan suunnittelun ja sosiaalisen median kéytdn suhteen. Paine paas-
téjen vahentamiselle ja resurssitehokkuus tulevat korostumaan. Globaalin matkailun kas-
vaessa myds kestava kasvu seka resurssien (pohjavesi, lahiruoka, maankaytté jne.) kaytto ovat
matkailutoimialoja koskettavia tekijoita.

Uudet teknologiat tulevat muuttamaan matkailutoimialoja tavoilla, joita voi toistaiseksi
vain arvailla. Liikkumisessa jakamis- ja alustatalouden tuleminen nékyy jo nyt, robotisaatiosta
on nahty ensimmaiset esimerkit. Tekodly ja virtuaalitodellisuus luovat paljon uusia mahdollisuuk-
sia niin itse matkailukokemuksen kuin matkailijoiden ymmartamisen ja analysoimisen suhteen.
Kasvava matkailijamé&éra asettaa paineita matkustamisen sujuvoittamiseen mm. tulli-, viisumi- ja
terminaalitoimintojen suhteen. Liikenneinnovaatioiden odotetaan tuovan ratkaisuja matka-
ketjuihin ja asiakastarpeisiin vastaamiseen. Lentoliikenteen vapautuminen on ollut yhtena
globaalin matkailun kasvun ajurina.
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Kuva 28. Globaalit matkailun megatrendit (OECD 2018).

Matkailun globaalien megatrendien tarkastelua voidaan taydentaa keskittymalla kahdeksaan il-
mi6on, jotka vaikuttavat erityisesti Suomessa tapahtuvaan ja Suomeen suuntautuvaan matkai-
luun (Kuva 28). lImi6t on koottu yleisesti tunnettuihin toimialariippumattomiin megatrendeihin ja
matkailuun liittyviin trendeihin perustuen.
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Kuva 29. Suomalaisten matkailuun vaikuttavia ilmi6itd ja trendeja.

Turvallisuus. Turvallisuus ja poliittinen tilanne on yksi merkittava kansainvalisesti vaikuttava te-
kija, joka suosii talla hetkella Suomeen ja Suomessa matkustamista. Suomen sailyminen tur-
vallisena matkailumaana jatoisaalta ulkomaalaisen matkakohteen epavakainen poliittinen
tilanne tai terrorismi lisdavat kotimaanmatkailun houkuttelevuutta.

IImastonmuutos. limaston [ampeneminen muuttaa maailman ja suomalaista ilmastoa niin kesa-
kuin talviaikaan. IImastopakolaisuus voi koskettaa Suomeakin tulevaisuudessa ja hiljattain me-
diassa ja keskusteluissa on ollut viitteitd etelaisempien maiden kansalaisten matkailusta Suo-
meen vileamman ilmaston vuoksi. IlImaston lampeneminen Suomessa voi muuttaa suomalaisten
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matkustushalukkuutta ulkomaille tai kotimaahan. Kasvihuonepaastdjen rajoittaminen, paasto-
kauppa ja lentopetrolin sekd muiden polttoaineiden hintojen mahdollinen nousu nostaa matkus-
tamisen hintaa ja siten laskee kysyntda kauempana ja erityisesti lentomatkan paasséa oleviin
kohteisiin. Matkustaminen edullisimmilla, vaihtoehtoisilla kulkutavoilla saattaa lisééntya. Muut-
tuva ilmasto voi houkutella tulevaisuudessa myds suomalaisia jaédméaén yha useammin
Suomeen lomalle. Tahan kannustaa lisdksi mahdollinen lentohintojen nousu tulevaisuu-
dessa joko polttoaineen hinnannousun tai paastéregulaation myd6ta. Lentoyhtididen toi-
mintamallien muutos voi tasapainottaa tilannetta.

Ympaéristotietoisuus. Ymparistén huomioimisesta on tulossa trendin sijaan perusedellytys mat-
kailutoiminnassa. Niin kansainvaliset matkailujarjestét kuin EU ja OECD ajavat ja edistavat kes-
tavan kehityksen mukaisia periaatteita my6s matkailussa. Myds kuluttajat valitsevat mieluummin
ymparistoystavallisen majoituskohteen, vaikka viitteita ei ole viela siita, etta kuluttajat olisivat val-
miita maksamaan tastd enemman. Vaikka ymparistotietoisuutta edellytetddn yha laajemmin,
ekomatkailu voidaan nahda omana kasvavana alasegmenttinddn. Tulevaisuudessa yha use-
ampi matkailija tekee ostopaatoksensa silla perusteella, miten kestavaksi palveluntarjoajan tai
kohteen mieltdd. Matkailutoimijat ja —asiantuntijat ovat panostamassa kestavéaan ja vastuulliseen
matkailun kehittdmiseen. Tama sisaltdd ymparistonakdkulmien liséksi laajasti sosiaaliset ja ta-
loudelliset ndkodkulmat kasvustrategiasta paikallisen osaamisen ja kulttuurin tukemiseen. Ympa-
ristotietoisuus alati vahvistuvanaarvonavoi lisatd suomalaisten [ahimatkailua tulevaisuu-
dessa. Hyvien ulkomaiden ymparistdtietoisten matkakohteiden lisd&ntyminen ja mahdol-
liset henkilokohtaiset paastotilit ja padstékauppa vaikuttanevat osin Suomen kysyntaan.
Tarjonta lisda kysyntaa, korkeammat kustannukset puolestaan laskevat.

Luonto ja hyvinvointi. Terveellinen elaméantapa ja hyvinvointi ovat yksi matkailun vahvoista tren-
deisté ja syy matkustaa. Hyvinvointilomat ovat muuttamassa muotoaan kylpyldista ja likunnasta
kohti kokonaisvaltaisempaa my6s henkisen hyvinvoinnin huomioivaa tarjontaa. Kokonaisuuteen
siséltyvat mm. lahiruoka ja 'ruoka ladkkeend’ -teema, onnellisuusretriitit, mindfulness, holistiset
vaihtoehtoiset hoitomuodot, yhteisollisyys seka hyvinvointiteknologia. Luontomatkailu on globaa-
listi kasvava trendi ja Suomen vahvuus erityisesti Aasiasta ja maailman metropoleista tarkastel-
tuna. My6és Suomen matkailusektori panostaa luontoon ja luonnosta saatavaan hyvinvointiin.
Luontomatkailu on Visit Finlandin kohdesegmenttien yksi maarittava tekija edistettdessa Suo-
meen suuntautuvaa matkailua. Tietoisuus henkisen ja fyysisen hyvinvoinnin merkityksesta,
hyvinvointiin panostavien kohteiden lisdantyminen ja luontomatkailun suosio saattavat
vaikuttaa matkailukohteen valintaan — maalla tai paikalla ei valttdmatta ole niin suurta mer-
kitysta vaan omalle terveydelle ja hyvinvoinnille saadulla hyoédylld jaluonnon laheisyyden
kokemuksella.

Nousevat kohderyhmat. Yksinhuoltajaperheet ovat yksi nouseva kohderyhma, jolle on raataloity
tuotteita, palveluita ja kokemuksia. Yksinhuoltajaperheiden osuus suomalaisista perheista on
kasvanut 1980-luvun 12,3 %:sta 2014 vuoden 20,9 %:iin Suomessa (Vaestdliitto). Iso-Britan-
niassa on 2 miljoonaa yksinhuoltajaperhetta (United Kingdom Office for National Statistics).
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1980-luvulla ja sen jalkeen syntyneet Y- ja Z-sukupolvet muodostavat omanlaisensa segmentin.
Heistd 80 % ei ole valmista matkakohdetta mielessdén, kun he paattavat lahted lomalle
(Globetrender Magazine 2017). Budjetti on heille tarked tekija, mutta yllattavaa kylla he voivat
maksaa muita enemman lentolipusta. Yli 65-vuotiaat 'silver surfers’ ja 'baby boomers’ -sukupol-
vet muodostavat merkittédvan ja kasvavan osan maailman vaestosta. Talla segmentilla on aikaa,
rahaa, energiaa ja lapsenlapsia, joiden kanssa matkalle l1&hdetédén. Matkailukysynté ja siten
tarjonta erilaisille perheyksikoille saattaa lisdantya, samoin kuin ns. Skip generation -mat-
kat isovanhempien ja lastenlasten kesken. Y- ja Z -sukupolvilla on taysin erilaiset matkus-
tustottumukset kuin vanhemmillaan, ja Suomen suosio riippuu siita, kuinka hyvin tarpei-
siin pystytdén vastaamaan.

Pienemmat destinaatiot. Pienempid ja vahemman tunnettuja destinaatioita kohtaan tunnetaan
yha suurempaa kiinnostusta. Matkailijat ja matkanjarjestajat haluavat 16ytaa uusia 'koskematto-
mia’ kohteita. My6s talven suosio sailyy ja kasvaa entisestaan, eika talviaikaa valttdmatta I&ahde-
takaan enda pakoon erilaiseen ilmastoon. Maailmalla nékyva trendi voi nakya Suomen mat-
kailukohteiden suosion kasvuna. Suomesta saattaa tulla kansainvalisille matkailijoille
trendikas ja "eksoottinen” pieni kohde. Kotimaanmatkailijoille Suomen kohteet saattavat
muodostua niin ikdan trendikohteiksi.

Uudet liikennepalvelut. Saavutettavuus muodostaa tuotteen ja markkinoinnin kanssa kiintean
kolmikon, ja saavutettavuus kustannuksineen on yksi keskeinen tekija matkakohteen valinnassa.
Automaatio ja erilaiset Mobility as a Service -sovellukset helpottavat todennakdisesti tulevaisuu-
dessa liikkumista ja koko matkaketjun toimivuutta suunnittelusta maksamiseen ja itse matkusta-
miseen ovelta ovelle. Voi olla, etta saavutettavuuden parantumisen myota yhéa useampi
matkustaa myés Suomessa yha laajemmin.

Teknologian ja toimintamallien kehittyminen. Jakamis- ja alustatalous seké digitalisaatio yleisesti
ovat jo muuttaneet matkailua merkittavasti. Palveluiden paketointi ja integrointi helpottavat mat-
kapaatoksen tekemista. Jakamistalouden sovellukset voivat tarjota mahdollisuuksia ekologisten
vaihtoehtojen l0ytadmiselle sek&a paikallisten arjen kohtaamiseen, mahdollisesti my6s alentaa
matkustamisen kustannuksia. Virtuaalitodellisuuden on arvioitu muuttavan matkustamiskayttay-
tymista erityisesti lentohintojen noustessa tehden matkustamisesta osin tarpeetonta — elamyk-
sen ja matkakohteen voi kokea myds virtuaalimaailmassa. Toisaalta matkakohteen kokeminen
ensin virtuaalisesti voi kannustaa joitakin matkustamaan paikan paalle. Tekoalyn avulla matkai-
lijoiden dataan perustuva kayttaytymisen ja mieltymysten analysointi muuttaa mahdollisuuksia
mm. raataldintiin ja yksilolliseen palveluun. Tekoaly mahdollistaa myds matkailuelamysten sy-
ventamisen ja laajentamisen matkailukohteessa. Jakamis- ja alustatalous tekee matkan
suunnittelusta helpompaa, lisdd matkailupalveluiden tarjontaa huomattavasti seka edis-
taa kustannustietoisuutta. Vaikutukset koskettanevat matkailua yleisesti. Kotimaan kohteiden
nakyvyys ja tarjonta voivat parantua uuden teknologian hyddyntadmisen my6ta.
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4 Matkailutoimijoiden nakemyksia
kesdlomien siirron vaikutuksista

4.1 Matkailutoimijoiden nakemyksia vaikutuksista

4.1.1 Matkailutoimijoiden ndkemykset ja suhtautuminen

Yrityskysely

Suomalaisten matkailuyritysten edustajat suhtautuivat koulujen kesalomien siirtoon paa-
osin myonteisesti. Noin 85 prosenttia vastaajista arvioi siirrolla olevan erittdin myonteisia tai
myonteisia vaikutuksia matkailuelinkeinon imagoon ja yli 90 prosenttia arvioi vaikutusten olevan
erittdin myonteisia tai myonteisia matkailusesonkien tasoittumiseen ja matkailuelinkeinolle ylei-
sesti (Kuva 30). Vaikutuksia oman yrityksen kannalta ei kuitenkaan nahty aivan yhta positiivisina
kuin koko matkailuelinkeinon osalta. Kyselyssa ei kysytty suoraan, kannattaako vastaaja kesa-
lomien siirtoa vai ei. Useat vastaajat olivat kuitenkin ottaneet asiaan kantaa avovastauksissa, ja
padosa kantansa ilmaisseista kannatti siirtoa. Vastausten arvioinnissa on huomioitava se, etta
kyselyihin vastaavat yleensa tahot, jotka kokevat kyselyn aiheen tarkeaksi.

Yli puolet vastaajista arvioi vaikutusten olevan erittdin myonteisia tai myodnteisid oman yrityk-
sensa yhteistydverkostojen, kansainvalistymissuunnitelmien, palvelujen kehittdmisen ja kesan
aukioloaikojen kannalta (Kuva 30). Hieman alle puolet vastaajista arvioi, etta siirrolla olisi myon-
teisia tai erittdin myonteisia vaikutuksia yrityksen investointisuunnitelmiin. Reilu nelja viidesta
vastaajasta arvioi kesalomien siirrolla olevan myoénteisia tai erittain myonteisia vaikutuk-
sia oman yrityksensa liiketoimintaan yleisesti. Lahes kaikki loput vastaajat arvioivat, etta siir-
rolla ei olisi vaikutuksia yrityksen liiketoimintaan yleisesti.

Arvio siirron vaikutuksista yritykselle

Yhteistyoverkostoihin
Kansainvalistymissuunnitelmiin
Palvelujen kehittdmiseen
Investointisuunnitelmiin

Kesan aukioloaikoihin

Yleisesti yrityksenne liiketoimintaan

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
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Arvio siirron vaikutuksista matkailuelinkeinolle
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Kuva 30. Yrityskyselyn vastaajien arviot kesélomien siirron vaikutuksista yritykselle (n=167) ja koko
matkailuelinkeinolle (n=164).

Siirron hydtyina nahtiin muun muassa, ettad kesasesonki pitenisi, kotimaisen kysynnan kasvu
elokuussa mahdollistaisi palvelujen tarjoamisen entistd paremmin myds ulkomaisille asi-
akkaille ja kausitydvoiman saatavuus paranisi. Siirron arvioitiin kasvattavan Suomeen saapu-
vien ulkomaisten matkailijoiden maaréé ja parantavan Suomen imagoa hyvana kesdmatkakoh-
teena. Koko matkailualojen tyéllisyyden ja kannattavuuden arvioitiin paranevan suuremman
asiakasmaaran myotd. Myos kotimaanmatkailun arvioitiin lisééntyvan, koska vastaajien mukaan
elokuussa on yleenséa parempi ilma kuin kesdkuussa. Talldin suomalaiset eivat ehka lahtisi ke-
salomalla ulkomaille, vaan vierailisivat kotimaan kohteissa.

Keséasesongin pitenemisen arvioitiin tasoittavan kesasesongin kausivaihtelua ja helpottavan hei-
nakuun painetta matkailukohteissa. Pidemman kes&sesongin arvioitin myds mahdollistavan
henkilokunnan paremman saatavuuden ja henkildkunnan pidemmat tyésuhteet. Hyvana puo-
lena pidettiin myds sita, ettd Suomen kesalomakausi olisi yhtenevéainen muiden Euroopan
maiden kanssa. Kesalomien siirron arvioitiin myods pidentavan kevaén ryhméamatkakautta, miké
tasoittaisi huhti-toukokuun kysyntédé ja voisi johtaa muun muassa paivaretkimyynnin kasvuun
kesékuussa.

Kesélomien siirron haittoina nahtiin muun muassa mahdollisuus kesakuun alun kysynnan
heikkenemiseen ja toisaalta kauden pirstaloituminen siten, etta kavijamaarat olisivat pie-
nia lapi kesan. Joissakin vastauksissa kesélomien siirron arvioitiin vaikeuttavan vakituisen hen-
kilokunnan lomien jarjestamista. Koti- ja ulkomaisen kysynnan siirtyminen samalle ajankohdalle
saattaisi joidenkin vastaajien mukaan aiheuttaa kapasiteettiongelmia majoitustarjonnassa. Eri-
tyisesti tAman arvioitiin vaikuttavan Helsingin seudulla, jossa elokuu on jo nyt vilkas majoituskuu-
kausi.

Kesélomien siirron arvioitiin vaikuttavan myés muihin koulujen loma-aikoihin, mika tulisi ot-
taa huomioon siirron vaikutuksia arvioitaessa. Syyslomien siirtymisen my6hemmaksi arvioitiin
vaikuttavan siten, etté pohjoisessa olisi syysloma-aikaan jo lunta, mika voisi kasvattaa syysloma-
ajan matkailua.
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Toimialoittaisia arvioita kesalomien siirron vaikutuksista yritysten toimintaa on tarkasteltu kuvissa
31-36. Majoituspalveluiden alalla toimivat yritykset arvioivat siirron vaikutukset oman yri-
tyksensa liiketoimintaan yleisesti kaikkein positiivisimmin. Noin kaksi kolmesta majoitus-
alan arvioista on erittdin myonteisia ja lahes kolmannes jonkin verran mydnteisia. Henkildliiken-
nepalveluiden, ravitsemispalveluiden sekd matkatoimistojen, kulttuuripalveluiden ja muiden alo-
jen yrityksista lahes kolmannes arvioi vaikutusten olevan erittdin mydnteisia. Nailla toimialoilla
40-60 prosenttia arvioi vaikutusten olevan jonkin verran myonteisia.

Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen
liiketoimintaan yleisesti

Henkildliikennepalvelut I
Ravitsemispalvelut |
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut 1
Majoituspalvelut

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
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Jonkin verran kielteiset M Erittain kielteiset M En osaa sanoa

Kuva 31. Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen liiketoimintaan yleisesti, vastaukset toimialoittain
(n=167).

Noin puolet kaikkien toimialojen vastaajista arvioi, etta siirrolla olisi yrityksen aukioloai-
koihin erittdin myonteinen tai jonkin verran myoénteinen vaikutus ja vastaavasti noin puolet
arvioi, etta siirrolla ei olisi vaikutusta. Myonteisimmin vaikutuksia arvioivat ravitsemispalvelut ja
henkiléliikennepalvelut.

Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen kesan
aukioloaikoihin

Henkiloliikennepalvelut I
Ravitsemispalvelut
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut 1
Majoituspalvelut

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
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Kuva 32. Yritysten arviot kesalomien siirron vaikutuksista yrityksen kesén aukioloaikoihin, vastaukset toimialoittain
(n=167).
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Henkiltliikennepalveluiden sek& matkatoimistojen, kulttuuripalveluiden ja muiden alojen vastaa-
jista noin puolet arvioi, etta siirrolla olisi erittdin myonteisia tai jonkin verran myoénteisia vaikutuk-
sia yrityksen investointisuunnitelmiin. Ravitsemis- ja majoituspalveluissa noin 40 prosenttia vas-
taajista arvioi, etta siirrolla olisi erittéain myonteisia tai myodnteisia vaikutuksia yrityksen investoin-
tisuunnitelmiin. L&ahes kaikki muut vastaajat arvioivat, etta siirrolla ei olisi vaikutuksia yrityksen
investointisuunnitelmiin.

Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen
investointisuunnitelmiin

Henkiloliikennepalvelut
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Kuva 33. Yritysten arviot kesélomien siirron vaikutuksista yrityksen investointisuunnitelmiin, vastaukset toimialoittain
(n=167).

Palvelujen kehittdmisen osalta yritykset antoivat hyvin mydénteiset arviot, mydnteisimmat
arviot verrattuna muihin arvioituihin osa-alueisiin. Kaikilla toimialoilla noin 60—70 prosenttia
vastaajista arvioi, ettd kesalomien siirrolla olisi erittdin mydnteisia tai myodnteisia vaikutuksia yri-
tyksen palvelujen kehittamiseen.

Yritysten arviot kesalomien siirron vaikutuksista yrityksen palvelujen
kehittimiseen

Henkildliikennepalvelut I
Ravitsemispalvelut
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut
Majoituspalvelut
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Jonkin verran kielteiset M Erittdin kielteiset M En osaa sanoa

Kuva 34. Yritysten arviot kesélomien siirron vaikutuksista yrityksen palvelujen kehittdmiseen, vastaukset toimialoittain
(n=167).
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Henkildliikennepalvelut -toimiala arvioi kesalomien siirrolla olevan myonteisimmat vaiku-
tukset yrityksen kansainvélistymissuunnitelmiin verrattuna muihin matkailun toimialoi-
hin. Henkil6liikennepalveluiden alalla erittain myonteisia tai jonkin verran myoénteisia vaikutuksia
arvioitiin olevan jopa 80 prosentissa vastauksista. Ravitsemispalveluissa erittain myonteisia tai
jonkin verran mydnteisid arvioita oli vajaa 30 prosenttia. Majoituspalveluiden sek& matkatoimis-
tojen, kulttuuripalveluiden ja muiden alojen vastaajista noin puolet arvioi siirrolla olevan erittain
myonteisida tai myonteisia vastauksia yrityksen kansainvalistymissuunnitelmiin. Lahes kaikki
muut vastaajat arvioivat, ettd siirrolla ei olisi vaikutuksia yrityksen kansainvéalistymissuunnitel-
miin.

Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen
kansainvalistymisuunnitelmiin

Henkil6liikennepalvelut
Ravitsemispalvelut M
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut 4 |
Majoituspalvelut

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
M Erittdin myonteiset Jonkin verran mydnteiset = Ei vaikutusta

Jonkin verran kielteiset M En osaa sanoa

Kuva 35. Yritysten arviot kesélomien siirron vaikutuksista yrityksen kansainvélistymisuunnitelmiin, vastaukset
toimialoittain (n=167).

Myénteisimmin kesalomien siirron vaikutuksia yrityksen yhteistydverkostoihin arvioi
henkildliikennepalvelut. Lahes kaikki toimialan vastaajat arvioivat siirrolla olevan erittéain myon-
teisia tai jonkin verran myonteisia vaikutuksia yrityksen yhteistydverkostoihin. Majoituspalvelui-
den seka matkatoimistojen, kulttuuripalveluiden ja muiden alojen vastaajista noin 60 prosenttia
arvioi siirrolla olevan erittdin myodnteisia tai jonkin verran myonteisia vaikutuksia yhteistydverkos-
toihin. Ravitsemispalveluissa vajaa 40 prosenttia vastaajista arvioi siirrolla olevan erittdin myon-
teisia tai jonkin verran myonteisia vaikutuksia yrityksen yhteistyéverkostoihin. Léahes kaikki muut
vastaajat arvioivat, etté siirrolla ei olisi vaikutusta yrityksen yhteistyéverkostoihin.
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Yritysten arviot kesdlomien siirron vaikutuksista yrityksen
yhteistyoverkostoihin

Henkil6liikennepalvelut
Ravitsemispalvelut

Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut

w
S|

Majoituspalvelut

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
M Erittdain myonteiset Jonkin verran mydnteiset = Ei vaikutusta

Jonkin verran kielteiset ™ En osaa sanoa

Kuva 36. Yritysten arviot kesélomien siirron vaikutuksista yrityksen yhteistyéverkostoihin, vastaukset toimialoittain
(n=167).

Matkanjarjestajakysely

Vastanneiden yritysten kautta Suomeen saapui kesédkautena 0,3—4 prosenttia kaikista kysei-
sestd maasta saapuvista matkailijoista, kun verrataan yritysten ilmoittamaa Suomeen saapunei-
den matkailijoiden maéaraa kyseisestd maasta saapuneiden matkailijoiden lukumé&araan (Tilasto-
keskus 2018Db).

Vastauksia analysoitaessa tulee huomioida myds Visit Finlandin maakohtaisten asiantuntijoiden
(ks. haastattelut) nakemys, jonka mukaan ulkomaalaisilla matkanjarjestjilla ei ole valttAmatta
tietoa Suomen kesadlomien ajankohdista, vaan lahtémaan lomakaudet vaikuttavat enemman lo-
mien ajankohtiin.

Kaksi matkanjarjestajaa kertoo yrityksensa tuovan maahan lapsiperheita ja kaksi hyvatuloisia
yksildomatkaajia. Yksi vastaaja kertoo yrityksen Suomeen matkustavien asiakkaiden olevan paa-
osin yli 50-vuotiaita hyvatuloisia pariskuntia tai ystavaryhmia ja noin kolmanneksen olevan lap-
siperheita.

Viidesta matkanjarjestajasta yksi vastaajista arvioi, etta kesdlomien siirto mahdollistaisi
yrityksen kannalta laajemman tuotevalikoiman, kolme vastaajaa arvioi, etta siirrolla ei olisi
vaikutusta yrityksen liiketoimintaan, ja yksi ei vastannut kysymykseen. Kaksi matkanjarjesta-
jaa arvioi, ettd siirto voisi vaikuttaa Suomen matkailusesonkien tasoittumiseen siten, etta elo-
kuussa olisi enemman matkailijoita ja pienet kylat olisivat elavampia. Loput vastaajat eivat vas-
tanneet, kertoivat etteivit osaa arvioida vaikutuksia tai arvioivat, etté siirrolla ei olisi vaikutusta
sesonkien tasoittumiseen. Kaksi vastaajaa arvioi, etta siirto saattaisi vaikuttaa Suomen matkai-
luimagoon positiivisesti.

Edustamansa markkina-alueen nakodkulmasta lahes kaikki matkanjérjestajat arvioivat, etta siir-
rolla ei olisi hyotyja tai haittoja. Yksi matkanjarjestaja arvioi, etta kesalomien siirto mahdollistaisi

52



TYO- JA ELINKEINOMINISTERION JULKAISUJA 13/2018

laajemman tuotevalikoiman koko markkina-alueen ndkdkulmasta. Parempi palvelutaso oikeaan
aikaan kesalla tarkoittaisi parempia referensseja. Yksi vastaaja painotti, etta heilla ei ole ongel-
mia kesakaudella, vaan talvikauden majoituspaine nahtiin suurempana haasteena.

Haastattelut

Visit Finlandin maakohtaisista edustajista ne, jotka tunsivat suomalaisen yhteiskunnan
parhaiten, kannattivat kesalomien siirtoa. Yksi edustaja arvioi, etta siirrosta voisi olla hyotya
hanen markkina-alueensa kannalta, jos kesakohteiden aukioloajat Suomessa pitenisivat. Siir-
rosta olisi haittaa, jos kesakohteiden avautuminen siirtyisi kahdella viikolla eteenpain.

Yksi maakohtaisista edustajista kertoi, ettd hanen markkina-alueensa matkanjarjestajilla ei ole
tietoa Suomen koulujen loma-ajoista, ja osa muistakaan haastatelluista ei nahnyt Suomen kou-
lujen loma-ajoilla olevan vaikutusta ulkomaisten matkailijoiden maaraan Suomessa. On kuitenkin
huomattava, etta kysyttaessa tarkemmin asiantuntijoiden arvioita kesélomien siirron hyddyista ja
haitoista, osa vastaajista tunnisti joitain asioita, joihin siirto voisi vaikuttaa markkina-alueen kan-
nalta. Esimerkiksi Suomen koulutusjarjestelmééan tutustumaan tulevien kiinalaisten koululaisten
maara saattaisi pienentya, jos koulujen kesalomat olisivat samaan aikaan Suomessa ja Kiinassa,
koska vierailuja tehd&an talla hetkella Kiinan koulujen keséloman aikana.

Maakohtaiset edustajat arvioivat, etta palvelujen saatavuus on ulkomaisen matkailukysyn-
nan osalta kriittinen tekija. Parempien palveluiden, pidempien aukioloaikojen ja kohteiden hy-
van saavutettavuuden arvioitiin parantavan Suomen imagoa matkailumaana ja pidentavan viipy-
man kestoa.

Matkailutoimialojen toimijoiden ryhmahaastatteluissa kavi selvasti ilmi, ettd kesélomien siir-
ron vaikutukset riippuvat paljon yrityksen toimialasta. Merkityksellisimpana siirto néhtiin lei-
rintdalueiden, huvipuistojen ja moékkimajoitusta tarjoavien yritysten kannalta. Haastatte-
lussa nousi esiin myds vdlilliset vaikutukset; esimerkiksi huvipuistojen kysynnan kasvu nakyy
valillisesti myds muilla matkailutoimialoilla kuten majoituksessa. Pddaosa ryhmahaastattelun
osallistuneista elinkeinon edustajista suhtautui siirtoon varovaisen myénteisesti.

Ryhmahaastattelujen osallistujat kertoivat, ettd talla hetkella monet matkailukohteet Suo-
messa ovat elokuussa kiinni, koska pelkka ulkomainen kysynta ei riitd kannattavaan liike-
toimintaan. Jos elokuussa olisi myds kotimaista kysyntaa, voisivat kohteet olla pidempaan auki
myds elokuussa. Kesélomien siirron arvioitiin tasoittavan sesonkeja siten, ettd heinédkuun suuri
kotimainen kysynta jakautuisi kahdelle kuukaudelle. Talla hetkella osa matkailuyrityksista ei
pysty vastaamaan heindkuun kysyntaan. Toisaalta pohdittiin, onko joka paikassa kapasiteettia
vastata elokuun kasvavaan kysyntéaan. Esimerkiksi Helsingissé majoituspaikat ovat osin jo nyt
taynna elokuussa. Majoituspalveluiden osalta pohdittiin myds sité, voisiko osa volyymin kasvusta
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syntya erilaisten ennakkotarjousten myota, mika puolestaan laskisi majoituksen keskihintaa. Toi-
saalta kysynnan kasvaminen elokuussa voi myos vaikuttaa hintoihin nostavasti.

Kesalomien siirron hyddyiksi arvioitiin matkailuyritysten nakoékulmasta erityisesti se, etta talla
hetkella ulkomaille kesédkuussa suuntautuva lomailu saattaisi elokuulle siirtyessdan suun-
tautua enemman kotimaahan. Ulkomaille suomalaisia matkailijoita vievat matkanjarjestajat
puolestaan nakivat lomien siirron aiheuttavan epavarmuustekijoitéa, silla kuluttajien todellista
kayttaytymista on haastavaa ennakoida. Talla hetkella kesdkuu on ollut suomalaisille edullista
aikaa matkustaa ulkomaille, ja elokuussa puolestaan matkustaminen olisi kallimpaa. Toisaalta
kesakuulle voisi syntya uusia asiakasryhmia esimerkiksi eldkelaisistd, jotka voisivat kayda
matkoilla ennen kuin lapsenlapset tarvitsevat hoitajaa kesédlomallaan. Haastatteluissa todettiin,
ettd uudenlainen kysynté edellyttdisi uudenlaisten tuotteiden kehittamista.

Suomesta ulkomaille suuntautuvan, lentéden tehtdvan matkustamisen ndkdkulmasta yhteistyo-
kumppanien kanssa samanlainen lomarytmi voisi tuoda liiketoimintahydtyja. Kesalomien
siirto saattaisi hyodyttdd myos likematkatoimintaa, kun vapaa-ajan matkustuksesta vapautuvaa
kesékuun kapasiteettia voitaisiin hyédyntaa. Toisaalta myds heindakuulla on tallakin hetkella ul-
komaista kokouskysyntaa, johon ei pystyta vastaamaan. Tahan kesalomien siirto ei luultavasti
toisi helpotusta.

Vaikka haastatteluissa ei kysytty, mik& olisi toivotuin tapa toteuttaa kesélomien siirto, nosti osa
matkailuyrityksista esille, ettd matkailuyritysten kannalta koulujen kesalomien siirron porrastus
samaan tapaan kuin hiihtolomat olisi toivottu ratkaisu matkailualojen taloudellisen kehityksen
edistamiseksi kesalomien siirron avulla. Jos koulujen kesdloman siirto vaikuttaisi lukuvuoden
muihin lomiin siten, etté tulisi enemman lyhyit&, alle viikon mittaisia lomia, tdma aiheuttaisi haas-
teita matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalveluita tarjoaville yrityksille, silla ulkomaanmatkat ovat
tyypillisesti viikon mittaisia. Toisaalta kotimaanmatkailun arvioitiin lisdantyvéan, jos esimerkiksi
paasiaisen yhteyteen tulisi nykyista pidempi loma. Tama hyddyttaisi haastateltavien mukaan eri-
tyisesti Lapin matkailua.

Kesalomien siirrolla ei arvioitu olevan kielteisia vaikutuksia minkdan matkailualueen kannalta.
Vahvojen kesamatkailupaikkakuntien, kuten Hanko, Naantali ja Savonlinna, arvioitiin hyo-
tyvan siirrosta, kun kotimaista kysyntaa olisi heindkuun lisdksi myés elokuussa. Esimer-
kiksi 1tA-Suomessa kotimainen kysynta ajoittuu talla hetkella lahes kokonaan heinédkuulle. Ky-
synnén kasvun arvioitiin mahdollistavan my6s uusien investointien tekemisen. Lapin osalta epé-
varmuutta aiheuttaisi todennéakoisesti se, mitd ulkomaisia matkailijaryhmia alueelle saadaan hou-
kuteltua elokuussa. Kesamatkailijat tulevat talla hetkellda usein katsomaan keskiyon aurinkoa,
jota ei elokuussa ole. Elokuulle tulisi keksia uusia tuotteita, jotta palvelutarjontaa kannattaa pitaa
ylla. Toisaalta lisdantyvan tarjonnan itsessaan nahtiin lisaavan myds kysyntéad; kysynta lisaa tar-
jontaa.
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4.1.2 Kysynnan muutos

Matkailuyrityksille suunnatussa kyselyssa vastaajia pyydettiin arvioimaan, miten koulujen kesa-
lomien siirto vaikuttaisi yrityksen matkailumyyntiin kesdkuukausina ja miten kesalomien siirto vai-
kuttaisi matkailuryhmien kysyntdan kotimaan ja ulkomaan matkailun osalta kesa-, heina- ja elo-
kuussa.

Yrityskyselyn arvioiden mukaan kesékuukausien matkailutulo tulisi kokonaisuutena kasvamaan.
Kesakuussa matkailutulon odotetaan kasvavan nykyisesta +5,0 prosenttia, heindkuussa +3,9
prosenttia ja elokuussa +19,3 prosenttia. Koko vuoden matkailutuloon keséakuukausien muutok-
set vaikuttavat arvion mukaan +2,5 prosenttia. Vaikutuksia matkailutalouteen on arvioitu tarkem-
min luvussa 4.2.

Taulukko 7. Yritysten arvio kesélomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesdkautena.

Liikevaihto kasvaa Ei vaikutuksia (vastaajien Liikevaihto pienenee

(vastaajien osuus) osuus) (vastaajien osuus)
Kesédkuu 30 % 54 % 16 %
Heinakuu 33% 66 % 1%
Elokuu 80 % 14 % 6 %

Kesakuun osalta reilu puolet (54%) vastaajista arvioi, etta siirrolla ei ole vaikutusta liike-
vaihtoon. Vajaa kolmannes arvioi sen sijaan kasvua kesakuussa; noin viidennes yrityksista
arvioi kesékuun liikevaihdon kasvavan 10 prosenttia ja vajaa kymmenes arvioi kasvua tulevan
20 prosenttia (Taulukko 7 ja Kuva 37). Vajaa kuudennes kyselyyn vastanneista uskoo, etta liike-
vaihto sen sijaan pienenee; reilu kymmenes yrityksista arvioi, etté siirto pienentaisi kesdkuun
liikevaihtoa 10 prosenttia.

Heindkuun osalta kasvua nahdaan yrityskyselyn mukaan tulevan hieman vdhemman kuin
kesékuussa. Toisaalta mydskaéan liikevaihdon ei uskota juuri pienentyvan, vaan pysyvan
lahes ennallaan. Heindkuun liikevaihdon osalta noin viidennes vastaajista arvioi kasvua tulevan
10 prosenttia ja noin 5 prosenttia arvioi kasvua tulevan 20-30 prosenttia. Kaksi kolmesta vas-
taajasta arvioi, ettd heindkuun liikevaihto pysyy ennallaan.

Kyselyn avoimista vastauksista kay ilmi, etté kotimaisten matkailijoiden osalta kesakuun kysyn-
tdan ei arvioitu tulevan merkittavad muutosta; koululaisperheiden vahentyneen lomakysynnan
arvioitiin korvautuvan esimerkiksi tyomatkustuksella, luokkaretkilla ja eldkeldismatkoilla.
Myds viikonloppumatkojen ja lyhytlomien arvioitiin lisdantyvan. Suomalaisten ulkomaille
suuntautuvien valmis- ja omatoimimatkojen maaran arvioitiin kuitenkin vahenevan kesakuussa.
Siirrolla ei arvioitu olevan vaikutuksia heindkuun kotimaiseen matkailukysyntaéan.

Ulkomaisten matkailijoiden osalta kesédkuun ja heindkuun kysynnén ei arvioitu juuri muuttuvan
nykytilanteeseen verrattuna. Muutama vastaaja arvioi kuitenkin ulkomaisen kokous- ja kongres-
simatkailun kasvavan hieman kesé- ja heinakuussa.
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Arviot elokuun liikevaihdon suhteen olivat mydnteisempia kuin kesa- ja heindkuun liikevaihdon
suhteen. Vastaajista 80 prosenttia arvioi, etta elokuun liikevaihto kasvaa. Yli 60 prosenttia
vastaajista arvioi, etté elokuun liikevaihto kasvaisi 10—30 prosenttia, ja noin joka kymmenes vas-
taajista arvioi kasvun olevan 40-50 prosenttia. Muutamat yritykset arvioivat kasvun olevan jopa
tatéd suurempaa. Vastaajista vajaa kuudennes arvioi, etta siirrolla ei olisi lainkaan vaikutuksia
liikevaihtoon, ja vain muutama vastaaja arvioi, etté siirto vaikuttaisi elokuun liikevaihtoon nega-
tiivisesti.

Ulkomaisen kysynnan arvioitiin kasvavan elokuussa hieman tai merkittavasti sellaisissa yrityk-
sissa, jotka pystyisivat kotimaanmatkailun kasvun myoéta olemaan auki myos elokuun loppupuo-
lella. Kotimaanmatkailun kysynnalle arvioitiin joissakin vastauksissa voimakasta kasvua ja jois-
sakin arvioitiin, ettei siirrolla olisi vaikutusta elokuun kotimaiseen kysynt&an.

Kesdkuu Heinikuu Elokuu
-100 % -100 % -100 %
-90 % 90 % -90 %
-80 % -80 % -80%
70 % 70% 70 %
-60 % .60 % -60 %
50 % 50 % 50 %
-40 % -40 % -40 %
£ -30% | 30% -30%
g 20% | 20 % 20% 1
2 -10% mm -10 % -10% 1
2 0% I 0% I 0%
g +10% mE +10% . +10% .
2 +20% M +20% W +20% .
5 +30% 1 +30% N +30% N
+40 % +40 % +40% N
+50 % +50 % +50% Nl
+60 % +60 % +60 % |
+70 % +70 % +70 %
+80 % +80 % +80% 1
+90 % +90 % +90 %
+100 % +100% | +100% |
>+100 % >+100 % >+100 %
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Vastanneiden maara Vastanneiden maara

Vastanneiden maara

Kuva 37. Yritysten arvio kesélomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesékautena (prosenttia vastaajista,
n=168).
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Arviot liikevaihdon muutoksista toimialoittain

Yritysten arvioita liikevaihdon muutoksista toimialoittain on esitetty liitteessa 7. Kesadkuun osalta
henkildliikennepalveluiden alalla toimivista yrityksistd 17 prosenttia arvioi liikevaihdon kasvavan.
Ravitsemispalveluiden alalla toimivista vastaajista 38 prosenttia ja majoituspalveluiden seka
matkatoimistojen, matkanjarjestajien ja muilla aloilla toimivista yrityksista 28 prosenttia arvioi ke-
sakuun liikevaihdon kasvavan. Majoituspalveluiden, henkildlikennepalveluiden seka matkatoi-
mistojen, matkanjarjestdjien ja muilla aloilla toimivista yrityksistd 56—-58 prosenttia arvioi, etta
keséalomien siirto ei vaikuttaisi kesdkuun liikevaihtoon. Ravitsemisalalla nain arvioi 48 prosenttia
vastaajista. Henkildliikennepalveluiden alalla 25 prosenttia ja kaikilla muilla toimialoilla noin 15
prosenttia vastaajista arvioi kesékuun liikevaihdon pienenevan.

Heindkuun liikevaihdon osalta kaikkien toimialojen vastaukset ovat kesken&dan hyvin samankal-
taisia. Kaikilla toimialoilla vastaajista 30—38 prosenttia arvioi, etta heindkuun liikevaihto kasvaisi,
jos koulujen kesalomia siirrettaisiin ja 62—68 prosenttia arvioi, etta siirrolla ei olisi vaikutusta hei-
nakuun liikevaihtoon. Majoitusalalla 2 prosenttia vastaajista arvioi, ett heindkuun likkevaihto pie-
nenisi. Muilla toimialoilla yksik&an vastaaja ei arvioinut heindkuun liikevaihdon pienenevan.

Kesélomien siirron arvioitiin padosin kasvattavan elokuun liikevaihtoa kaikilla toimialoilla. Hen-
kiloliikennepalveluiden alalla n&in arvioi 100 prosenttia, majoituspalveluiden alalla 88 prosenttia
ja ravitsemispalveluiden alalla 79 prosenttia vastaajista. Matkatoimistojen, matkanjarjestajien ja
muiden toimialojen vastaajista 67 prosenttia arvioi elokuun liikevaihdon kasvavan ja 11 prosent-
tia pienenevan. Majoitus- ja ravitsemisaloilla 4—6 prosenttia vastaajista arvioi elokuun liikevaih-
don pienenevan. Majoitusalalla 9 prosenttia, ravitsemisalalla 15 prosenttia ja matkatoimistojen,
matkanjarjestajien ja muilla aloilla toimivista vastaajista 22 prosenttia arvioi, etta siirrolla ei olisi
vaikutusta elokuun liikevaihtoon.

Arviot liikevaihdon muutoksista alueittain

Yritysten arvioita liikevaihdon muutoksista alueittain on esitetty liitteessa 7. Uudellamaalla sijait-
sevista yrityksista 35 prosenttia arvioi kesakuun liikevaihdon kasvavan, kun muualla vastaava
luku oli 17-25 prosenttia. Uudellamaalla 50 prosenttia vastaajista ja muualla 58—67 prosenttia
vastaajista arvioi, ettd kesalomien siirrolla ei olisi vaikutusta kesakuun liikevaihtoon. Kaikilla alu-
eilla noin 15 prosenttia vastaajista arvioi, etta siirto pienentaisi kesakuun liikkevaihtoa.

Hein&kuun liikevaihdon osalta 50 prosenttia Lapissa sijaitsevista yrityksista ja 37—38 prosenttia
Lansi-Suomessa ja Ahvenanmaalla seka Jarvi-Suomessa sijaitsevista yrityksista arvioivat liike-
vaihdon kasvavan. Uudellamaalla sekd Pohjois-Pohjanmaalla ja Kainuussa sijaitsevista yrityk-
sista noin 80 prosenttia ja Lapissa sijaitsevista 50 prosenttia arvioi, etta siirrolla ei olisi vaikutusta
heindkuun liikevaihtoon. Muilla alueilla n&in arvioi 62—63 prosenttia vastaajista. Pohjois-Pohjan-
maalla ja Kainuussa sijaitsevista yrityksista 8 prosenttia arvioi, etta siirto pienentaisi heindkuun
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likevaihtoa. Muilla alueilla sijaitsevista yrityksista yksikaan ei arvioinut heinékuun liikevaihdon
pienenevan.

Kaikki kyselyyn vastanneet Lapissa, Pohjois-Pohjanmaalla ja Kainuussa sijaitsevat yri-
tykset ja lahes kaikki (98 prosenttia) Lansi-Suomessa ja Ahvenanmaalla sijaitsevat yrityk-
set arvioivat elokuun liikevaihdon kasvavan, jos koulujen kesalomia siirretaan. Jarvi-
Suomessa nain arvioi 87 prosenttia ja Uudellamaalla 60 prosenttia vastaajista. Uudellamaalla
sijaitsevista yrityksista 25 prosenttia, Jarvi-Suomessa sijaitsevista 11 prosenttia seka Lansi-
Suomessa ja Ahvenanmaalla sijaitsevista 2 prosenttia arvioi, etta siirrolla ei olisi vaikutuksia elo-
kuun liikevaihtoon. Uudellamaalla sijaitsevista yrityksista 15 prosenttia ja Jarvi-Suomessa sijait-
sevista 2 prosenttia arvioi elokuun liikkevaihdon pienenevan. Muilla alueilla sijaitsevista yrityksista
yksik&éan ei arvioinut elokuun liikevaihdon pienenevan.

Arviot ulkomaisten matkailijoiden méaérén muutoksesta kesakuukausina

Matkanjarjestédjien arvio oli varovaisen myoénteinen kysyttaessa siirron vaikutuksista vastaa-
jan edustamalta markkina-alueelta saapuvien ulkomaisten matkailijoiden maaran muutokseen
kesakuukausina. Vastaajista kaksi arvioi, etté koulujen kesélomien siirto kasvattaisi kyseiselta
markkina-alueelta saapuvien matkailijoiden maaraa 30 prosenttia, ja kolme vastaajaa arvioi, etta
siirrolla ei olisi vaikutusta matkailijam&aéariin. Toinen kasvua ennakoiva vastaaja arvioi tarjolla ole-
villa palveluilla olevan suuri merkitys matkailijamé&ariin. Laajempi palvelutarjonta saa matkaili-
jat myds kuluttamaan enemmaén rahaa. Toinen kasvua ennakoiva vastaaja toi esille myds huo-
mion mahdollisesta majoitushinnan korotuspaineesta, jos Suomen matkakohteissa on samaan
aikaan yrityksen asiakkaiden kanssa liikkeella myds enemmaéan suomalaisia matkailijoita.

Visit Finlandin maakohtaiset asiantuntijat Saksassa ja Venajalla arvioivat, ettd jos kesalomien
siirron myo6ta matkailukohteet olisivat pitempé&én auki elokuussa, voisi ulkomaisten mat-
kailijoiden méaara kasvaa. Vengjan edustaja arvioi, etta siirto vaikuttaisi erityisesti venalaisten
lapsiperheiden matkustamiseen, silla vanhemmat haluavat tarjota lapsille matkan elokuun lo-
pussa juuri ennen koulun alkua.

Siirrolla ei luultavasti olisi suurta vaikutusta kiinalaisten, isobritannialaisten ja yhdysvaltalaisten
matkailijoiden maariin. Kiinassa lomakausi on pitkd, toukokuusta lokakuuhun, ja oman maan lo-
makauden sijoittumisella on matkan ajankohtaan enemmén vaikutusta kuin kohdemaan seson-
geilla. Iso-Britanniasta saapuvat matkailijat varaavat matkansa hyvissa ajoin, ja matkustusajan-
kohtaan vaikuttaa enemman lentojen hinta kuin Suomen kesésesongin ajankohta. Isobritannia-
laisille Suomi on muutenkin enemman talvi- kuin kesékohde. Yhdysvaltalaisten kohdalla elokuu
on jo nyt vilkkain Suomeen matkustamiskuukausi, joten siirrolla ei luultavasti olisi tahan paljoa
vaikutusta. Yhdysvaltain edustaja puolestaan arvioi ndkyvyyden ja markkinoinnin olevan tér-
keampaa kuin kauden sijoittumisen.
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4.1.3 TyOvoiman saatavuus

Kesalomien siirron arvioitiin parantavan kesatyontekijéiden saatavuutta ja toisaalta mah-
dollistavan useamman kokoaikaisen kesatydntekijan palkkaamisen osa-aikaisten tydnte-
kijoiden sijaan. Nykytilanteessa kesékuun alkupuolella ei valttamatta ole tarvetta kesatyonteki-
joille ja elokuun puolessavélissa puolestaan osa kesétydntekijdista joutuu jo palaamaan kouluun.
Muutamissa vastauksissa koulujen kesalomien siirron arvioitiin vaikeuttavan kesatyontekijoiden
saamista kesékuussa, milla olisi vaikutuksia vakituisen henkildstén kesélomien jarjestamiseen.
Yrityskyselyn joissakin vastauksissa ammattitaitoisen henkilokunnan saatavuus nahtiin
ongelmana jo nyt, ja 0sa vastaajista arvioi keséalomien siirron helpottavan ja osa vaikeuttavan
tilannetta.

Tydvoiman saatavuutta koskevaan kysymykseen vastanneista (n=164) reilu puolet (58 %) ar-
vioi, ettd kesélomien siirrolla olisi vaikutusta riittdvan ammattitaitoisen tydvoiman saata-
vuuteen jatydvoiman rekrytointiin. Vajaa puolet (42 %) kysymykseen vastanneista arvioi, etta
siirrolla ei olisi vaikutusta riittavan ammattitaitoisen tyévoiman saatavuuteen tai tyévoiman rek-
rytointiin. Osa yrityskyselyn vastaajista kertoi, etta siirrolla ei olisi vaikutusta tyévoiman saata-
vuuteen, koska yritys parjaa kokonaan ilman sesonkity6laisia. Osa puolestaan perusteli seson-
kitybvoimaa olevan hyvin saatavilla jo nyt. Osa arvioi, etta lisamyynti ei aiheuttaisi lisdhenkilo-
kunnan tarvetta.

Vastausten mukaan siirrolla on suurin vaikutus ravitsemisalan tyévoiman saatavuuteen ja
rekrytointiin. Ravitsemisalan yrityksistéa kaksi kolmasosaa arvioi siirron vaikuttavan ammattitai-
toisen tydvoiman rekrytointiin. Siirron arvioitiin padasiassa helpottavan kausitydvoiman saantia,
kun koululaiset voisivat tydskennella myds elokuussa. Joillakin yrityksilla on kuitenkin jo talla
hetkella vaikeuksia saada rekrytoitua ammattitaitoisia kokkeja ja henkilokuntaa anniskelutehta-
viin, eik& siirron uskottu tuovan tadhan helpotusta. Myds majoituspalvelujen osalta hieman yli puo-
let yrityksista arvioi, etté siirrolla olisi vaikutusta tydvoiman saatavuuteen. Perusteluista kay ilmi,
ettd kaikilla toimialoilla suurin osa vastaajista arvioi siirron helpottavan kausityévoiman
saatavuutta.
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Kuva 38. Yritysten arvio siitd, olisiko kesélomien siirrolla
vaikutusta riittdvan ammattitaitoisen tydvoiman
saatavuuteen ja tydvoiman rekrytointiin toimialoittain
(n=164).

Siirron vaikutuksia ammattitaitoisen tyévoi-
man saatavuuteen ja rekrytointiin on arvioitu
vastausten perusteella my6s alueittain
(Kuva 38). Suurin vaikutus tyévoiman
saatavuuteen ja rekrytointiin on Pohjois-
Pohjanmaalla ja Kainuussa, Lapissa
sekd Lansi-Suomessa. Pienempi vaiku-
tus siirrolla on Uudellamaalla ja itdisessa
Suomessa. Pohjois-Pohjanmaalla ja Kai-
nuussa sijaitsevista yrityksista 75 % arvioi,
etta siirrolla on vaikutuksia ammattitaitoisen
tydvoiman saatavuuteen. Lapissa ja Lansi-
Suomessa sijaitsevista yrityksista vajaa
70 % arvioi siirrolla olevan vaikutuksia am-
mattitaitoisen tyévoiman saatavuuteen. It&-
ja Keski-Suomessa seka Uudellamaalla si-
jaitsevista yrityksista reilu 40 prosenttia ar-
vioi kesadlomien siirrolla olevan vaikutuksia
ammattitaitoisen tyévoiman saatavuuteen.
Lahes kaikki vastaajat arvioivat, etta siirrolla
olisi tydvoiman saatavuuteen nimenomaan
positiivisia vaikutuksia.

Olisiko kesdlomien siirrolla vaikutusta riittdvan ammattitaitoisen tyévoiman
saatavuuteen ja tyovoiman rekrytointiin? Arviot toimialoittain

Henkil6liikennepalvelut
Ravitsemis
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut

Majoituspalvelut
0% 20 %
Kylla = Ei

40 % 60 % 80 % 100 %

Kuva 39. Yritysten arvio siitd, olisiko kesalomien siirrolla vaikutusta riittdvdn ammattitaitoisen tyévoiman saatavuuteen

ja tyévoiman rekrytointiin alueittain (Tilastokeskus 2018f).
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4.2 Vaikutukset matkailutalouteen

Matkailuyrityksia pyydettiin yrityskyselyssa arvioimaan, miten koululaisten kesalomien siirtami-
nen vaikuttaa yritysten kesakuukausien matkailumyyntiin kesékuukausien osalta. Vastauksia
saatiin kaikilta matkailutoimialoilta. Nakemykset vaihtelivat hyvinkin paljon, mutta suurin osa koki
vaikutusten kohdistuvan etenkin elokuun liikevaihtoon sita kasvattaen. Myos kesakuun liikevaih-
don uskottiin kasvavan, vaikka lomakausi siirtyisi siité pois (t&han arvioitiin vaikuttavan mm. lei-
rikoululaisten, tyématkojen ja kongressimatkojen, isovanhempien matkojen kasvu). Osalla yri-
tyksid on kuitenkin poikkeava ndkemys ja kesédkuun myynnin arveltiin pienenevan muutoksen
myo6ta. Osa yrityksistad odottaa myds heindkuun myynnin kasvavan (perusteluna mm. osa kysyn-
nasta siirtyisi kesadkuulta heindkuulle). Odotukset muutoksesta olivat paaosin myodnteiset.

Yrityskyselyn tulosten perusteella arvioidaan seuraavassa, miten suuri painoarvo muutoksilla on
yritysten matkailutalouteen. Vaikutuksia arvioidaan matkailutuloon (matkailun osuus liikevaih-
dosta) seka tyollisyyteen (matkailun osuus tyéllisyydestad). Kaytossa ei ollut yrityskohtaista tietoa
matkailuyritysten liikevaihdoista ja muutosarvioista, joten arvio matkailutalouteen on tehty mal-
lintamalla matkailutoimialojen lilkevaihdon ja matkailutulon muutoksia toimialoittain. Tavoitteena
on selvittdd, miten suuri muutos on kesakuukausien matkailutaloudessa ja mita suuruusluokkaa
muutos on yrityksissa vuositasolla. Arvio ei ota kantaa siirron vaikutuksiin matkailutuloon kesa-
kuukausien ulkopuolella, vaan niiden odotetaan laskelmassa pysyvéan vakiona.

Matkailutulon ja ty6llisyyden muutokset

Jotta saadaan kokonaiskuva kesélomien siirron vaikutuksista matkailuyritysten liikevaihtoon ja
matkailutuloon seka tyéllisyyteen, tydssa tehtiin mallilaskelma toimialoittain yritysten arvioiman
muutoksen pohjalta. Laskelmassa mallinnetaan kesékuukausien yritysten matkailutulossa ta-
pahtuvia muutoksia ja muutoksia verrataan koko vuoden liiketoimintaan. Kesakuukausien liike-
vaihto-osuudet saatiin Tilastokeskuksen arvioina yritystilastosta ja niista laskettiin Tilastokeskuk-
sen matkailutilinpidon mukaisesti matkailutulon osuus toimialan liikevaihdosta. N&in saatiin mat-
kailutoimialojen yritysten liikevaihto ja matkailutulotiedot seké& kuva henkildoméaérasta vuoden
2016 tasolta. Taman rinnalle tehtiin mallilaskelma, jossa vuoden 2016 tietoja korjattiin yritysten
antaman muutosodotusten mukaan.

Kesédlomat siirrettyna elokuulle -mallilaskelmassa matkailutuloa on korjattu siten, ettd kesa-
kuukausien matkailutuloa on korjattu matkailuyritysten keskimaaraisen odotuksen verran. Kesa-
kuussa matkailutulon odotetaan kasvavan nykyisesta +5,0 prosenttia, heindkuussa +3,9 prosent-
tia ja elokuussa +19,3 prosenttia (Taulukko 8). Koko vuoden matkailutuloon kesadkuukausien
muutosten arvioidaan olevan keskimaarin +2,5 prosentin kasvua matkailutuloon. Keséa-
kuukausien osalta siirto tarkoittaisi arviolta +9,3% kasvua matkailutuloon. Tama tarkoit-
taisi arviolta noin 219 miljoonan euron kasvua, josta elokuun osuus on noin 149 miljoonaa
euroa ja kesa- ja heindkuun yhteenlaskettu osuus noin 70 miljoonaa euroa. Mallilaskel-
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massa ei otettu kantaa muissa vuoden kuukausissa tapahtuvaan kehitykseen, vaan niiden koh-
dalla matkailutulon odotettiin sailyvan sellaisenaan. Kun kesakuukaudet ovat suurimmalla osalla
matkailuyrityksid liiketoiminnaltaan keskim&araista vilkkaimpia kuukausia (joulunajan lisdksi),
niin kesakuukausilla on koko vuoden matkailutuloon keskimaaraista suurempi vaikutus. Muutok-
sissa on kuitenkin suuria poikkeamia eri toimialojen ja yksittaisten yritysten kohdalla.

Tyo6llisyysvaikutuksia laskelmassa tarkasteltiin Tilastokeskuksen yritystilaston henkiléstomaa-
ralla. Ne hieman poikkeavat tydvoimatilaston luvuista, mutta tyévoimatilaston lukuja ei ole saa-
tavissa matkailuyritysten toimialatasolla. Yritystilaston henkildsttmaara kuvaa kokoaikaisten
tyontekijoiden maaraé yrityksessa vuoden sisalla. Mallilaskelmassa kesakuukausien henkilgsto-
maara maariteltiin henkilostémyyntitehokkuudella, joten kuukauden henkildstomaara kuvaa kes-
kimaaraista henkildomaaraé kuukauden liikevaihtotasolla. Kaytanndsséa henkilémaara ei suoraan
jousta liikevaihdon muutosten mukaan. Mallilaskelma ei siis anna niin suoraviivaista kuvaa hen-
kiloston maaran kehityksestd, mutta kertoo enemman muutostarpeista henkildston méarassa ja
palkkakustannusten muutospaineista. Henkilostdon méaéarassa tapahtuvat muutokset ovat sel-
vasti pienempid kuin matkailutulon. Kesdlomien siirto kasvattaa vuoden keskimaaraista
henkildston maaraa 1,6 prosenttia, noin 1 300 henkilétyévuotta. Palkkasumman muutos
on arviolta 0,2 prosenttia vuositasolla (noin 5 miljoonaa euroa).

Edella mainitut arviot on laadittu perustuen yrityskyselyn tuloksiin (arviot matkailumyynnin muu-
toksista). Tuloksia voidaan hyddynta&a suuntaa-antavina arvioina. Tulosten tulkinnassa on huo-
mioitava, etté ne perustuvat keskiarvotietoihin 168 yrityskyselyyn vastanneen nakemyksista mat-
kailutulon kasvusta.
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Taulukko 8. Matkailutoimialojen yritysten matkailutulo ja henkildstoméaara mallilaskelmassa.

Nykytilanne

MATKAILUTOIMIALAT YHTEENSA

Kesa Heina Elo Ke-He-El | Vuosi
Liikevaihto Milj. € 1171,5 1253,5| 11848 3609,8 | 13472,9
Matkailutulon osuus LV Milj. € 764,1 817,8 771,1 2352,9 ( 8693,0
Kuukauden osuus LV:sta 8,7 % 9,3 % 8,8 % 26,8 % 100"’/00
Henkilosto keskimaarin/kk ja vuodessa 85 837 91 847 | 86809 88164 | 82263
Palkkasumma Milj. € 204,8 226,5 2129 644,2 | 2333,1

Kesélomat siirrettyné elokuulle
MATKAILUTOIMIALAT YHTEENSA

Kesa Heina Elo Ke-He-El | Vuosi
Yritysten odotukset matkailutulon muutoksesta % 50% 39%| 19,3% 9,3 %
Matkailutulo (korjattu) Milj. € 802,2 850,0| 9195 2571,8 | 8911,9
LV muutos nykytila/laskenta Milj. € 38,1 32,3 148,5 218,9 2189
Henkilosto keskimaarin/kk ja vuodessa 86 070 92 044 | 87 715 89501 | 83599
Palkkasumma Milj. € 205,9 227,1 216,0 648,9 | 2337,8

Muutokset nykytilanteeseen
MATKAILUTOIMIALAT YHTEENSA

Kesa Heina Elo Ke-He-El | Vuosi
Matkailutulon muutos Milj. € 38,1 32,3 148,5 2189 2189
Matkailutulon muutos % 5,0 % 39%| 19,3% 9,3 % 25%
Henkil6ston maaran muutos 233 197 907 1336 1336
Henkil6ston méaaran muutos % 0,3% 0,2 % 1,0% 1,5% 1,6 %
Palkkasumman muutos Milj. € 11 0,6 31 4,7 4,7
Palkkasumman muutos % 0,5% 0,2 % 14 % 0,7 % 0,2 %

Lahteet: Tilastokeskus: Yritykset ja toimipaikat 2016,
Suomen matkailun tilinpito, yrityskysely

Keskeisimmilla matkailutoimialoilla matkailutulon osuus toimialan liikkevaihdosta vaihtelee suu-
resti, myos toimialan siséalla merkitys vaihtelee (Taulukko 6). Ravitsemispalveluissa matkailutulo
on noin viidennes, mutta henkilélikennepalveluiden toimialalla matkailutulo muodostaa paaosan
toimialan liikevaihdosta. Kaikkien matkailutoimialojen odotukset mukautuvat suurimpien toi-
mialojen ndkemykseen kesélomien siirto -kysymyksissa. Ravitsemispalveluille matkailun merki-
tys on vahaisempé&a kuin muille toimialoille, mutta niiden joukossa on paljon yrityksi&, jotka ovat
vahvasti riippuvaisia matkailusta.

Taulukossa 9 tarkastellaan neljan keskeisen matkailutoimialaryhméan (majoituspalvelut, ravitse-
mispalvelut, henkil6liikennepalvelut ja muut matkailupalvelut) muutoksia mallilaskelmalla. Jo nai-
den neljan toimialaryhman valilla on selvia eroja siind, mita vaikutuksia niille olisi kesalomien
siirrosta elokuulle. Matkailutulon ndkodkulmasta eniten nayttaisi hydtyvan ravitsemispalvelut,
jonka matkailutulon odotetaan vuositasolla kasvavan 3,2 prosenttia. Elokuussa eniten matkai-
lutulon odotetaan kasvavan majoituspalveluissa.
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Tyollisyysvaikutuksia tutkittiin laskemalla, miten matkailutulon muutos vaikuttaa henkilostotar-
peeseen. Kaytannodssa henkilostén maara ei kasva matkailutulon kasvun myds lineaarisesti,
henkilostomaaran kasvu kertoo vain ohjeellisesti tydntekijaméaéaran kasvusta. Henkildston kasvu
kasvattaa myds palkkakustannuksia. Henkildstén kasvu vahvistaa matkailualaa, jos muutokset
toteutuvat. Henkildstén maaran nékdkulmasta eniten nayttaisi hydtyvan majoituspalvelut, jonka
henkildstomaaran odotetaan kasvavan vuositasolla 2,1 prosenttia. Kesdkuukausien aikana eni-
ten henkiléston maaran odotetaan kasvavan majoitus- ja henkildliikennepalveluissa.
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5 Analyysi

Selvityksen tavoitteena oli selvittdé ja analysoida Suomen koulujen kesalomien siirron vaikutuk-
sia Suomen matkailuelinkeinon talouteen ja ty6llisyyteen ja esittda selvitystulosten pohjalta joh-
topaatokset kesalomien siirron vaikutuksista matkailuelinkeinon nakoékulmasta. Matkailukysyn-
tédan vaikuttavat lukuisat tekijat (esim. sddolosuhteet, globaalit kulutustrendit, tarjolla olevat pal-
velut, hintakehitys) kesélomien siirron rinnalla.

Selvitys tuo esille matkailuyritysten nakemyksen siitd, mika merkitys kesélomien siirrolla olisi
matkailukysynnén ja ty6llisyyden osalta. Aineiston keruun ja analysoinnin aikana on tunnistettu
kesalomien siirron laajempia yhteiskunnallisia vaikutuksia (mm. koululaisten jaksaminen pidem-
pana kevatlukukautena ja korkeakoulujen valintojen aikataulutus). Selvitykselle asetetun tavoit-
teen mukaisesti tarkastelu rajataan selvityksessa ainoastaan matkailuelinkeinoon kohdistuviin
maarallisiin ja laadullisiin vaikutuksiin painottaen vaikutuksia matkailukysyntaan, matkailutuloon
ja tyollisyyteen.

Aineistosta on nostettavissa seuraavia tuloksia, joita kasitellaan seuraavissa alaluvuissa:

— Elokuun matkailukysynté vaihtelee alueittain ja toimialoittain; tilastot osoittavat
elokuun kysynnassa olevan eroja mm. matkatyyppien mukaan

— Kuluttajakayttaytyminen muuttuu ja kysyntéa kasvaa; aineiston perusteella voidaan
arvioida kysynnan muuttuvan rakenteellisesti ja méarallisesti kesdloma-aikana,
mikéali kesélomia siirretdan kahdella viikolla eteenpéin. Kysyntaé uskotaan kasvat-
tavan seka kotimaisen etté ulkomaisen matkailukysynnan.

— Palvelujen saatavuus paranee ja sesongit tasoittuvat; kasvava kysyntd muuttanee
erityisesti niiden paivakohteiden aukioloa elokuussa, joille kotimaan kysynnalla on
suuri merkitys

— Yritysten toimintaedellytykset kehittyvat; mm. investointisuunnitelmat, yhteisty6-
verkostot ja kansainvalistyminen, tyévoiman saatavuus

— Suomen matkailuimago vahvistuu; imagovaikutuksilla on valilliset mydnteiset vai-
kutukset etenkin ulkomaiseen matkailukysyntdan

— Myonteiset vaikutukset matkailutalouteen; siirrolla arvioidaan olevan myodnteiset
vaikutukset matkailutuloon ja -ty6llisyyteen etenkin elokuun kasvavan kysynnan
myGta
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5.1 Elokuun kysynt& vaihtelee alueittain ja
toimialoittain

Nykytilanteessa liikevaihdossa kuukausittain on selkeita eroja matkailun eri toimialojen valilla.
Elokuu on liikevaihdolla mitattuna koko Suomen tasolla haasteellinen matkatoimisto- ja
matkanjarjestajapalveluille, mutta vahemmissa maarin muille matkailutoimialoille. Majoi-
tustoiminnalle sekéa urheilu-, huvi- ja virkistystoiminnalle elokuu nayttaytyy liikevaihtotilastojen
valossa varsin hyvana kuukautena. Ryhméhaastatteluissa kavi selvasti ilmi, ettéd kesalomien siir-
ron vaikutukset lilkkevaihtoon riippuvat paljon yrityksen toimialasta. Kokonaisuutena matkailuelin-
keinon suhtautuminen lomien siirtoon oli kuitenkin mydnteinen tai lievasti myodnteinen.

Heina- ja elokuun erot, mutta myds kesé- ja elokuun tasavertaisuus paljastuvat verrattaessa
kuukausitasolla yopymisia majoitusliikkeissa ja kotimaassa tehtyjen matkojen maaraa alueittain
seka matkailutoimialakohtaista liikevaihtoa (Kuva 39 ja Kuva 40). Alueellisesti tarkasteltuna
heinéd- ja elokuun erot nousevat selkeasti esille muualla kuin Uudellamaalla, jossa yopymisten ja
kotimaan matkojen lukumaara on suhteellisen sama molempina kuukausina. Toimialoittain tar-
kasteltuna kuukausien erot ovat tilastojen mukaan selkeét hotellipalveluja lukuun ottamatta. Toi-
saalta kesa- ja elokuulla ei ndyta olevan suurta eroa muutoin kuin hieman kesakuun hyvaksi
matkatoimistojen, matkanjarjestajien ja opaspalveluiden kuukausittaisen liikevaihdon osalta ja
elokuun hyvéksi Lappiin ja Uudellemaalle suuntautuvien kotimaan matkojen ja yépymisten luku-
maarassa.
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Kk:den osuus koko
vuoden lv:sta 2010- . A
luvulla ., Yopymiset -
- Urheilu, huvi, virkistys Pédkaupunkiseutu

0,62 Yopymiset -
Rannikko &
Saaristo

Kk:den osuus koko
vuoden lv:sta 2010-
luvulla
- Matkatoimistot ym.

, Yopymiset -
Kk:den osuus koko : ’ Jéarvi-Suomi
vuoden lvista 2010-
luvulla
- Muu majoitus

Yopymiset -
ppi & Kuusamo

Kk:den osuus koko
vuoden lv:sta 2010-
luvulla
- Hotellit

Suomalaisten
kotimaan matkat -

. Uudellemaalle
Suomalaisten

kotimaan matkat -

Lappiin Suomalaisten
Suomalaisten kotimaan matkat -
kotimaan matkat - Rannikon
Sisd-Suomen maakuntiin
maakuntiin

Kuva 40. Elokuun tunnuslukujen vertailua heinédkuuhun eri alueilla ja toimialoilla (Tilastokeskus — Majoitustilasto —
kuukausittaiset yopymiset 2017, Suomalaisten matkailutilasto - suomalaisten kotimaan matkat vuosien 2013-2017
keskiarvolla, Yritysten rakenne- ja tilinpaatostilasto — kk:den osuus koko vuoden lv:sta 2010-luvulla).
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Kk:den osuus koko
vuoden lv:ista 2010~ . .
luvulla __Yopymiset -
- Urheilu, huvi, virkistys Paékaupunkiseutu

Yopymiset -
Rannikko &
Saaristo

Kk:den osuus koko
vuoden lv:sta 2010-
luvulla
- Matkatoimistot ym.

Yépymiset -

0,76 mill} Jarvi-Suomi

Kk:den osuus koko
vuoden lv:sta 2010-
luvulla
- Muu majoitus

0,17 milj.

Yépymiset -
Lappi & Kuusamo

Kk:den osuus koko
vuoden lvista 2010-
luvulla

- Hotellit 014 mili.

Suomalaisten
kotimaan matkat -

) | L 0.77 milj. Uudellemaalle
Suomalaisten
1,45 milj.

kotimaan matkat -
Lappiin Suomalaisten
Suomalaisten kotimaan matkat -
kotimaan matkat - Rannikon
Sisa-Suomen maakuntiin
maakuntiin

Kuva 41. Elokuun tunnuslukujen vertailua kesakuuhun eri alueilla ja toimialoilla (Tilastokeskus - Majoitustilasto -
kuukausittaiset yopymiset 2017, Suomalaisten matkailutilasto - suomalaisten kotimaan matkat vuosien 2013-2017
keskiarvolla, Yritysten rakenne- ja tilinpaatostilasto — kk:den osuus koko vuoden Iv:sta 2010-luvulla).

Tarkasteltaessa yopymisten muutosta 1997-2017, kesdkuukausien ulkopuolinen sesonki on
kasvanut suhteessa nopeimmin (Kuva 21. Suomalaisten yopymiset majoitusliikkeissa Suomessa
- kasvutrendit kuukausittain, kasvu-% vuodesta 1997 vuoteen 2017 seka osuus koko vuoden
yopymisista vuonna 2017 (Tilastokeskus, 2018b, luvut ovat ennakkotietoja). Matkailun kasvun,
tydn luonteen muuttumisen ja karkean tilastotarkastelun myoté voisi esittda hypoteesin, ettd mat-
kailukysynnan piikit ovat yleisesti ottaen tasoittumaan pain ihmisten matkustaessa yha enemman
pitkin vuotta. Myds ulkomaalaisten matkailijoiden kesamatkailun osuus on hieman vahentynyt
kokonaismé&aran kuitenkin kasvaessa.

On kuitenkin huomattava, etta vain kolmasosalla kotimaan yépymisen siséltavistd matkoista yo-
vytdan maksullisessa majoituksessa ja majoitustilastot kattavat vain rekisteréidyt ydpymiset ma-
joitusliikkeissd. Suomalaisten paivakavijoiden merkitys suomalaisten matkailukulutuksen osalta
maakunnassa on suurinta Kymenlaaksossa, Keski-Pohjanmaalla, Kanta-Hameessé, Satakun-
nassa ja Paijat-Hameessa (ks. Liite 5).
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Haaste hiljaisemmasta elokuusta vaikuttaa tilastotarkastelujen mukaan nayttaytyvan voi-
makkaammin suurempien kaupunkien ulkopuolella — ydpymisten suhteen on ndhtavissa
polarisoituneisuutta. Nailla alueilla on potentiaali nousta vahvoiksi, mutta kysynta on talla het-
kella heikkoa tai nousu vaatisi koordinoituja ponnisteluja tarjonnan yhtaaikaiseksi lisdamiseksi ja
uuden kysynnan houkuttelemiseksi. Polarisaatio Uudenmaan, jossa elokuu muodostaa matkai-
lun korkeimman kysynnan, ja pienempien maakuntien valilla on suuri. Tarjontaa ja kysyntda on
Uudellamaalla ymparivuotisesti. PAdkaupunkiseudun attraktio on luonteeltaan jatkuvaa, eika sita
vaivaa muulle maalle tyypillinen sesonkiluonteisuus. Péakaupunkiseudulla on myo6s yksi ratkai-
sevan tarkea etu puolellaan: erinomainen saavutettavuus niin kotimaasta késin kuin kansainva-
lisesti.

Saatilastojen tarkastelu osoittaa, ettd vaeston maantieteellisellda jakaumalla painotettuna noin
kahdella kolmesta suomalaisesta olisi paivisin noin puoli astetta lampimampaa ja yli 20
asteen paivalampaotiloja olisi puoli paivaa enemman kuin nykyajankohtana. Sateen todennakai-
syys kuitenkin kasvaisi. Auringonpaistetta saataisiin keskimaarin 3 tuntia vahemman vuo-
rokaudessa. (limatieteen laitos 2018).

5.2 Kuluttajakayttaytyminen muuttuu ja kysynta
kasvaa

Mikali kesalomia siirrettdisiin kahdella viikolla eteenpdin, on silla tulosten mukaan vaiku-
tuksia matkailukysyntdan; lisaten sitd sekd muuttaen kysyntaa seka ajallisesti ettd osin
my0s rakenteellisesti.

Kysynnén kasvu muodostuu arvioiden mukaan seka ulkomaisesta etta kotimaisesta kysyn-
nasta. Yrityskyselyn mukaan ulkomaista kysynté& odotetaan tulevan lisda etenkin elokuussa.
Haastatteluissa todettiin, etta jos kesalomien siirto parantaa elokuun palvelutarjontaa, siirron us-
kotaan parantavan Suomen imagoa matkailumaana ja vaikuttavan myonteisesti myés ulkomai-
seen kysyntaan pitkalla tahtaimella. Kotimaista kysyntda arvioidaan tulevan lisda seka kesa-
kuussa (mm. uusien matkatyyppien ja kohderyhmien my6td) etta elokuussa.

Kysynnan muutokseen vaikuttaa etenkin suomalaisten koululaisperheiden kulutuskayttaytymi-
nen, mutta myds muilla matkailijoilla on vaikutus kysyntdan. Palveluiden tarjonnan lisé&ntymisen
ja imagovaikutusten myota ulkomaisten matkailijoiden matkailu Suomeen voi lisdéntya vaiku-
tusten kohdistuessa etenkin elokuulle. Matkailijat, jotka matkustavat mieluummin muina ai-
koina kuin koululaisten loma-aikoina, tulevat luultavasti myds muuttamaan matkustuskayttay-
tymistaan. Tama voi nékya kesékuun lisdéantyvana kysyntana mm. eldkeldisten matkustuksessa.
Toisaalta vaikutus voi ndkya myods koululaisten kanssa matkailevien isovanhempien kulutus-
kayttaytymisessa kysynnan siirtyessa kesakuulta elokuulle. Liséaksi mahdollisen muutoksen us-
kotaan vaikuttavan mm. tydmatkailuun ja kongressimatkoihin, kun myds koululaisperheiden
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vanhempien lomiin tulee muutoksia. Leirikoululaiset ovat myds yksi ryhm4, joiden maaréan us-
kotaan kasvavan kesékuussa lomien siirron myotéa. Myds lyhytlomat ja viikonloppumatkat voi-
vat lisdantya kesakuussa, mikali kesédlomien siirto toteutuu.

Kesalomien siirron yhdeksi keskeiseksi vaikutukseksi on arvioitu kotimaisen kysynnan
suuntautuminen elokuussa enemman kotimaahan mm. paremman lomas&an vuoksi. Toi-
saalta kesalomien siirrolla ei sdatilastojen mukaan ole suurta vaikutusta loma-ajan paivalampo-
tiloihin (ks. luku 2.4). Esiin nousseen arvion mukaan suomalaiset matkailijat voivat suosia siirron
my6td enemman kotimaanmatkoja ulkomaanmatkojen korkeamman hinnan vuoksi elokuussa
(hintoja nostaa kysynta muusta Euroopasta). Ulko- ja kotimaanmatkat eivat kuitenkaan valtta-
matta ole toisilleen korvaavia vaihtoehtoja, vaan niita voidaan tehda eri tarkoitusten ja tarpeiden
vuoksi.

Erityisesti vahvojen kesamatkailupaikkakuntien, kuten Hanko, Naantali ja Savonlinna, usko-
taan hyoétyvan kesélomien siirrosta, silla niissa kotimainen kysynta kohdistuu talla hetkella voi-
makkaasti heindkuulle, eika kaikkeen kysyntaan pystyta edes vastaamaan. Kysynnan uskotaan
tasoittuvan heina- ja elokuun valilla, jos koulujen kesalomia siirretaan.

Mokki- ja leirintdalueiden kysynta on talla hetkella heindkuussa niin suurta, etta kaikkeen kysyn-
tdan ei pystytd vastaamaan. Kesdlomien siirron uskotaan tasaavan kysyntaa siten, etta myos
elokuu olisi vield houkutteleva kuukausi tdméan tyyppisessa majoituksessa. Huvipuistojen osalta
elokuu on talla hetkelld haastava kuukausi, silla pelkka ulkomainen kysynta ei riita kannattavaan
liiketoimintaan. Koulujen kesélomien siirron uskotaan lisddvan kotimaista kysyntdd elokuussa
siten, etta huvipuistoja olisi mahdollista pitdd auki myds elokuussa.

Matkailun trendit nayttavat positiiviselta kotimaan matkailun kannalta. Ymparistorajoitteet,
lentojen hintojen nousu, ymparistétietoisuuden ja vastuullisuuden vahvistuminen arvona voi li-
sata lahimatkailua. Maailmalla nakyva trendi alati uusien matkakohteiden hakemisesta voi tuntua
Suomen pienempien matkailukohteiden suosion kasvuna. Y- ja Z -sukupolvilla on taysin erilaiset
matkustustottumukset kuin vanhemmillaan; matkailukysynté tulee muuttumaan uusia tarpeita
vastaavaksi. Saavutettavuuden parantuminen mahdollistaa yha useamman matkustamisen
my6s Suomessa yha laajemmin. Jakamis- ja alustatalous tekee matkan suunnittelusta helpom-
paa ja lisda matkailupalveluiden tarjontaa seka kustannustietoisuutta huomattavasti.

5.3 Palvelujen saatavuus paranee ja sesongit
tasoittuvat

Kotimaisen ja ulkomaisen kysynnan ajoittumisen samaan aikaan elokuulle arvioitiin tukevan au-
kioloaikojen pidentdmista. Matkailupalvelujen osalta arvioitiin myds syntyvan uusia palveluja uu-
denlaiselle kysynnélle.
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Kysynnan siirtymisen nahdaén vaikuttavan palvelujen saatavuuteen myds kesékuussa. Koulujen
kesalomien siirto saattaisi hyodyttaa esimerkiksi tydmatkustuksen jarjestamista kesakuussa, kun
vapaa-ajan matkustuksesta vapautuvaa kapasiteettia voitaisiin hyodyntéé. Seka haastatteluissa
etta yrityskyselyn vastauksissa nostettiin esiin toisaalta myds palvelujen ja kapasiteetin riittavyy-
den haaste mm. majoituksen osalta, mikali kysynta kasvaa. Riittdvyyden osalta haasteet ndhtiin
hyvin alueellisina koskien etenkin pdakaupunkiseutua.

Matkanjarjestajien ja matkailuyritysten arvion mukaan ulkomaiset matkailijat toivovat padasiassa
enemman palvelua mielenkiintoisina sesonkeina. Kesan aukiolon piteneminen suomalaisen ky-
synnén lisdantymisen myota ndhdaan hyotyné erityisesti juuri ulkomaisen kysynnan houkuttele-
miseksi sekd heinakuun kysyntéapiikin tasoittumiseksi.

Lapissa ja paakaupunkiseudulla runsaamman kysynnan arvioitiin ryhméahaastatteluissa edellyt-
tévéan uusien vetonaulojen ja aktiviteettien tuotteistamista. Kesakuun uudenlaisen kysynnan néah-
tiin vaikuttavan myds palvelujen ja tuotteiden kehittamistarpeeseen.

Kesaajan sesongin arvioidaan aineiston perusteella tasoittuvan siirron myota. Paine heindkuun
matkailukysynnésté siirtynee osin elokuulle. Toisaalta kesakuulle voi tulla my6s uusia matkailun
kohderyhmid tai painoarvot voivat muuttua.

5.4 Yritysten toimintaedellytykset kehittyvat

Yrityskyselyn mukaan kesélomien siirrolla olisi positiivisia vaikutuksia ammattitaitoisen tydvoi-
man saatavuuteen. Nain arvioitiin etenkin Pohjois-Suomessa ja lantisessd Suomessa. Yritysky-
selyn vastaajista 58 prosenttia arvioi, ettd kesalomien siirrolla olisi vaikutusta riittdvan ammatti-
taitoisen tydvoiman saatavuuteen ja tydvoiman rekrytointiin ja 42 prosenttia arvioi, etta siirrolla
ei olisi vaikutusta tahan.

Yli puolet yrityskyselyn vastaajista arvioi siirron vaikutusten olevan erittain myoénteisia tai myon-
teisia oman yrityksensa yhteistydverkostojen, kansainvalistymissuunnitelmien ja palvelujen ke-
hittdmisen kannalta (ks. luvut 4.1.1 ja 4.3). Hieman alle puolet vastaajista arvioi, etta siirrolla olisi
mydnteisia tai erittdin myonteisia vaikutuksia yrityksen investointisuunnitelmiin. Reilu nelja vii-
desté vastaajista arvioi kesalomien siirrolla olevan myonteisia tai erittain myonteisia vaikutuksia
oman yrityksensa liiketoimintaan yleisesti. Kotimaisen kysynnan lisd&ntymisen elokuussa arvioi-
tiin vaikuttavan myonteisesti erityisesti palvelujen kehittamiseen ja aukioloaikojen pidentami-
seen. Siirron arvioitiin vaikuttavan osin myds heindkuun kysynnén kasvuun ja palvelutarjonnan
lisddntymiseen ja nain ollen myds kannattavuuteen, kun osa kesadkuun kysynnasta siirtyy ajalli-
sesti eteenpéain. Jos palvelutason paraneminen saisi aikaan myos lisdantyvan kokonaiskysyn-
nan, yritykset pystyisivat tekem&an myo6s uusia investointeja.
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Kesalomien siirrolla ndhtiin olevan my6s muita yritysten toimintaedellytyksiin vaikuttavia vaiku-
tuksia. Mm. Suomesta ulkomaille suuntautuvan, lentden tehtdvan matkustamisen nakokulmasta
yhteistydkumppanien lomarytmien samanaikainen jaksotus voisi tuoda lilkketoimintahy6tyja. Siir-
ron mahdollisena haasteena néhtiin se, etté joissakin matkailukohteissa kesékuun alun kysynta
saattaisi heikentya ja koko kausi pirstaloitua siten, etta kavijamaarat olisivat pienia koko kesan.

5.5 Suomen matkailuimago vahvistuu

Niin kyselyihin vastaajat kuin haastateltavat arvioivat, etta koulujen kesalomien siirrolla voisi olla
myonteisid vaikutuksia Suomen matkailuimagoon. Imagon arvioitiin vahvistuvan, jos kauden pi-
tenemisen my6ta kohteet olisivat pitempaan auki.

Erityisesti imagoa voisi parantaa palvelujen saatavuuden ja kohteiden saavutettavuuden paran-
tuminen. Parempien palveluiden arvioitiin pidentdvan myds viipyman kestoa. Imagoasiat nousi-
vat vahvasti esiin erityisesti matkanjarjestajahaastatteluissa ja Visit Finlandin maakohtaisten
edustajien haastatteluissa. Imagon vahvistamisella nahtiin olevan vaikutuksia ulkomailta Suo-
meen suuntautuvaan matkailuun.

5.6 Mydnteiset vaikutukset matkailutalouteen

Aineiston perusteella siirrolla olisi myonteiset vaikutukset matkailuyritysten liikevaihtoon. Yritys-
kyselyn tulosten perusteella matkailuyritysten nakemyksen mukaan matkailuyritysten liikevaihto
kasvaisi kesalomien siirron myotéa elokuussa, mutta ei samanaikaisesti vahenisi kesé- ja heina-
kuussa. On kuitenkin oletettavaa, etta kesa- ja heindkuussa tehtavia lomamatkoja siirtyisi elo-
kuulle kesdlomien siirron my6téa. Osin mainitaan kesalomien siirron vaikuttavan positiivisesti mm.
tydmatkojen, kongressimatkojen ja viikonloppumatkojen maaraan kesdkuussa. Haastatteluissa
on tullut myés ilmi mahdolliset vaikutukset muihin kohderyhmiin (mm. isovanhempiin), joiden
matkustusaktiivisuus voi kasvaa kesékuussa.

Matkailukysynta on nykyisellddn jakautunut majoituksen suhteen melko tasaisesti eri kuukau-
sille. Tilastojen karkea tarkastelu ei nayta merkittdvaa eroa kesédkuun ja elokuun valilla kotimaan
vapaa-ajanmatkojen, yopymisten tai liikevaihdon suhteen eri alueilla. Haastatteluissa nousi
esille, etta elokuu voi olla osalle yrityksia, etenkin perheiden paivakohteet, liiketoiminnallisesti
haastava pitédé auki, kun kotimaan matkailukysyntéa vahenee koulujen alkaessa. Elokuu on muilla
kuin lapsiperheilla tasaisen suosittu matkustuskuukausi yhdessa kesa- ja heindkuun kanssa.

Yrityskyselyn mukaan matkailuyritykset odottavat matkailutulon kasvavan kaikkina kesakuukau-
sina ja erityisesti elokuussa. Odotusten pohjalta tehtyjen laskelmien mukaan nykytilanteessa jaa
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toteutumatta noin 219 miljoonan euron matkailutulon liséys. On kuitenkin huomioitava, etté arvio
ei ota kantaa siirron vaikutuksiin matkailutuloon kesakuukausien ulkopuolella, vaan niiden odo-
tetaan laskelmassa pysyvan vakiona.

Elokuu on lahtékohtaisesti matkailutoiminnan kannalta toiseksi paras kesékuukausi, mutta kas-
vuodotukset eivat vield kasvattaisi kaikilla matkailutoimialoilla elokuuta heindkuuta paremmaksi
matkailukuukaudeksi. Siksi elokuun kasvu ei aiheuta laajamittaisia kapasiteetin kasvupaineita.
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6 Johtopaatokset

6.1 Tulokset tiivistaen

e Miten matkailukysynta muuttuisi koulujen kesalomien siirron my6ta? Siirtyisikd ny-
kyinen matkailukysynta vain ajallisesti eteenpain vai tapahtuisiko kokonaiskysyn-
nassa tai sen rakenteessa muutoksia?

Matkailukysynnéan arvioidaan kasvavan kesalomien siirron myota. Yrityskyselyyn vastanneista
79 % arvioi liikevaihdon kasvavan elokuussa. Matkailukysynnan ndhdaan muodostuvan seka
kotimaisesta ettd ulkomaisesta kysynnasta. Kysynnan nahdaan muuttuvan seka ajallisesti etta
rakenteellisesti. Pieni osa vastaajista toi esiin arvion, ettd matkailukysynté pysyisi vakiona mutta
siirtyisi vain ajallisesti eteenpadin.

Matkailukysyntda nahtiin muuttavan kesalomien siirron my6ta etenkin lapsiperheiden matkailun
muutokset, mutta my6és muiden matkailuryhmien kulutuskayttaytymisen mahdolliset muutokset.
Muita matkailijoita, joihin siirron arvioidaan vaikuttavan, ovat mm. isovanhemmat, tyématkailijat
ja kongressimatkailijat (mm. lapsien vanhemmat) sekd matkailijat, jotka matkustavat mieluiten
huippusesonkien ulkopuolella. Viikonloppumatkojen ja l&hilomien arvioitiin lisdéntyvan kesa-
kuussa, mikali siirto toteutetaan.

Matkailukysynnén kasvun arvioidaan painottuvan elokuulle, mutta moni nékee siirron tuovan
kasvua myos kesa- ja heindkuulle. Kesékuun osalta kasvua tuovat mm. leirikoululaiset, matkai-
lijat, jotka suosivat matkustamista "kids free” -aikoina seka lisdantynyt viikonloppumatkailu ja I&-
himatkailu. Kotimaan kysynnan osalta muutosta voi tuoda myds se, ettéa tydsséaoloaika monessa
suomalaisessa lapsiperheessa jatkuisi kesékuun lopulle; tdméa voi nékya kongressi- ja tydomat-
kailun kasvuna keséakuussa, mutta toisaalta kysyntaa elokuussa vahentaen. Osan kesakuun ky-
synnésté ndhdaén siirtyvan osin heindkuulle ja osin elokuulle. Osa elokuun matkailukysynnésta
voi siirtyd myods muille kuukausille kuten kesékuulle tai myohempaan syksyyn niiden osalta, jotka
matkustavat mieluiten sesongin ulkopuolella.

Mahdollinen muutos on myos se, etté kysynnan kohde voi joiltain osin muuttua. On esitetty arvio,
ettd suomalaisten perheiden matkustusaktiivisuus ulkomaille voi kesékuussa vahentya, mutta ei
valttdmatta siirry suoraan elokuulle matkojen hintojen ollessa korkeammat muun matkailukysyn-
nan piikin vuoksi. Tama voi nékya kotimaanmatkailun kasvavana kysyntéana elokuussa. Vaiku-
tuksen merkitysta pienentaa kuitenkin se, etta vain osa vaestésta (lapsiperheet, isovanhemmat)
on riippuvainen koulujen kesaloma-ajoista.
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¢ Miten matkailun tyévoiman saatavuus muuttuisi koulujen kesalomien siirron
myo6ta?

Kesélomien siirron arvioitiin parantavan kesatydntekijdiden saatavuutta ja toisaalta mahdollista-
van useamman kokoaikaisen kesatyontekijan palkkaamisen osa-aikaisten tydntekijoiden sijaan,
kun opiskelijat voisivat olla tdissa viel& ulkomaisten matkailijoiden suosimana matkustusajankoh-
tana elokuussa. Yrityskyselyyn vastanneista reilu puolet (58 %) arvioi, etta kesalomien siirrolla
olisi vaikutusta riittdvan ammattitaitoisen tydvoiman saatavuuteen ja tydvoiman rekrytointiin.

Erityisesti siirrolla ndhtiin olevan vaikutuksia Pohjois-Suomen ja lantisen Suomen matkailuyrityk-
sissa. Vastausten mukaan siirrolla on suurin vaikutus ravitsemispalvelujen tyévoiman saatavuu-
teen ja rekrytointiin. Joissakin yrityksissa ammattitaitoisen tydvoiman puutteen nahtiin kuitenkin
olevan ymparivuotinen ongelma, eika kesélomien siirrolla olisi tdhan vaikutusta.

e Miten matkailuyritykset suhtautuvat kesélomien siirtoon ja miksi?

Suurin osa matkailuyrityksistd suhtautuu kesalomien siirtoon myonteisesti. Yrityskyselyyn vas-
tanneista 93 % nakee siirrolla olevan mydnteisia vaikutuksia matkailuelinkeinolle yleisesti. Myon-
teisesti suhtautuvia on myds yrityksissd, joiden omaan toimintaan siirrolla ei todennéakdisesti olisi
vaikutuksia tai vaikka siirrolla olisi lievia kielteisia vaikutuksia yrityksen liikevaihtoon. Kaikkein
myonteisemmin kesalomien siirtoon suhtautuvat yritykset, joiden toimialan kotimainen kysynta
painottuu talla hetkellda voimakkaasti heindkuuhun, eikd pelkka ulkomainen kysynté riitd pita-
maan ylla kannattavaa liiketoimintaa elokuussa. Yleisesti ottaen voidaan todeta, ettd kattavam-
min auki olevat matkailupalvelut vaikuttavat myonteisesti koko matkailualan imagoon.

o Mita vaikutuksia kesalomien siirrolla olisi matkailuelinkeinon liikevaihdon/talouden
kehitykseen? Mitd vaikutuksia kesdlomien siirrolla olisi matkailualojen tyéllisyyden
kehitykseen?

Yrityskyselyn tulosten perusteella matkailuyritykset arvioivat matkailutulon kasvavan kaikkina ke-
sakuukausina ja erityisesti elokuussa. Odotusten pohjalta tehtyjen laskelmien mukaan vuosita-
solla matkailutulo kasvaisi 2,5 % vuositasolla (n. 219 milj. euroa). Kesékuukausien osalta siirto
tarkoittaisi arviolta +9,3% kasvua, elokuun osalta yksistaan yli 19 % kasvua (149 milj. euroa).
Tastd nakokulmasta kasvu ei aiheuta laajamittaista kapasiteetin kasvupainetta. Henkiloston
maarassa tapahtuvat muutokset ovat selvasti pienempia kuin matkailutulon. Kesélomien siirto
kasvattaa vuoden keskimaaraista henkiléston maaraa arviolta 1,6 prosenttia, noin 1300 henkilo-
tydvuotta. Palkkasumman muutos on arviolta 0,2 prosenttia vuositasolla (noin 5 miljoonaa eu-
roa). Huomioitavaa on, ettd edella mainitut arviot ovat suuntaa-antavia arvioita matkailuelinkei-
non nakokulmasta perustuen yrityskyselyn tuloksiin.

Tarkemmalla toimialoittaisella tarkastelulla kesalomien siirron vaikutuksissa on suuria vaihteluita
eri toimijoiden kesken. Niille toimijoille, joilla toiminta painottuu kesakuukausille kesalomien siirto
elokuulle voi tuoda merkittdvan lisén koko matkailutaloudelle. Haastattelujen mukaan siirrolla on
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erityisen merkittavat vaikutukset paivékohteisiin (mm. huvipuistot) ja niiden myo6ta vélilliset vai-
kutukset myds muuhun matkailutoimintaan (mm. majoitus-, ravitsemis- ja henkiléliikennepalve-
luille). Haastattelujen mukaan siirrolla ndhdééan olevan pééasiassa myonteisia vaikutuksia ja sen
nahdaan tuovan liikketoimintaan uusia mahdollisuuksia.

Kesalomien siirron arvioitiin mahdollistavan useamman kokoaikaisen tyontekijan palkkaamisen
osa-aikaisten sijaan. Osa yrityksista kuitenkin arvioi, ettd lisamyynti ei aiheuttaisi lisdtyévoiman
tarvetta. Joissakin yrityksissa arvioitiin vakituisen henkildkunnan kesalomien jarjestamisen tule-
van nykyista haasteellisemmaksi, jos kesatyévoimaa ei olisi saatavilla heti kesakuun alussa.

o Mitka olisivat keséalomien siirron vaikutukset alueellisesti: tulisiko osasta Suomen
kohteista entista ruuhkaisempia tai hiljaisempia?

Kesalomien siirron ei uskottu aiheuttavan varsinaisia ruuhkia minnekéaan pain Suomea. Kapasi-
teetin riittavyyden arvioitiin kuitenkin muodostuvan haasteeksi esimerkiksi Helsingin majoituspal-
veluissa elokuussa. Erityisesti vahvojen kesamatkailupaikkakuntien arvioitiin hyodtyvan siirrosta,
kun kotimaista kysyntaa olisi heindkuun lisaksi myods elokuussa. Kesalomien siirron ei uskottu
vahentavan matkailua milla&n alueilla.

6.2 Johtopéaatokset

Taman selvityksen aineistojen perusteella kesdlomien siirrolla olisi myonteiset vaikutukset mat-
kailuelinkeinoon. Yrityskyselyyn vastanneista 93 % né&kee siirrolla olevan erittain myonteisia tai
jonkin verran myonteisid vaikutuksia matkailuelinkeinolle yleisesti. Selvitys kuitenkin osoittaa,
ettd kaikkia vaikutuksia ei voida arvioida. Yrityskyselyn ja elinkeinoelaman haastattelujen perus-
teella olisi suositeltavaa siirtéa kesélomia eteenpéin, mutta on kuitenkin suositeltavaa myos sel-
vittdd kohderyhmien (perheet, mutta myds muut kohderyhmat) suhtautuminen muutokseen ja
arviot muutoksen vaikutuksista matkustuskayttaytymiseen. Tassa selvityksessa kuluttajakayttay-
tymisen muutosten arviointi perustuu valillisiin arvioihin.

Kesalomien siirrolla ndhdaan olevan vaikutusta haastattelujen mukaan etenkin niille toimialoille,
joilla toiminta painottuu kesdkuukausille ja joiden liikevaihto perustuu merkittavasti kotimaiseen
kysyntdan. Suoria ja valillisia vaikutuksia on myds muihin matkailun toimialoihin. Kesalomien
siirto vaikuttaa suoraan useimpien suomalaisten lapsiperheiden matkailuun, mutta valillisia vai-
kutuksia on myds muuhun matkailuun kuten leirikoulumatkailuun, ty6- ja kongressimatkailuun,
viikonloppumatkailuun, isovanhempien matkailuun, sekd matkailijoihin, jotka ajoittavat matkat
off-season aikaan.

77



TYO- JA ELINKEINOMINISTERION JULKAISUJA 13/2018

Yrityskyselyn mukaan siirto vaikuttaa seké kotimaiseen matkailukysyntaan ettéa ulkomaiseen ky-
syntdan. Matkanjéarjestajien ja maakohtaisten asiantuntijoiden mukaan ulkomaisten matkailijoi-
den kysynt&an siirron ei arvioitu suoraan vaikuttavan merkittavasti, mutta myonteisid vaikutuksia
nahtiin olevan pitkalla aikavalilla.

Aineiston perusteella merkittdvimmat muutokset ovat elokuun matkailukysynnan lisdantyminen,
mutta myds muutokset sekd kesa- ettd heindkuun matkailukysyntdan sitd kasvattaen. Tata pe-
rusteltiin muiden matkailijoiden matkustuskayttaytymisen muutoksilla ja muilla kysynnan raken-
teellisilla muutoksilla. My6s imagovaikutusten uskotaan olevan myonteiset, mikali kesalomien
siirrolla on vaikutuksia matkailupalvelujen aukioloaikoihin elokuussa. Imagovaikutuksilla voi olla
pitkalla aikavalilla valillisia vaikutuksia ulkomaiseen matkailunkysyntaan sita kasvattaen. Kesa-
kuukausien osalta siirto tarkoittaisi arviolta 219 miljoonan euron kasvua matkailutuloon, josta
suurin osa toteutuisi elokuussa.

Yksi keskeinen nosto aineistosta on myds se, ettd matkailutilastoissa (yopymisen sisaltaneet
matkat) kysynnan erot keséa- ja elokuun valilla ovat melko pienet, myés kun tarkastellaan lapsi-
perheiden matkustusta erikseen. Myds arviot matkailutoimialojen liikevaihdon jakautumisesta
kuukausitasolla nayttavat olevan kesa- ja elokuun osalta melko tasasuhtaisia. Eroja on varmas-
tikin, kun tarkastellaan toimialoja tarkemmalla tasolla; haastattelujen mukaan kotimaiseen mat-
kailukysyntaan nojaavat yritykset karsivét hiljaisemmasta elokuusta talla hetkella. Paivakavijoi-
den pienempi kysyntd elokuussa selittdéd osaltaan pienempéd matkailukysyntda tietyilla toi-
mialoilla, joissa paivakavijdilla on suuri merkitys (mm. paivakohteet, huvipuistot jne.). Valillisia
vaikutuksia on myds muille matkailuyrityksille (mm. ravintolat, likenne, majoitus).

Epavarmuustekijoité arviointiin ja ennakointiin tuovat perheiden kulutuskayttdytymisen tulevai-
suuden muutokset; muutoksiin vaikuttavat mm. matkailutrendit, megatrendit ja yhteiskunnalliset
muutokset. Kulutuskayttaytymiseen vaikuttaa myds se, miten matkustamisen hintataso muuttuu
kysynnén kasvaessa. On haastavaa arvioida, kuinka moni oikeasti muuttaa lomakayttaytymis-
taan, jos koulujen kesalomien ajankohta muuttuisi.
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MATKAILUELINKEINOON

+219 MILJ. €
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kehittyy erit.
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“Perustuen yrtyskyselyyn ja haastafteluihin matkailuelinkeinolle

6.3 Jatkoselvitystarpeita

Selvityksen toteuttamisen aikana on noussut esille seuraavia jatkoselvitystarpeita:

ajat

o Kuluttajakayttaytymisen muutokset: Vaikutusarvion tarkentaminen kansalaisille
toteutettavan kyselyn kautta huomioiden lapsiperheiden lisdksi myds muut kohde-
ryhmat (mm. vaikutukset ikdihmisten matkailuun elokuussa ja kesékuussa). Taméa
on jatkoselvitystarpeista keskeisin.

o Matkailuyritysten nykyisten elokuun aukioloaikojen selvittdminen alueellisesti ja

eri toimialojen osalta.

o Kapasiteetin riittavyys: Millaiset vaikutukset siirrolla olisi kapasiteettiin tarkemmin?
Milla alueilla tarkemmin kapasiteetti on riittAmaton kysyntaan ja sen kasvuun nah-
den? Millaisia toimenpiteita vaatii?
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Miten koulujen loma-ajat kokonaisuutena ja mahdolliset muutokset niissa vaikut-
tavat matkailuyritysten talouteen, tyéllisyyteen ja toimintaedellytyksiin?
Saatietojen analysointi tarkemmin; limatieteen laitoksen analyysin mukaan siir-
rolla ei olisi merkittavid vaikutuksia matkailusddhan. Tarkastelu alueellisesti
tarkemmin.
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Liitteet

Liite 1. Kyselylomake: yrityskysely

Tydi- ja elinkeinoministerith
Arbets-och niiringsministeriet

Koulujen kesdlomien siirron vaikutukset matkailuelinkeinolle

Tervetuloa vastaamaan kyselyyn koulujen kesdlomien siirron vaikutuksista
matkailuelinkeinolle

Koulujen kesdlomien siirtoa on selvitetty aiemminkin, mutta i matkailun edistdmisen tai kansantalouden
nékékulmasta. TEM on kiynnistdnyt selvityksen kesslomien siirren taloudellisista vaikutuksists
matkailuelinkeincllz, Selvitys valmistuu kevaan aikana.

Matkailu on merkittdva ja tydllistdva elinkeince ympari koke maata. Se on myos kiistatta yksi tulevaisuuden
kasvualoista. Selvityksen tavoitteena on auttaa arviciman kuinka suuri osa matkailutilinpidon esittdmasta noin 14
miljardin matkailukysynnadstad ajoittuw kessdlomakaudelle, ja miks vaikutus kesdlomien siirtamiselld on
matkailukysyntaan.

Yksi osa selvityksen aineistonkeruusta on matkailuyrityksille suunnattu kysely. Matkailu- ja Ravintolapalvelut
MaRa ry sekd Suomen Matkatoimistoalan liitto SMAL suosittelevat jasenilleen kyselyyn vastaamista - kiitos
vhteistyostsd. Toivomme, etta vastaat kyselyyn ja tuot esille oman nakemyksesi koulujen kesdalomien
siirron vaikutuksista oman yrityksesi ja matkailuelinkeinon tulevaisuuteen.

Kyselysss kaytetty kahden viikon kesdlomien siirto tarkoittas, ettd koululsisten ja lukiolaisten kesiloma alkaisi
kesdkuun puciiviliisss ja pdattyisi elokuun lopussa. Matkailulis tarkoitetaan ihmisten matkustamists oman

tavanomaisen elinpiirinss ullopuolelie.

Kysely on suunnattu Suomessa toimiville matkailutoimialan yrityksille. Toivomme yhtad vastausta
yritystd kohden.

Kysely on auki 11.3 asti. Vastaamiseen kuluu noin 10-15 minuuttia.

Fiir att svara pd svenska klicka har: https://www.webropolsurveys.com/5/2AA509664D1C0F3D.par
Lisatictoja selvityksests:

Sanna Kyyra

Sanna.kKyyra@tem.fi
+358295047012

Seuraava --=

(Sivu 1/5)
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Tyii- jaelinkeinoministerilh
Arbets- och niringsministeriet

Koulujen kesdlomien siirron vaikutukset matkailuelinkeinolle

Taustatiedot

1. Valitse yrityksesi kotimaakunta

[ ahvenanmaa

[] Etels-Karjala

[] Etela-Pohjanmaa
[ Eteld-savo

[] Kanta-Héme

[ kainuu

[ keski-Pohjanmaa
[ Keski-Suomi

[ kymenlaakso

[ Lappi

[1 pirkanmaa

[ rohjanmaa

[] Pohjois-kKarjala
[] Pohjois-Pohjanmaa
[ pohjois-savo

[] Psijat-Hame

[ satakunta

[J uusimaa

[ varsinais-Suomi

2. Valitse yrityksesi padtoimiala
K&ytisssd on Tilastokeskuksen matkailun toimialaluokitus

() 1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.b. Wapaa-ajan asuntopalvelut (vapaa-zjan asunnot omaan kayttédn, vapaa-ajan asuntojen vuokraus,
lomaosakkeet jne.)

() 2. Ravitsemistoiminta

() 3. Rautateiden henkilgliikenne

(O 4, Linja-autojen henkilsliikenne ja taksiliikenne

() 5. vesiliikenteen henkilskuljetus

) 6. Lentoliikenteen henkilékuljetus

() 7. Kulkuneuvejen vuckraus

() B. Matkatoimisto- ja matkanjsrjestajdpalvelut

(O 9. Kulttuuripalvelut (festivaalit, museot, luonnonpuistot jne.)

(110, Urheilu- ja virkistyspalvelut (huvipuistot, hiihtokeskukset, urheilutapahtumat)

iswu 2/5)

|q-- Edeilinenl |Seursaua —>
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Tyii- ja elinkeinoministerit
Arbets- och nAringsministeriet

Koulujen kesdlomien siirron vaikutukset matkailuelinkeinolle

Kesdlomien siirron vaikutukset liikevaihtoon

Seurzavissa kysymyksissa pyyddmme sinuz arvicimaan, mitd vaikutuksia koulujen kesdlomien siirrolla olisi
yrityksenne lilkevaihtoon.

3. Arvio, kuinka monta prosenttia kesidlomien siirto vaikuttaisi yrityksenne matkailumyyntiin
kesikuussa?

Arviai vaikutusts liilkavaihtosn prosentsisss (likevaihts kasvaa: +uxx %, likevaihte lsskea: -xx %)

4. Arvio, kuinka monta prosenttia kesilomien siirto vaikuttaisi yrityksenne matkailumyyntiin
heinikuussa?

Arviai vaikutusts liikevaihtoon prosentsisss (likevaihts kasvaa: +axxe %, likevaihte lsskes: -xx %)

5. Arvio, kuinka monta prosenttia kesidlomien siirto vaikuttaisi yrityksenne matkailumyyntiin
elokuussa?

Arvioi vaikutusta lilkevaihteon prosenteissa (likevaihto kasvaa: +axx Y, likevaihte laskea: -xx %)

6. Miten kesilomien siirto vaikuttaisi eri matkailijaryhmien kysyntiin - eli miten kysyntd
tulisi arvionne mukaan muuttumaan?

Ulkomaiset matkailijat
Kesakuussa

Heindkuussa

Elokuussa

Kotimaiset matkailijat
Kesakuussa

Heindkuussa

Elokuussa

[« Edelinen |Seurasva —»

iswu 3/5)
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Tyii- ja clinkeinoministerit
Arbets-och niringsministerict

Koulujen kesdlomien siirron vaikutukset matkailuelinkeinolle

Kesdlomien siirron vaikutukset tydvoiman tarpeeseen
Seursavissa kysymyksisssd pyydamme sinua arvicimaan, mitd vaikutuksia keulujen kesdlomien siirrolla ofisi
yrityksenne tydveiman tarpeesesn.

7. Olisike kesidlomien siirrolla vaikutusta riittivin ammattitaitoisen tydvoiman saatavuuteen

ja tygvoiman rekrytointiin?
Perustels vastauksesi. Kuvaile, miten muutes tulisi ndkymaén tydvaimatarpesssa ja rekrytoinnissa.

() Kylla, perustelu:

() Ei, perustelu:

[<— Edelinen [Seurasva —=

(Sivu 4/ 5)
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T

¥~ ja clinkeinoministerii
Arbets- ach ndringsministerict

Koulujen kesdlomien siirron vaikutukset matkailuelinkeinolle

Yleinen arvio kesdlomien siirron vaikutuksista

8. Arvioi, millaisia vaikutuksia kesdlomien siirrolla olisi seuraaviin asioihin

Erittain Jonkin verran Ei Jonkin verran  Erittdin @ En osaz

mydnteiset mydnteiset  vaikutusta  kielteiset kialeiset sanoa
Yrityksellenne
et yicarn © o o o o o
Kesdn aukioloaikoihin o o 9] o O O
Investointisuunnitzlmiin o O O @] O 9]
Palvelujen kehittdmisasn ] (] ] (] 8] 8]
Kansainvilistymissuunnitzlmiin (] o (] (] [ 0
Yhteistydverkostoihin O (] o 0 8]
Matkailuelinkeinolle
Matkailuelinkeinolle yleisesti o ] 9] o O O
et © o o o o o
Matkailuelinkeinon imagoon o [ Q o

9, Millaisia hyityja siirrolla olisi?

10. Millaisia haittoja siirrolla olisi?

11. Muuta palautetta tai kommentteja:

<~ Edelinen |Lahats|

(Sivu 5/ 5)
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Liite 2. Matkanjarjestajakysely

Ministry of Economic Affairs
and Employment of Finland

Impacts of moving school summer holidays on Finnish tourism industry

Welcome to the questionnaire about the impacts of moving Finnish school
summer holidays on Finnish tourism industry!

Studies on moving Finnish school holidays to a different time have been done before, but not from the
perspective of promoting tourism or the national economy. The Ministry of Economic Affairs and Employment has
launched a study on the economic impacts of moving the summer holidays on the Finnish tourism industry. The
study is to be completed during the spring.

Tourism is a significant industry in all parts of Finland, including in terms of employment. It is also one of the
most obvious future growth sectors. The purpose of the study is to enable an assessment of the proportion of the
tourism demand of EUR 14 billion shown by the Tourism Satellite Accounts (TSA) is accrued during the summer
season and how moving the summer holidays would impact on tourism demand in Finland.

Data for the study will be collected by means of a questionnaire for tour operators that bring tourists to Finland.
We hope that you will complete the questionnaire and tell us how you think the moving of school summer
holidays would affect the future of your company and the Finnish tourism industry.

In the questionnaire, the moving of school summer holidays means that summer holidays in Finnish schools
would be pushed back by two weeks so that they would start in mid-June and end at the end of August. Tourism
refers to people travelling outside their ordinary living environment.

The guestionnaire is available until March, 7th. It takes about 10-15 minutes to complete it. We only need one
response per company.

More information about the study:
Sanna Kyyra

Sanna.Kyyra@tem.fi
+358295047012
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Ministry of Economic Affairs
and Employment of Finland

Impacts of moving school summer holidays on Finnish tourism industry

Background information

1. In which country is your company registered?

2. Give an estimate of how many tourists arrived in Finland through your company in 20177

a. Total number of tourists in 2017

b. How many arrived in Juns, Julr and August?

3. Give a brief description of those of your clients who travel to Finland in June, July and
August, including their sociodemographic background and consumer behaviour.

4. Which destinations in Finland are most popular with your clients

in June?

in July?

in August?

[ Previeus [Mest—=

{2 of 4 pages)
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Ministry of Economic Affairs
and Employment of Finland

Impacts of moving school summer holidays on Finnish tourism industry

Impact of moving school summer holidays on the number of tourists

5. Give an estimate of how the moving of Finnish school summer holidays so that they would
start and end two weeks later than at present would affect the number of tourists arriving in
Finland from your company’s market area?

How many percents would the number of tourists increass or decrease?

6. Why do you think the number of tourists would change?

7. Give an estimate of how the change would reflect on different groups of tourists, that is,
how it would affect tourism demand by different target groups?

For example, families with children, young couples, pensioners, group tourism, nature tourism, urban tourism,
cultural tourism, stc.

<— Previous | MNext —=

{2 of 4 pages)
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Ministry of Economic Affairs
and Employment of Finland

Impacts of moving school summer holidays on Finnish tourism industry

General estimate of the impacts of moving school summer holidays

8. Give an estimate of how the moving of Finnish school summer holidays would impact on

a. your business?

b. the levelling cut of the Finnish tourism season?

c. Finland's image as a tourist destination?

9, If the Finnish school summer holidays were moved, give an estimate of

a. what would be the benefits from the perspective of your company's market ar=a?

b. what would be the disadvantages from the perspective of your company’s market area?

[<=Previous [Submit
{4 of 4 pages)
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Liite 3. Analyysissa kaytetty jaottelu alueellisesti ja
toimialoittain

Pohjanmaad

Itdinen ja kes!

Lansi-Suomi & Ahvenanmaa

Toimialaluokitus
Majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.b. Vapaa-ajan asuntopalvelut (vapaa-ajan asunnot omaan kayttoon, vapaa-ajan asuntojen vuokraus,
lomaosakkeet jne.)
Ravitsemispalvelut

2. Ravitsemispalvelut
Henkildliikennepalvelut

3. Rautateiden henkiltliikenne

4. Linja-autojen henkildliikenne ja taksilikenne

5. Vesiliikenteen henkildkuljetus
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6. Lentoliikenteen henkilokuljetus
7. Kulkuneuvojen vuokraus
Matkatoimistot, kulttuuripalvelut ja muut

8. Matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalvelut

9. Kulttuuripalvelut (festivaalit, museot, luonnonpuistot jne.)

10. Urheilu- ja virkistyspalvelut (huvipuistot, hiihtokeskukset, urheilutapahtumat)

TOL 2008

Matkailutoimiala

49100 Rautateiden henkildlikenne, kaukolikenne

49320 Taksiliikenne

49391 Saanndllinen linja-autojen kaukoliilkenne

49392 Linja-autojen tilauslikenne

49399 Muualla luokittelematon muu maaliikenteen henkilliikenne
50101 Merilikenteen henkilokuljetus

50102 Rannikkovesiliikenteen henkilokuljetus

50300 Sisavesiliikenteen henkilokuljetus

51101 Saanndllinen lentoliikenne

51102 Tilauslentoliikenne

55101 Hotellit

55109 Motellit, matkustajakodit ja vastaavat majoitusliikkeet
55201 Retkeilymajat

55209 Lomakylat yms. majoitus

55300 Leirintéalueet, asuntovaunu- ja matkailuvaunualueet
55901 Asuntolat ja taysihoitolat yms.

55902 Maatilamatkailu, bed & breakfast

55903 Lomamékkien vuokraus

55909 Muualla luokittelematon majoitustoiminta

56101 Ravintolat

56102 Kahvila-ravintolat

56103 Ruokakioskit

56290 Henkilosto- ja laitosruokalat

56301 Olut- ja drinkkibaarit

56302 Kahvilat ja kahvibaarit

77110 Autojen ja kevyiden moottoriajoneuvojen vuokraus ja leasing
77210 Vapaa-ajan ja urheiluvalineiden vuokraus ja leasing
79110 Matkatoimistojen toiminta

79120 Matkanjarjestajien toiminta

79900 Varauspalvelut, matkaoppaiden palvelut ym.

90010 Esittavat taiteet

90020 Esittavia taiteita palveleva toiminta

90030 Taiteellinen luominen

90040 Taidelaitosten toiminta

91020 Museoiden toiminta

91040 Kasvitieteellisten puutarhojen, eléintarhojen ja luonnonpuistojen toiminta

92000 Rahapeli- ja vedonlyontipalvelut
93110 Urheilulaitosten toiminta

93190 Muu urheilutoiminta

93210 Huvi- ja teemapuistojen toiminta
93291 Hiihto- ja laskettelukeskukset

8,

Rautateiden henkil6liikenne

4 Linja-autojen henkildlikenne ja taksilikenne

4 Linja-autojen henkildlikenne ja taksilikenne

4 Linja-autojen henkildlikenne ja taksilikenne

4 Linja-autojen henkildlikenne ja taksilikenne

5.Vesilikenteen henkilokuljetus

5.Vesilikenteen henkilokuljetus

5.Vesilikenteen henkilokuljetus

6.
6.

Lentoliikenteen henkilokuljetus

Lentoliikenteen henkilokuljetus

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

1.a. Hotelli- ja muut majoituspalvelut

2.
2
2
2
2
2
7

10

8
8
8
)
9.
©
9
©
9

10.
10.
10.
10.
10.

Ravitsemistoiminta

. Ravitsemistoiminta
. Ravitsemistoiminta
. Ravitsemistoiminta
. Ravitsemistoiminta
. Ravitsemistoiminta

. Kulkuneuvojen vuokraus

. Urheilu- ja virkistyspalvelut

. Matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalvelut
. Matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalvelut
. Matkatoimisto- ja matkanjarjestajapalvelut

. Kulttuuripalvelut

Kulttuuripalvelut

. Kulttuuripalvelut
. Kulttuuripalvelut
. Kulttuuripalvelut

. Kulttuuripalvelut

Urheilu- ja virkistyspalvelut
Urheilu- ja virkistyspalvelut
Urheilu- ja virkistyspalvelut
Urheilu- ja virkistyspalvelut

Urheilu- ja virkistyspalvelut

93299 Muualla luokittelematon huvi- ja virkistystoiminta

10.

Urheilu- ja virkistyspalvelut
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Liite 4. Tilastotietoja, yOpymiset

Kotimaisten matkailijoiden yopymiset
Vuonna 2017 kotimaisten matkailijoiden yopymisten méarét kesa- ja elokuussa olivat melko yhtélaiset,
elokuussa rekisterditiin n. 30 000 ydpymista enemman kuin kesakuussa..

Kotimaisten matkailijoiden yopymiset majoitusliikkeissa
kesakuukausina Suomessa

2 500 000
2 000 000
1500 000
1000 000 I I I I
500 000 I I I I
0
Toukokuu Kesdkuu Heindkuu Elokuu Syyskuu
m 2013 939982 1611333 2302331 1481207 1129373
m2014 951031 1520903 2221129 1448704 1121620
m 2015 961365 1494530 2195402 1487201 1158129
m2016 976991 1434312 2286303 1516033 1222456
2017 1035383 1503337 2311652 1530459 1272276

Kuva 1. Kotimaisten matkailijoiden yopymiset majoitusliikkeissa kesdkuukausina, 2005-2017 (Tilastokeskus 2018b).

Ydpymiset majoitusliikkeissé v. 2017 - maakunnan yépymisten maéara suhteessa muihin
maakuntiin, seka ulkomaalaisten (kelt.) ja suomalaisten (sin.) osuus yopymisista
Kuukaudet eivat skaalaltaan vertailukelpoisia keskenaan

Kesékpu b o i Helnﬁkuu
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Lshde Tilastokeskus.

Kuva 2. Yopymiset majoitusliikkeissa, vertailu maakuntien valilla kesakuukausina, seké kotimaisten ja ulkomaalaisten yopyjien osuus
(Tilastokeskus 2018b).
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Kotimaisten matkailijoiden y6pymiset majoitusliikkeissa kesdakuukausina,
osuus vuoden yépymisistda Suomessa 2005-2017

20%

15%

10% P -_—

5%

0%
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Toukokuu — e Kesdkuu === Heindkuu  essss=Elokuu -~ Syyskuu

Kuva 3. Kotimaisten matkailijoiden yopymiset majoitusliikkeissa kesakuukausina, osuus vuoden yopymisistd Suomessa 2005-2017
(Tilastokeskus 2018b).

Ulkomaisten matkailijoiden yopymiset

Ulkomaisten matkailijoiden maarat ovat kasvaneet kesakuukausina viimeisen viiden vuoden aikana. Ulko-
maisten kesdmatkailu osuus koko vuoden yépymisisté nayttaa kuitenkin hieman vahentyneen vuosien
2005-2017 aikana muiden kausien kasvaessa tilastojen mukaan.

Rekisterdidyt ulkomaisten matkailijoiden yopymiset
kesdkuukausina Suomessa

1000000

800000

600000

400000

= 1l i

0
Toukokuu Kesikuu Heindkuu Elokuu Syyskuu
2013 W2014 W2015 W2016 m2017
Rekisterdidyt ulkomaisten matkailijoiden ydpymiset
kesikuukausina,
osuus vuoden yépymisistd Suomessa 2005-2017
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Kuva 4. Ulkomaisten matkailijoiden yopymiset majoitusliikkeissé kesdkuukausina, osuus vuoden yopymisistd Suomessa 2005-2017
(Tilastokeskus 2018b).
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Liite 5. Tilastotietoja, kulutus

Suomalaisten paivéakavijoiden merkitys suomalaisten matkailukulutuksen osalta on vuonna 2014 ollut suu-
rin Kymenlaaksossa, Keski-Pohjanmaalla, Kanta-Hameessa, Satakunnassa ja Paijat-Hameessa (Kuva 1).

Ulkomaalaisten paivakavijoiden merkitys ulkomaalaisten matkailukulutuksessa on suurin Eteld-Karjalassa
(Kuva 2).

Kuva 1. Suomalaisten kotimaan péivéakavijoiden kulutuksen osuus suomalaisten matkailijoiden kokonaiskulutuksesta
matkailulle tyypillisiin tuotteisiin maakunnissa vuonna 2014, %. Muu suomalaisten matkailukulutus on aiheutunut
yOpyvien matkailijoiden toimesta. (Iahde: Tilastokeskus)
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Kuva 2. Ulkomaalaisten péivékavijoiden kulutuksen osuus ulkomaalaisten rﬁatkailijoiden kokonaiskulutuksesta
matkailulle tyypillisiin tuotteisiin maakunnissa vuonna 2014, %. Muu matkailukulutus on aiheutunut yépyvien
matkailijoiden toimesta. (lahde: Tilastokeskus)

97



TYO- JA ELINKEINOMINISTERION JULKAISUJA 13/2018

Lapsiperheiden kulutus

Erilaisten kotitalouksien kulutusta tarkasteltaessa kahden aikuisen kotitaloudet ilman lapsia tai lasten
kanssa kuluttavat eniten rahaa tarkasteltuihin menoryhmiin. Perheet kayttéavat keskimaarin enemman ra-
haa erityisesti urheilu- ja vapaa-ajan palveluihin, mutta eri menoryhmien osuudet kulutuksesta vaihtelevat
eri perhetyyppien valilla. Kulutus eri kotitalouksien valilla vaihtelee tarkastelluissa menoryhmissa 860 eu-
rosta 1470 euroon.

Lapsiperheiden ja kahden aikuisen kotitalouksien kulutusyksikét kuluttavat matkailun menoryhmiin keski-
madraistd enemman vuoden aikana. Lapsiperheista n. 50 % on koululaisperheita (7-18-vuotiaat lapset).

Kotitalouksien kulutusmenot

Muut

3 aikuista

2 aikuista

1 aikuinen

3 aikuista + 1 lapsi

2 aikuista + 3 lasta

2 aikuista + 2 lasta

2 aikuista + 1 lapsi

1 aikuinen + 1-2 lasta

Kaikki kotitaloudet

o

200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

W A0941 Urheilu- ja vapaa-ajan palvelut (P) mA0942 Kulttuuripalvelut (P)

M A0961 Valmismatkat (P) M A1121 Majoituspalvelut (P)

Kuva. Kotitalouksien kulutusmenot kotitalouden koon ja rakenteen mukaan vuonna 2016 (per kulutusyksikkd, kdyvin
hinnoin (Tilastokeskus 2016b)
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Liite 6. Trendeihin liittyvia tietoja

100

95
2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016

——Total nights s pent = Nights s pent by non-residents = Nights spent by residents

Mote: EU-28 aggregate estimated for the purpose ofthis publication, using the latest available data for the EU Member States. Because of
methodological improvements for some Member States data from 2012 onwards are not entirely comparable with previous years (this can affect
the estimation of the EU-28 aggregate).

Kuva 1. Kotimaan kansalaisten ja ulkomaisten vierailijoiden yopymisten kehitys majoitusliikkeissa EU-28 -maissa, 2005-
2016, index 2005=100 (Eurostat).
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Kuva 2. Kotimaan vapaa-ajan ja tyématkustuksen kulutus (domestic expenditure) sek& matkailuvienti (visitor exports)
Euroopassa 2011-2027, mrd. € (World Tourism & Travel Council 2017a, e = arvioitu/estimated, f = ennuste/forecast).
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B Domestic Expenditure m Visitor exports
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Kuva 3. Kotimaan vapaa-ajan ja tydmatkustuksen kulutus (domestic expenditure) sek& matkailuvienti (visitor exports)
Suomessa 2011-2027, mrd. € (World Tourism & Travel Council 2017b, e = arvioitu/estimated, f = ennuste/forecast).
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Liite 7. Kyselyn tuloksiin liittyvia tulostietoja

Yritysten arviot liikevaihdon muutoksista toimialoittain

Kesakuu Heindkuu Elokuu

-100 % -100 % -100 %

-90 % -90 % -90 %

-80 % -80 % -80 %

-70 % -70% -70 %

-60 % -60 % -60 %

-50 % -50 % -50 %

-40 % -40 % -40 %

-30% -30% -30%

-20% 1 -220% 1 -20% 1

-10% wm -10% -10% 1

0% m—— 0% —————— 0% m

+10% = +10% - +10 %  m—
+20% = +20% 1 +20%  —
+30% m +30% m +30% —
+40 % +40 % +40% m

+50 % +50 % +50% 1

+60 % +60 % +60% 1

+70 % +70% +70% 1

+80 % +80 % +80 %

+90 % +90 % +90 %

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 1. Majoituspalveluita (toimialaluokat 1a & 1b) tarjoavien yritysten arvio kesalomien siirron vaikutuksista
matkailumyyntiin kesdkautena (prosenttia vastaajista, n=57)

Kesakuu Heinakuu Elokuu

-100 % -100 % -100 %

-90 % -90 % -90 %

-80 % -80 % -80 %

-70 % -70 % -70 %

-60 % -60 % -60 %

-50 % -50 % -50 %

-40 % -40 % -40 %

-30% 1 -30% -30%

-20% -20% -20%

-10% mm -10% -10% 1

0% n—— 0% m—— 0% mm

+10% == +10% = +10% —

+20% m +20% = +20% —

+30% +30% m +30% mm

+40 % +40 % +40% 1

+50 % +50% 1 +50% =

+60 % +60 % +60% 1

+70 % +70 % +70 %

+80% | +80 % +80% 1

+90 % +90 % +90 %
+100% 1 +100 % +100 %

>+100% 1 >+100% | >+100% 1
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 2. Ravitsemispalveluita (toimialaluokka 2) tarjoavien yritysten arvio kesalomien siirron vaikutuksista
matkailumyyntiin kesdkautena (prosenttia vastaajista, n=52)
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Kesakuu Heindkuu Elokuu
-100 % -100 % -100 %
-90 % -90 % -90 %
-80 % -80 % -80 %
-70 % -70% -70%
-60 % -60 % -60 %
-50% 1 -50 % -50 %
-40 % -40 % -40 %
-30% 1 -30 % -30%
-20% -20% 20% &
-10% m -10 % -10% =
0% =—— 0% =— 0%
+10% —m +10% = +10% m=m
+20% m +20% +20% mm
+30 % +30% n +30% mm
+40 % +40% 1 +40% m
+50 % +50 % +50% 1
+60 % +60 % +60 %
+70 % +70 % +70 %
+80 % +80 % +80% m
+90 % +90 % +90% 1
+100 % +100 % +100 %
> +100 % > +100 % >+100 %
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 3. Matkatoimistojen, kulttuuripalveluiden sekd urheilu- ja virkistysalan yritysten (toimialaluokat 8, 9 ja 10) arvio
kesalomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesékautena (prosenttia vastaajista, n=46)

Kesakuu Heinakuu Elokuu

-100 % -100 % -100 %

-90 % -90 % -90 %

-80 % -80 % -80 %

-70 % -70 % -70 %

-60 % -60 % -60 %

-50 % -50 % -50 %

-40 % -40 % -40 %

-30% -30% -30%

-20% m -20% -20%

-10% e -10% -10 %

0% m—— 0% m—— 0%

+10% m +10% == +10 %  —
+20 % +20% = +20% m

+30% m +30 % +30% m—
+40 % +40 % +40 %

+50 % +50 % +50% m=m

+60 % +60 % +60 %

+70 % +70 % +70 %

+80 % +80 % +80 %

+90 % +90 % +90 %

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 4. Henkiloliikennepalveluiden alalla toimivien yritysten (toimialaluokat 3, 4, 5, 6 & 7) arvio kesélomien siirron
vaikutuksista matkailumyyntiin kesékautena (prosenttia vastaajista, n=12)
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Yritysten arviot liikevaihdon muutoksista toimialoittain

Kesakuu WHeinékuu Elokuu
- 0
-100 % 90% -100 %
90 % 0% 90 %
-80 % 0% -80 %
70% 5 70%
60% 0 0/ -60 %
50 % 0% 50 %
40 % ':g :f -40 %
30% | :20 /: 30%
20% 1 0w 20% m
0% m 10% m
0% m— 0% ——— 0% mmm
+10% == +10% - +10% —
+20% m +20% ) +20% mm
+30% | +30% +30% =
+40 % +40% +40% u
+50 % +50 % +50% |
+60 % +60 % +60 %
+70% +70% +70 %
+80 % +80 % +80 %
+90 % +90 % +90 %
+100 % +100 % +100 %
>+100% | >+100% 1 >+100 %
0% 100% 0% 50% 100% 0% 100%

Kuva 5. Uudellamaalla sijaitsevien yritysten arvio kesalomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesékautena
(prosenttia vastaajista, n=60)

Kesakuu Heindkuu Elokuu
-100 % -100 % -100 %
-90 % -90 % -90 %
-80 % -80 % -80 %
-70% -70% -70%
-60 % -60 % -60 %
-50 % -50 % -50 %
-40 % -40 % -40 %
-30 % -30 % -30%
-20% 1 -20% -20%
-10% mm -10 % -10 %

0% =—— 0% =— 0% 1
+10% mm +10% mm +10% =
+20% m +20% m +20% ===
+30% 1 +30% mm +30% —
+40 % +40% 1 +40% m
+50 % +50% 1 +50% =
+60 % +60 % +60% 1
+70 % +70 % +70% 1
+80 % +80 % +80% 1
+90 % +90 % +90 %

+100 % +100 % +100%
>+100 % >+100% 1 >+100% 1
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 6. Lansi-Suomessa ja Ahvenanmaalla sijaitsevien yritysten arvio kesélomien siirron vaikutuksista
matkailumyyntiin kesakautena (prosenttia vastaajista, n=47)
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Kesakuu Heindkuu Elokuu
-100 % -100 % -100 %
-90 % -90 % -90 %
-80 % -80 % -80 %
-70 % -70 % -70 %
-60 % -60 % -60 %
-50 % -50 % -50 %
-40 % -40 % -40 %
-30% -30% -30%
-20% -20% -20%
-10% -10% -10%
0% =—— 0% no— 0%
+10% m +10% — +10% —
+20% m +20% m +20%
+30% m +30 % +30 % —
+40 % +40 % +40% m
+50 % +50 % +50 %
+60 % +60 % +60 %
+70 % +70 % +70 %
+80 % +80 % +80 %
+90 % +90 % +90 %
+100 % +100 % +100 %
> +100 % > +100 % >+100 %
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 7. Lapissa sijaitsevien yritysten arvio kesélomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesakautena (prosenttia
vastaajista, n=12)

Kesakuu Heindkuu Elokuu
-100 % -100 % -100 %
-90 % -90 % -90 %
-80 % -80 % -80 %
-70 % -70 % -70 %
-60 % -60 % -60 %
-50 % -50 % -50 %
-40 % -40 % -40 %
-30% -30% -30%
-20% -20% m -20%
-10% wm -10% -10%
0% =— 0% ———— 0%
+10% m +10 % +10 % —
+20% m +20% m +20 %  —
+30 % +30 % +30% mm
+40 % +40 % +40% m
+50 % +50 % +50 %
+60 % +60 % +60 %
+70 % +70 % +70 %
+80 % +80 % +80% m
+90 % +90 % +90 %
+100 % +100 % +100 %
>+100 % >+100 % >+100 %
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 8. Pohjois-Pohjanmaalla ja Kainuussa sijaitsevien yritysten arvio kesalomien siirron vaikutuksista
matkailumyyntiin kesdkautena (prosenttia vastaajista, n=12)
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Kesakuu Heindkuu Elokuu

-100 % -100 % -100 %

-90 % -90 % -90 %

-80 % -80 % -80 %

-70% -70 % -70%

-60 % -60 % -60 %

-50% 1 -50 % -50 %

-40 % -40 % -40 %

-30% 1 -30% -30%

-20% -20% -20%

-10% wm -10% -10% 1

0% n—— 0% =— 0% mm

+10% mm +10% — +10% mm

+20% m +20% m +20% =

+30% | +30% 1 +30% —

+40 % +40 % +40% n

+50 % +50 % +50% n

+60 % +60 % +60 %

+70 % +70 % +70 %

+80% | +80 % +80% |

+90 % +90 % +90% |
+100% 1 +100 % +100 %

> +100 % > +100 % > +100 %
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Kuva 9. J&rvi-Suomessa sijaitsevien yritysten arvio kesélomien siirron vaikutuksista matkailumyyntiin kesékautena
(prosenttia vastaajista, n=63)
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