10

MAINOSTAVA SUOMI
Aluedllisten mainosmar kkinoiden rakenne

SISALLYSLUETTELO
1 JOHDANTO . e
2 VIESTINTAALAN JA MEDIAMAINONNAN RAKENTEET JA

2 R V= o [ RSSO
2.2 Medioiden KUIULUS..........ccooiriieeeciiiee et
2.3  MediamaiNONta SUOMESSA. ........ccccurreeeiiireeeeesirreeeeeerreeeesssreeeesenreeeesennns
2.4 PaNOVIESHIMIA. .....eeeeiiiieiee e et et e s e e s erre e e e e eare e e e s enreee e e ennes
241  SANOMAlENdEL ..o
2.4.2  llmaigiakelulehdet ............cccoeeiieeiiie e
2.4.3  Aikakauslendet............coooviiieeeiceee e
244  MainOSPaNOLUOLLEEL ........ccvveeeciiee e
2.5  SANKOINEN VIESHINTA ...t e e
251 Televisiotoiminta SUOMESSA......ccceeeeeiiurrrieeeeeeeeeeeeirrrrreeeeeee e
252  KaapelilBhetyStoiminta.........coceeiieiieenieeiesee e
253 Radiotoiminta SUOMESSA.......uevvieeeeeeeiiiiireeeeeeeeeeeeeirrreee e e e e e e
2.5.3.1 Yleisradionradiotoiminta...........ccoceeeeeeeeeeeciiniieeennn.

2.5.3.2 Muuradiotoiminta..........cceeeeeeeeiiivveeeeeeeeeeeeciereeeeenn

S S [0 UV R
255  UUSMEAIA.. ...t e e
2.6 Mediadalan raKENNE. ...
2.7 Viestint&alan kehityStrendit ............cccovoeeiieiiiniiee e

3 PAINOVIESTINTATEOLLISUUDEN ALUEELLINEN KEHITYS..............

4 SUURIMMAT TOIMIJAT ALUEELLISILLA MAINOSMARKKINOILLA .
4.1  SanoOMaAWSOY -KONSEMNI .....cooeeiiiiiiieee e
4.2  AlMaMedia-KONSENi........cooiiiciiiieee e
I T IS o 4 0117/ 0= S
4.4  KesKisuomalainen -KONSEIMi........uvvveeeeeeeeieciiiieeeeee e e e e eeerrrree e e e e e e eaasanes
4.5 Pohjois-Karjalan Kirjapaino OYj .......ccccceereeiieeriieenieeniee e
4.6 HKKEEY NEYMA.....ooiiiiiiiie e e
LR N -0 (0] (0] 15= 1 o PP
4.8 KesKi-Uusimaa -KONSEIMNI ........ccccuvieiieiee e e e e e eaarnees
4.9 ESEHKONSEMI ccooeeeiiiteeeeee et e e e rees

71



4,10 LaANSI-SaVO -KONSEINI .....ceeeiiiiiieeiciiieee e ciree e st eevee e e esare e e e s enree e e enns 81
4.11 Kaleva KustannUS O .........cccuveiiieeiiiieeiieessieeeesieeessseeeesseessnssessnsseeenneens 81
4.12 LaNnSi-SUOMI Y NEYMA.......ieeiiiee e e e 81
4.13 HamMeen SaN0MEL OV .......ccoeuuiiiiiiiieeeessiiieeee e e snneenee e e e 82
MAINONNAN JAKAUTUMINEN MAAKUNNITTAIN ...cocceeeiiieeeecieeeea, 83
5.1 Mainonta suhteessa alueelliseen bruttokansantuotteeseen....................... 85
5.2 Sanomalehtien ilmoitustuotot maakunnittain.............ccccceeeveeeeiciieeeeenee, 89
5.3 Paivélehtien ilmoitustuotot maakunnittain..............ccceeeeeeviieeeecccineeeeeee, 92
5.4 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot maakunnittain..... 94
5.5 lImaigjakelulehtien ilmoitustuotot maakunnittain ............ccceeeeveeeceeennnen. 96
5.6 Kaupallisten radioiden mainostuotot maakunnittain...............ccceeecveeenneen. 99
5.7 Mainonta maakunnittain ilman televisiomainontaa................ccccveeeenee. 101
5.8 Kokonaismainosmarkkinat maakunnittain.............cccceeeeviveeeeeiineee e, 103
ILMOITUSHINTOJEN ALUEELLINEN KEHITYS......coiiiieiieieeee e, 107

AUDIOVISUAALISEN MAINONNAN ALUEELLINEN

JAKAUTUMINEN ..ot e et e e e e e e e e e aeeeennn 111
7.1 T OVIiSIOMAINONEAL ... e eeeeeee et e e e e e e et e e e e e e et eaeeeeeteseeeennaneeeees 111
7.2 Kaapelitelevisio jaaueellinen mainonta...........cccoceeveeiieenieenee e, 113
7.3 ElOKUVAIMAINONTA ... . eieeieee et e et tee e e e e e eteeeeeeeeaeeeeeeeeeaaeeerennaeens 114
Y HTEENV ET O .ottt e e e e e e e e e e e et eeaeeeeeeeeeeeaaaaaaseeeaeennenes 116

LAHDELUETTELO ..ottt ettt 119



12

KUVIOLUETTELO

KUVIO 1 SUOMEN MABKUNNGL ........veiiteiitee it stee st stee st st sae et et e sbeesbe e sbeesbeesbeesbeesbeesaeesbeesbeesneesaeesneesneenneas 17
Kuvio 2 Medioihin kytetty aika 2000...........c.cciiieiiieeieeeieesee e eseeesreeeseeeseeeseeesseeeseeesseessseesnseessnsesenses 19
Kuvio 3 Eri viestimien keskittynyt seuraaminen 2000...........ceveeeiereiereiereneeesessniesssieeeseeseseeeseeessesssessees 20
Kuvio 4 Eri viestimien tavoittaVuuS 2000...........oieiieiiiiieeiee e siee s ssee e sseesseesseesseesneesseeseeas 21
Kuvio 5 Katital ouksien kulutusmenot eri joukkoviestimiin 1998 ...........ccovcveiieerieeniee e 21
Kuvio 6 Mediamainonta SU0messa 1980-2000..........cciueeieeieriieeieesieesieesieesieesieesseesseesseessessseesssesseesssessessses 22
Kuvio 7 Mediamai nonnan jakautumineN SUOMESSA. ........cciueeireerreerreesreesseessesssesensessssesessesesssssssessseessnes 23
Kuvio 8 Mediamainonnan jakautumingn 2000 ...........cccueeiieeiieriieesreesreesreesressresssseeesresessesesseeessesessesensens 24
Kuvio 9 Sanomalehtien osuus mainonnasta eréissa tuoter YhMiSSa. .......ceevvveiieriien i 25
Kuvio 10 Aikakausd ehtien osuus mainonnasta er i ssa tUOtErYhMISSAL ......cccvveevieeiier e 26
Kuvio 11 Television osuus mainonnasta erdi ssa tUOLErYNMISSAL .....cveveieeeiiee v ciee et 26
Kuvio 12 Painoviestintdalan VIENti JatUONL ..........c.cccueeiieeiier e e se s e st sne e e e 28
Kuvio 13 Painoviestintéteol lisuuden tuotantovol yymi-indeksi .........oocvvivererie i 29
Kuvio 14 Painoviestintédal an henkil 0StOma&ar& 1985-2000..........ccuerueireirerieineeseesiee e see e seeeseeseeeseeeseees 30
Kuvio 15 Sanomal ehtien lukumadran kehitys 1940-2000...........ccccueeieeerieeeieeeeesieeesresesreeesseeesseeesseeesseeesnns 30
Kuvio 16 Sanomalehtien kokonai devikki 1980-2000..........cceeieiieiieiiiiniesiee e see e seeeseeeseeas 32
Kuvio 17 Sanomalehtikustantamisen litkevaihto 1980-1998 ...........cccuiiiiiiiiiiiieiie e 32
Kuvio 18 Sanomalehtimainonta 1988-2000 ............ceiieiieiieeiieieesieesieesieesieesieesseesiee e sseesseesseesseesseesneeseeas 33
Kuvio 19 Mainonta péivéalehdissa ja harvemmin ilmestyvissa sanomalehdissé 1990-2000 kiintein 2000

0101010 T o ISR 34
Kuvio 20 Sanomalehtien Liiton jasenl ehtien ilmoitustuotto-indeksi 1989-2000 1989 = 3,3 miljardia markkaa
................................................................................................................................................................... 35
Kuvio 21 [Imaigjakelulehtien litkevaihto 1980-2000..........cceiieiiriereirieeieeseeseesies s e ssre e e e sreeesneeesneee s ees 36
Kuvio 22 lImaisjakel ulehtimainonta 1988-2000............cciueeiieriieriniereseeeseeesieesresssreeesreeesneeessseessessnsesenses 37
Kuvio 23 Aikakaus ehtikustantamisen liikevaihto 1980-2000...........coceerierieerierienie e siee e 38
Kuvio 24 Aikakaus ehtimainonta 1988-2000..........ccuiieiieiieeiieieesieeseeseesieesieeseesee e sseesseesssesseesssessssssees 39
Kuvio 25 Eraiden aikakaud ehtiryhmien yhteidevikki 1980-1999 ..........cccoeviieriierniiece e see e 40
Kuvio 26 Mainospainotuottei den liikevaihto 1980-2000...........ccccvirieiiiereiieeiieesieessieeesree e e sneeesreeenre e e 41
Kuvio 27 Suoramainonnan arvo 1992-2000...........ccueiruerieeieeieeseesieeseesieesieesieesseessessaeessesssessssessessssessessnes 42
Kuvio 28 Osoitteellisen ja osoittegttoman suoramainonnan arvo 1990-2000..........cccevrereeeveeerieesseesneeeenens 42
Kuvio 29 Osoitteellisen ja osoitteettoman suoramainonnan maara 1990-2000.........ccccveveeevieeevieerneesneeenens 43
Kuvio 30 Valtakunnallisen tel evisiotoiminnan liikevaihto 1980-1999..........cccccoviiriiieesie e 44
Kuvio 31 MTV/MTV3:n ja Ruutunel osen/Nel osen liikevaihto kiintein 2000 hinnoin vuosina 1980-2000........ 45
Kuvio 32 Televisiomainonta 1988-2000...........cueeiruereiereiieesireiieesniesssseeesseeessseessessnsesessesessessssessssessnsesssses 46
Kuvio 33 Kaapelitelevisioliittyminen maara 1975-2000.........ccueiiiiiiriiiieieesiee e 47
Kuvio 34 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto 1980-1999..........coiiiiiiiiiiiiiee e 48
Kuvio 35 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihdon jakautuminen 1990-1998............cccvvieieineinienee e 49
Kuvio 36 Kaapelitelevisomainonta 1988-1998..........cccuuiiiiiiiiiiei ettt 49
Kuvio 37 Kaupallisten radioiden liikevaihto 1985-2000............coiuiiiireiiiinieiie et 51

Kuvio 38 Kaupallisten radioiden mainosmyynti 1985-2000............ccuereiieiieereeieenee e see e 52



13

Kuvio 39 Elokuvamainonta 1988-2000 ............eeieeiteeieeiieeiieesieesieesieesieesteesteesieesieesaeesseessesssesssesssesssesseessseess 54
Kuvio 40 Internetmai Nonta 1996-2000..........c.eeieeiieeieeiteesieesieesreesteesteesreesteesteesteesreesreestesssesstesssesssesseessreess 55
Kuvio 41 Teevisio-ohjelmatuntien Kysynt& ja tarjonta.........cccveveeiceecieeniee e ee e s 60
Kuvio 42 Kanavamaara ja keskimaarainen KatSOJa0SUUS ..........c.cuverieerrieeereeeseeeseeeseeesseeesseessnsessnsessnsessnses 60
Kuvio 43 Painoviestintdal an yritykset maakunnittain vuonna 1955-1999/2000..........ccccceievevereieeesieesnrenenens 62
Kuvio 44 Painoviestintédal an henkil st6 maakunnittain vuonna 1955-1999/2000 ..........cccceeveerieeneereeneenieens 63
Kuvio 45 Painoviestintédal an henkil 6st6 maakunnittain vuonna 1999/2000............ccceveeieeieenieeneesieesieeneens 64
Kuvio 46 Painoviestintédal an tuotannon bruttoarvo maakunnittain vuonna 1955-1999/2000 ............cccceeeveeee 65
Kuvio 47 Painoviestintédal an tuotannon bruttoarvo maakunnittain vuonna 1999/2000 ..........cccccevveeveeneeniens 66
Kuvio 48 Painoviestintéal an investoi nnit maakunnittain vuonna 1999/2000............ccoeceeveenieeneenieeie e 68
Kuvio 49 Painoviestintédalan vienti maakunnittain vuonna 1999/2000 ...........c.cceieeieeieeieenieeseesee e e sieens 70
Kuvio 50 Véestt maakunnittain VUONNE 2000...........coieiieeiieiiee e sieesieesieesieesieesteesreesreesressbeesteestessieeseesseeess 84
Kuvio 51 Sanomal ehtien mainostulojen aluedlinen bkt —0SUUS 1999.........ccccoveevee e 86
Kuvio 52 Paivalehtien ilmoitustuottojen alueellinen bkt —0sUUS 1999 ..........cccocvevieiiee i 86
Kuvio 53 Harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien ilmoitustuottojen alueellinen bkt —osuus 1999.................... 87
Kuvio 54 lImoituspal stamillimetrien keskiméarainen hinta 1975-2000 kiintein 2000 hinnoin........................ 88
Kuvio 55 Kaupallisten radioiden mainostulojen alueellinen bkt —0suus 1999..........ccccovvveevveecvieeviee e 88
Kuvio 56 Sanomalehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000 ............ccoceeieeieeieenieeneesiee e siee e 91
Kuvio 57 Péivalehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000.............coceeieeieeiee e e siee e 93
Kuvio 58 Harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien ilmoitustuctot maakunnittain vuonna 2000........................ 95
Kuvio 59 lImaigjakel ulehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000............ccceeiieeiiieeeneeeveee e sieeees 98
Kuvio 60 Kaupallisten radioiden mainosmyynti maakunnittain vuonna 2000.............ccceceerrriereneeeseeesiiennns 100
Kuvio 61 Aluedllinen mainonta ilman televisiomainontaa maakunnittain vuonna 2000.............cceceeereeienne. 102
Kuvio 62 Kokonai smainosmarkkinat maakunnittain VUoNNa 2000 .............evverienienieeiesie e 105
Kuvio 63 30 sekunnin tel evisiomai nospotin maksimin hintakehitys..........ccocovvceeviee e 112
Kuvio 64 30 sekunnin tel evisiomainospotin minimin hintakehitys...........cccoce i 113
Kuvio 65 30 sekunnin tel evisiomai nospotin keskiarvon hintakehitys...........ccccovvveveriiee s 113
Kuvio 66 Elokuvateatterimainonnan hintakehitys (pennid / KatSoja) .........ccccevveeveeeieeiiee e se e 114

Kuvio 67 Elokuvateattereiden lukuméaran kehitys alueittain............cccovcverceeniecsie e 115



14

TAULUKKOLUETTELO

Taulukko 1Viestimien MaiNOSITIPPUVUUS. ........ciueeerereereeeseeesseesteeesesesseeessesessseesssessssessnsesassesessssessnssnsessnses 27
Taulukko 2 Tilausten ja irtonumer omyynninosuudet yleisbaikakausehtien levikistd 1993-1999.................... 39
Taulukko 3 Paikallisradioiden tuottorakenne 1993-2000 ..........cceeieeieeieerieeseesiee e e siessreesieesreesreeseeeseeens 52
Taulukko 4 Kaupallisten radioasemien madran kehitys 1985-1999 ........ccccovvvievievieesiee e 53
Taulukko 5 Painoviestintdal an investointien jakautuminen maakunnittain.............ccceeeeeeeeereeeseeeseecceee e, 67
Taulukko 6 Painoviestintaal an tuotannon ja viennin jakautuminen maakunnittain.............ccccceveeevceeiienene 69
Taulukko 7 Maakuntien bruttokansantuote 1999...........ooi ettt 85
Taulukko 8 Maakunnat paival ehtimai nonnan ja harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien mainonnan bkt-

ST DG 1= 10 == o HO ST RTRTRR 96
Taulukko 9 Mainonta maakunnittain ilman tel evisiomainontaa vuonna 2000 ............cccveeeieenieenieeneesieenne 101
Taulukko 10 Mainonta maakunnittain VUONNE 2000..........cccuiruiiiiiiinieie e 104
Taulukko 11 Alueellinen mainonta ja bKt/ QSUKES............ccceerieeiieeciie e seeeenes 106
Taulukko 12 Paivalehtien ilmoitushinnat, palstamillimetri tekstissa, kiintein 2000 hinnoin.............ccccccvee.. 107
Taulukko 13 Paivalehtien ilmoitushintojen MUULOS, KESKIArVO..........ceeiveriiieriieesieesieesteeseeseeeseeeseee e 108
Taulukko 14 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitushinnat, palstamillimetri tekstissa, kiintein 2000
0101070 T o IR PURRRRRRN 108
Taulukko 15 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitushintojen muutos, keskiarvo ...........cccocevevveenns 109
Taulukko 16 IImaigakelulehtien ilmoitushinnat, palstamillimetri tekstissa, kiintein 2000 hinnain............... 110
Taulukko 17 lImaigakelulehtien ilmoitushintojen MUULoS, KeSKIarvo ..........cceeceeveeeevieesie e v 110

Taulukko 18 Alueellinen tel evisiomai nonta VUONNA 2000 ...........ccuveeeieeieiieiieeei e e seerreee e e e e e s ssrbreere e e e s sennes 111



15

JOHDANTO

Vuonna 2000 Suomessa kaytettiin mediamainontaan noin 6,6 miljardia markkaa (1,1 mrd
eurod). Tarkasteltaessa pitkalla aikavalilla mediamainonnan jakautumista painettuun mai-
nontaan ja sdhkdiseen mainontaan voidaan havaita, ettéa sdhkoinen viestinté on kasvattanut
painetun viestinnan kustannuksella osuuttaan mediamainonnasta. Vaikka sanomalehti-
mainonnan osuus on laskenut 1990-luvun aikana, on Suomi mainonnassa edelleen sanoma-
lehtivaltainen. Vuonna 2000 sanomalehtimainontaan kaytettiin puolet mainosinvestoinnes-
ta. Perinteisen painoviestinnan osuus mediamainonnasta oli vuonna 2000 edelleen yli 70
prosenttia. Mainonta on yksi keskeisimmista seka painetun etta séhkdisen viestinnan rahoit-
tgjista. Koska suurin osa viestintétuotteista on merkittévélla tavalla riippuvaisia mainostajil-
ta saatavista tuloista, ovat ne myos haavoittuvia mainonnan maaran ja kohdentumisen muu-
toksista. Tasté huolimatta alueellisia mainosmarkkinoita on Suomessa tutkittu hyvin vahan.
Taman tutkimuksen tarkoituksena onkin luoda kattava yleiskuvaus alueellisista media- ja
mainontamarkkinoista Suomessa.

Tutkimuksen alussa selvitetéén viestintéalan ja mediamainonnan rakenteita ja kehitystren-
deja Taman jalkeen kasitelldén lyhyesti painoviestinté alan alueellista kehitysta ja tilannet-
ta vuonna 2000. Koska viestintaalalla on viime vuosina tapahtunut suuria yritysfuusioita ja
keskittymista kdydaan tutkimuksessa [gpi myds muutamia alueellisten mainosmarkkinoiden
merkittavimpia toimijoita. Taman jalkeen keskitytdén luomaan kuva eri mainosvélineiden
alueellisista mainosmarkkinoista seka alueellisista kokonaismainosmarkkinoista. Tutki-
muksen lopussa on perustietoa valtakunnallisen ja alueellisen mainonnan hinnoittelusta ja
hinnoitteluperusteista.

Televisiomainonnan myynnissa kaytetéén yhtétoista (11) mainosaluetta. Kérkimedia taas
kéayttda myydessdan sanomalehtimainontapaketteja kahdeksaatoista (18) markkina-aluetta.
Kérkimedialehdet! ovat my6s markkina-alueidensa johtavia sasnomalehtia ja ne tavoittavat
valtakunnallisesti 4,2 miljoonaa lukijaa. Kaikista Ké&rkimedia tarjoamista paketeista mai-
nostaja voi valita joko koko Suomen tai 3-27 lehted oman markkina-alueensa mukaan. Sa-
nomalehtien Liitto taas jakaa Suomen sanomalehtikentdn kuuteen (6) suurmarkkina-
alueeseen. Kaupunkilehtien Liittoon kuuluu 44 ilmaisjakelulehted, joiden kokonaisjakelule-
vikki on l&hes 2,2 miljoonaa kappaletta. Kaupunkilehtien Liiton kautta mainostaja voi valita
seitsemasta (7) alueellisesta mediapaketista. Lisdksi Kaupunkilehtien liitto tarjoaa mainos-
tajille viitta (5) erikoismediapakettia. Suomen Radiobooking Oy on perustettu hoitamaan
kaupallisten paikallisradioiden myynti& ja markkinointia ja silla on vélityksessa 42 paikal-
lis- ja osavaltakunnallista radiota. Alueellista radiomainontaa voidaan réédtaloida yhdistel-
maélla eri paikallisradioita mainostajan haluamalla tavalla. Koska eri mainosvélineiden mai-

1 Karkimedia Oy on sanomalentien keskitetty markkinointi-, myynti- ja palveluorganisaatio, joka markkinoi
yhdistettyja mainospaketteja useammasta kuin yhdestéd sasnomalehdestd. Talla hetkella karkimediassa on mu-
kana 30 sanomal ehted.
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nosmyynnissa kaytettavat alueet poikkeavat toisistaan paédyttiin téssa tutkimuksessa kayt-
tamadn alueellisena perusyksikkond maakuntaa (Kuvio 1). Maakunta valittiin perusyksi-
koks siksi, etta eri medioista kerétyt tiedot on mahdollista koota maakuntatason tiedoiksi
(televisiota lukuun ottameatta) ja siksi, ettd maakuntatasolta kaytettavissa on tarkoituksen-
mukaista tilastollista vertailutietoa, kuten bruttokansantuote, vaestomaara ja tyollisyys.

Tutkimuksessa kaytetty aineisto on kerétty useista lahteista. Sanomalehtien lehtikohtaiset
ilmoitustuotot on kerdtty Suomen Lehdiston vuosittain ilmestyvastd Suomen sanomalehdis-
t6 —erikoisnumerosta. Paikallislehtien vuoden 2000 ilmoitushinnat on kerétty Suomen Pai-
kallismediat Oy:n julkaisemasta Paikallislehdiston medianumerosta. Péivalehtien ilmoitus-
hinnat keréttiin pdivalehtien mediakorteista tai ottamalla suoraan yhteytta kyseisiin péiva
lehtiin. Paikallisradioiden vuoden 2000 mainoshinnat saatiin Suomen Radioiden Liitosta.
[Imaisjakelulehtien ilmoitushintoina kaytettiin Sanomalehtien Liiton toimeksiannosta teh-
dyn Suomen ilmaisjakelulehdet 1999 — tutkimusta varten keréttyja ilmaisjakelulehtien il-
moitushinta- ja painosmaarétietoja. Aikaisempien vuosien sanomalehtien ilmoitushinnat
keréttiin A-Lehdet Oy:n julkaisemista Taskumedioista. Samaisesta |ldhteesta keréttiin myds
ilmaigjakelulehtien ilmoitushinnat. Taskumedioista keréttiin my6s vanhempaa tietoa televi-
sio- ja elokuvamainonnan hinnoista. Liséksi tutkimuksessa on kéytetty muuta kirjallista

lahdemateriaalia seka yritysten vuosikertomuksista ja I nternet-sivulta keréttya tietoa.

Alueelliset media- ja mainontamarkkinat —tutkimus tehtiin Turun kauppakorkeakoulun yri-
tystoiminnan tutkimus- ja koulutuskeskuksen yhteydessa toimivassa mediaryhmassa. Tut-
kimuksen paavastuullisina tutkijoina toimivat tutkimuspadallikké Mikko Gronlund ja tutkija
Timo Einari Toivonen. Tutkimuksen tekemiseen ovat osallistuneet myds tutkija Inmaculada
Higueras ja professori Robert G. Picard. Tutkimuksen toimeksiantaja on liikenne- ja vies-
tintdministerié. Tutkimusaineisto kerdttiin loka-marraskuussa vuonna 2001 ja varsinainen
tutkimusraportti kirjoitettiin tammikuun 2002 aikana.
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VIESTINTAALAN JA MEDIAMAINONNAN RA-
KENTEET JA KEHITYSTRENDIT

2.1 Mediat

Mediat, jotka toimivat yksityisella rahoituksella hankkivat tulonsa seka myymalla me-
diatuotteen ettd myymalla mainostilaa. Tuotemyynnin ja mainosmyynnin suhde vaihtelee
mediakohtaisesti ja myods medioiden sisdlla. Esimerkiksi kaupallisten radioiden lahes kaikki
tulot ovat mainostuottoja, koska radio-ohjelman kuuntelusta ei voi laskuttaa erikseen. Toi-
saalta esimerkiksi ilmaisjakelulehtien tulot ovat myds pelkastéén ilmoitustuottoja, vaikka
samalla alueella ilmestyy lehtid, joiden tulot muodostuvat seka lehtimyynnista ettd mainos-
tuloista. Media-alan liiketoiminta muodostuu siten paitsi lehden, kirjan, radio- tai televisio-
ohjelman tuotanto- ja jakeluprosessista, myds mainonnan logiikan mukaisesti.

Mediateollisuus voidaan jakaa viestintavalineiden mukaisesti painoviestintdan, sahkoiseen
viestintéan ja niin kutsuttuun uusmediaan. Naiden eri viestinnan alojen hyédyntamien vies-
tintavalineiden luonne méérittelee kunkin toimialan liiketoiminnan logiikkaa. Y hteista kai-
kille viestimille on sisaltd, informaatio tai viihde. Se miten sisdltd on tuotettu, pakattu ja
jaettu asiakkaille méaarittelee viestinten valiset erot.

Radio ja televisio ovat sdhkoisia viestimia Sahkoisten viestinten luonne eroaa painoviesti-
mista siing, etta niiden kulutus on rgjoitettua. Yks ihminen kykenee seuraamaan vain yhta
kanavaa kerrallaan. Erityisesti mainosmarkkinoilla tdma merkitsee sit, ettaradio- ja televi-
siokanavien maaran kasvaessa saavutettujen mainoskontaktien kokonaismééra ei juurikaan
kasva, vaan kanavakohtainen kontaktimaara yleensa vahenee.

Uusmediatoimialalla viestinten luonnetta kuvaa kasite multimedia. Tuotteet voivat sisdltéa
ominaisuuksia painoviestimistéa sek& audiovisuaalisia komponenttgja. Uusmediatuotteet
ovat yleensi digitaalisesti muokattuja vuorovaikutteisia ohjelmia, sovelluksia, tuotteita,
palveluita tai esityskokonaisuuksia, jotka sisdltévét erimuotoista aineistoa. Vuorovaikuttei-
suus on keskeinen taloudellista lisdarvoa tuottava ominaisuus uusmediatuotteissa. Vuoro-
haluamalla tavalla, vaikuttaa esitykseen ja valita siitéd osia. Uusmediatuotteet voivat olla
pakattuina fyysiseen muotoon (cd-rom) tai niiden jakelu voi tapahtua internetin kautta.
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2.2 Medioiden kulutus

Suomalaiset kayttavét perinteisesti medioiden seuraamiseen melko runsaasti aikaansa. Yli
12 vuotiaat suomalaiset kéayttivat vuonna 2000 reilut seitseman ja puoli tuntia paivassa eri
viestinten seuraamiseen. Eniten aikaansa suomalaiset kayttivét television katseluun (2 h 22
min) ja radion kuunteluun (2 h 22 min). Painoviestimista eniten luettiin aikakauslehtia (42
min) ja sanomalehtia (38 min).

Radio

Televisio

Aikakauslehdet

Sanomalehdet

Aénitallenteet

Kirjat

Internet

Video

Suoramainonta

limaisjakelulehdet

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Minuuttia paivassa

Kuvio 2 Medioihin kéytetty aika 2000

Lukujen perusteella sdhkadisiin viestimiin kéytetty aika on 1&hes kolminkertainen painovies-
timiin verrattuna. Pitda kuitenkin ottaa huomioon, etta intensiteetti jolla viestinta seurataan
on usein paljon korkeampi painoviestinten kuin sahkdisten kohdalla



20

Sanomalehdet
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Aikakauslehdet

litapaivalehdet

limaisjakelulehdet
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0 20 40 60 80 100
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Kuvio 3 Eri viestimien keskittynyt seuraaminen 2000

Mainostajien kannalta viestintdvalineiden arvo on niiden saavuttavuudessa ja kohdennetta-
vuudessa. Saavutettavuudella tarkoitetaan Iukija-, katsoja- ja kuuntelijakunnan laajuutta.
Kohdennettavuus tarkoittaa sitd, miten hyvin viestintévélineen kuluttgjista tiedetéén esi-
merkiksi ik&, sukupuoli, ammatti, harrastukset, tulotaso ja niin edelleen, toisin sanoen de-
mografiset tekijat. Painoviestimissd kohdennettavuus merkitsee yleensa eroa julkaisujen
valilla Televisiossa ja radiossa kohdennuserot ovat kanavien vélisia ja myos kanavien si-
sdisig, eri ohjelmiin jalahetysaikoihin liittyvia.
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Kuvio 4 Eri viestimien tavoittavuus 2000

Vuonna 1998 kotitaloudet kayttivat hieman yli 5 600 markkaa eli noin 4,3 prosenttia kulu-
tusmenenoistaan joukkoviestimiin. Tasta noin kolmannes kéytettiin sanoma- ja aikakaus-
lehtiin. Hieman alle 30 prosenttia kului sdhkoiseen viestintdan. Kirjojen ja tallenneviestin-
nan osuus kotitalouksien joukkoviestinnan kulutusmenoista oli noin 14 prosenttia.

Tietokoneet ja
ohjelmat Sanoma- ja

11% aikakauslehdet

32 %

Kirjat
14 %

Tallenne-
w(;sfl(;ta Sahkoinen
o viestinta
29 %

Kuvio 5 Koatitalouksien kulutusmenot eri joukkoviestimiin 1998
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2.3 Mediamainonta Suomessa

Mainonta on yksi keskeisimmistd sekd painetun ettéa sdhkoisen viestinnan rahoittajista.
Koska valtaosa viestintdtuotteista on merkittavalla tavalla riippuvaisia mainostgjilta saata-
vista tuloista, ovat ne myds varsin haavoittuvia mainonnan maéran ja kohdentumisen muu-
toksista. Tarkagteltaessa pitkalla aikavalilla mediamainonnan jakautumista painettuun mai-
nontaan ja sdhkdiseen mainontaan voidaan havaita, etta sdhkdinen viestinta on kasvattanut
painetun viestinnan kustannuksella osuuttaan mediamainonnasta.
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Kuvio 6 Mediamai nonta Suomessa 1980-2000

Suomessa kaytettiin vuonna 2000 mediamainontaan, ilman suunnittelu- ja tuotantokustan-
nuksia, noin 6,6 miljardia markkaa. Vaikka sanomalehtimainonnan osuus on laskenut 1990-
luvun aikana, on Suomi mainonnassa edelleen sanomalehtivaltainen. VVuonna 2000 sanoma-
lehtimainontaan kaytettiin puolet mainosmarkoista. Euroopan Unionin maissa ja Y hdysval-
loissa keskimaérin hieman alle 40 prosenttia mainosmarkoista suuntautuu sanomalehti-
mainontaan. Huomionarvoista on myos se, etta aikakauslehtimainonnan osuus mainosmar-
koista on kasvanut 1990-luvulla. Aikakauslehtimainonnan osuus oli 17 prosenttia ja ilmais-
jakelulehtimainonnan 5 prosenttia. Perinteisen painoviestinndn osuus mediamainonnasta oli
vuonna 2000 edelleen yli 70 prosenttia.
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Kuvio 7 Mediamai nonnan jakautuminen Suomessa

1990-luvun alussa televisiomainonnan osuus mediamainonnasta oli vain noin 14 prosenttia
Vuosikymmenen puolivalissa televisiomainonnan osuuden kasvu kuitenkin pysahtyi noin
20 prosenttiin. Viimeiset pari vuotta ovatkin olleet erityisen vaikeita televisiomainonnalle ja
sen osuus mediamainonnasta on laskenut. Televisiomainonnan osuus onkin Suomessa edel-
leen selvasti eurooppalaista tasoa alhaisempi. Euroopan Unionin maissa televisiomainonnan
osuus on keskimaarin hieman yli 30 prosenttia ja Y hdysvalloissa lahes 40 prosenttia me-
diamainonnasta.

Suomessa radiomainonnan osuus mediamainonnasta on pysynyt melko vahaisend. Koko
1990-luvun radiomainonnan osuus on vaihdellut 3 ja 4 prosentin valilla Vuonna 2000 ra-
diomainonnan osuus oli reilut 3 prosenttia.
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Kuvio 8 Mediamainonnan jakautuminen 2000

Korkeista, joskin pienentyneistd, kasvuluvuista huolimatta verkkomediamainonnan osuus
kaikesta mediamainonnasta oli vuonna noin 70 miljoonaa markkaa eli vain noin yksi pro-
sentti. Tulevaisuudessa voidaan olettaa sahkdisen viestinnan kasvattavan osuuttaan me-
diamainonnasta. Tagta huolimatta painoviestimiin ohjautuvan mainosmarkkojen maaran
voidaan olettaa sdil yttavan suhteellisen suurena

Eri mainosvalineiden osuus mainonnasta vaihtelee voimakkaasti tuoteryhmittéin. Tama joh-
tuu siitd, ettd mainostajien tarpeet vaihtelevat mainostettavan tuotteen tai tuoteryhman mu-
kaan. Osa mainostajista etsii paivittaista kontaktia asiakkaisiin ja haluaa naiden suosivan
paivittaisten ostopagtosten tekemisessd heidan tuotteitaan tai toimipaikkojaan. Tallaisia
ovat esimerkiksi péivittdistavarat ja kaupan ryhmittymét. Toiset mainostgjat taas haluavat
viestinsa tukevan harvemmin tehtévia ostopédtoksa Tallaisia tuotteita ovat vaikkapa kes-
tokulutushyodykkeet tai lomamatkat. Ndiden mainostajat haluavat tavoittaa tarkemmin
maéaériteltyja kohderyhmia ja muokata mainosviestinsa kohderyhman arvostuksia ja elaman-
tapoja vastaavaksi.

Sanomalehtien térkein ilmoitustulojen |&hde ovat kaupan ryhmittymét. Kuten kuviosta 9
nakyy, on sanomalehtien osuus kaupan ryhmittymien ilmoittelusta viimeisen kolmenkym-
menen vuoden aikana ollut aina yli kahdeksankymmenta prosenttia. Osuus on kuitenkin
viimeisen kymmenen vuoden aikana ollut laskussa. Markkinaosuuttaan sanomalehtien kus-
tannuksella on kasvattanut erityisesti televisio.
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Samoin viimeisen kymmenen vuoden aikana ovat sanomalehdet menetténeet markkina-
osuuttaan poltto- ja voiteluaineiden, vapaa-ajan tuotteiden ja urheiluvalineiden seka kodin
elektroniikan mainonnassa. Samalla kun sanomalehdet ovat menetténeet kymmenen pro-
senttiyksikk6@ osuudestaan koko mediamainonnassa, on niiden mainostuottorakenne yksi-
puolistunut kaupan ryhmittymien suuntaan.
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Kuvio 9 Sanomal ehtien osuus mainonnasta eraissa tuoteryhmissi.

Aikakauslehtien mainostulojen tukijalka on selkeasti elaméantapamainonta. Kun tarkastel-
laan aikakauslehtimainontaa pidemmalta aikavélilta (kuvio 10), ndhdaan, etta aikakausleh-
tien markkinaosuus vapaa-ajan tuotteiden ja urheiluvélineiden mainonnassa on ollut kas-
vussa viimeisen kahdenkymmenen vuoden gjan, kun taas muiden tarkastelun tuoteryhmien
osuus on ollut hiljalleen laskeva.
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Kuvio 10 Aikakaus ehtien osuus mainonnasta eréissa tuoteryhmissi.

Televisio on vahvimmillaan péivittdistavaroiden ja kodin elektroniikan mainonnassa. Edel-
lisen kohdalta television markkinaosuus on ollut korkea koko tarkastelujakson, jalkimmaéi-
sessé on markkinaosuus alkanut kasvaa vasta 1980 -luvulla ja vasta 1990 —{uvulla on televi-
sio yltanyt yli viidenkymmenen prosentin markkinaosuuteen.
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Kuvio 11 Tdevision osuus mainonnasta eraissa tuoteryhmissa.
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Mainostulojen merkittéavyys viestintétuotteiden taloudessa ei kuitenkaan tarkoita sitd, ettei-
vétko levikki-, katselija- ja kuuntelijamaérét olisi lehdille, kaupallisille radioasemille ja te-
levisiokanaville tarkeitd&: mainostulot ovat oleellisesti riippuvaisia joukkoviestimen tavoit-
taman yleison lagjuudesta. Jos esimerkiksi sanomalehdell& ei ole riittavasti lukijoitata pai-
kallisradioilla kuuntelijoita, ei mainostgjilla ole mielenkiintoa kayttéa kyseista viestinta
mainosvéalineenaan.

Mainonnan osuus eri viestinten tulonmuodostuksesta vaihtelee suuresti viestinten vélilla ja
joissakin tapauksissa myos viestinten sisalla. Taulukossa 1. on luonnosteltu karkeasti mai-
nonnan merkitys eri viestinten tulonmuodostuksessa.

Taulukko 1Viestimien mainosriippuvuus

Joukkoviestin

Mainonnan osuus tuotoista

Sanomalehdet 50% molemmin puolin
limaisjakelulehdet 100 %
Aikakauslehdet Vaihtelee, tyypillisesti 20-30%
Kirjat 0%, poikkeuksiakin on

Mainospainotuotteet

100 %

MTV3 ja Nelonen

100%, josta osa ohjautuu YLE:lle sen palvelun maksuina ja lahetysverkon vuokrana

Yleisradio

20%, Paaasiassa MTV3:n ja Nelosen maksuosuuksia

Kaupalliset radioasemat

90-100%

Kaapelitelevisio

10-20% nykyisin alle 1%

Online-palvelut

Marginaalinen, mutta ilmeisesti kasvava

Adanitallenteet

0%

Kuvatallenteet

0%

Elokuvat

<5%

CD-ROM

0 %

2.4 Painoviestinta

Vuonna 2000 viestintétoimialan kokonaisliikevaihdon arvioidaan nousseen jo yli 23 miljar-
din markan. VVuonna 1998 painoviestinnan liikevaihto oli noin 13,8 miljardia markkaa. Pai-
noviestinta on siis edelleen joukkoviestint&teollisuuden hallitseva toimiala yli 70 prosentin
osuudellaan. Sahkdisen viestinndn osuus on noin 20 prosenttia ja tallenneviestinnan vajaat
10 prosenttia.

Painoviestintéteollisuuden padétuotteita ovat sanomalehdet, aikakauslehdet ja kirjat, joiden
osuus on lahes kolme neljasosaa koko toimialan tuotannon arvosta. Muita painoviestinté:
tuotteita ovat muun muassa mainospainotuotteet, lomakkeet, pakkaukset, kalenterit ja etike-
tit. Viime vuosina monet toimialan yritykset ovat lagjentaneet toimintaansa sdhkdisen vies-
tinnan sisallon tuottamiseen ja verkkoviestintédn. Toimiala edustaakin seké perinteista teh-
dasteollisuutta etta nykyaikaista viestintateol lisuutta.
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Tilastokeskuksen mukaan vuonna 2000 toimialalla toimi runsaat 2 700 yritysta. Yritysrekis-
terin mukaan sdanndllisesti palkkaa maksavia yrityksia oli noin 1 600 yritysta. Suurin osa
toimialan yrityksista on pienia tai keskisuuria yrityksia. Itse asiassa kaksi kolmasosaa toi-
mialalla toimivista yrityksista tyollistda alle viisi henkiloa Toimialan kaksijakoisuutta ku-
vastaa se, ettd alan suurimpien yritysten tyollistava vaikutus on erittéin suuri. Pari prosent-
tiatoimialan yrityksistatyollistda yli puolet alan henkil6stosta.

Useimmat toimialan yritykset sijoittuvat suurimpiin asutuskeskuksiin ja tagjamiin. Lahes
puolet toimialan yrityksista toimii Uudellamaalla. Kun mukaan otetaan Pirkanmaaja Varsi-
nais-Suomi, sijoittuu l&hes kaksi kolmasosaa yrityksista néille alueille.

Suomen viestintdteollisuuden paémarkkina-alue on kotimaassa. Viennin merkitys on kui-
tenkin koko 1990-luvun ollut kasvussa. Viennin osuus toimialan kokonaistuotannonarvosta
on viime vuosina ollut vajaat 10 prosenttia. Vuonna 2000 viennin kokonaisarvo oli noin 2
miljardia markkaa eli noin 8 prosenttia tuotannon kokonaisarvosta. Suomen painoviestinté-
teollisuuden térkeimpia vientimaita ovat Ruotsi, Vengja, Tanska, Norja seka | so-Britannia.

Painoviestintéteollisuuden viennin suurin tuoteryhma on perinteisesti ollut sanoma- ja aika-
siten, ettd mainospainotuotteet nousivat suurimmaksi viennin tuoteryhmaksi. Mainospaino-
tuotteiden osuus kokonaisviennist vuonna 2000 oli 38 prosenttia. Sanoma- ja aikakausleh-
tien osuus oli 35 prosenttia. Kolmas merkittava viennin tuoteryhmé ovat Kirjat ja esittely-
lehtiset, sill& niiden osuus viennista 2000 oli vajaa neljannes.
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Kuvio 12 Painoviestintdalan vienti ja tuonti
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Painoviestintéalan kauppatase on viimeiset parikymmenta vuotta ollut positiivinen. Tama
tarkoittaa sitg, etta viennin arvo on tuonnin arvoa suurempi. 1990-luvun viimeisind vuosina
seurauksena selvasti pieneni, kadntyen kuitenkin kasvuun taas vuonna 2000. Vuonna 1999
painoviestinnan tuonnin arvo nousi ensimmaisen kerran hieman yli 1 miljardin markan.
Vuonna 2000 tuonnin arvo oli jo noin 1,1 miljardia markkaa. Painoviestintétuotteiden tér-
keimpia tuontimaita ovat perinteisesti olleet Ruotd, 1so-Britannia, Saksa, Tanska seka Y h-
dysvallat. Uudempia tuontimaita ovat Norja ja Japani. Merkittdvimmaét tuonnin tuoteryhmét
ovat kirjat ja esittelylehtiset, mainospainotuotteet seka sanoma- ja aikakauslehdet.

1990-luvun alun taloudellinen lama merkitsi painoviestintétoimialalle huomattavan syvaa
laskua. Toimialan liikevaihto, henkilostoméara ja kannattavuus laskivat ennétyksellisen
alas pitkaan jatkuneen kasvun jalkeen. 1990-luvun jalkipuoliskolla toimialan taloudellinen
tila on kehittynyt myonteiseen suuntaan, mutta toimiala el ole laman jalkeen paassyt voi-
makkaalle kasvu-uralle. Painoviestintéteollisuuden tuotannon volyymi-indeksi on pysynyt
koko 1990-luvun ldhes samalla tasolla.
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Kuvio 13 Painoviestintateollisuuden tuotantovolyymi-indeksi

Toimialan myonteinen kehitys on ndkynyt toimialan yritysten liikevaihdon kasvuna ja kan-
nattavuuden parantumisena. Myonteisesta kehityksesta huolimatta painoviestintdalan yri-
tysten, erityisesti kirjapainojen paaomarakenne on edelleen melko heikko. Yritysten heikko
padomarakenne tekee niista edelleen suhdanneherkkid. Toimialan henkilostomaarakaan e
ole palannut 18hellekaén laskusuhdannetta edeltévélle tasolle, vaan vuonna 2000 painovies-
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tintayrityksissa tyoskenteli reilut 30 000 henkilog, joka on ldhes 10 000 henkilda vahemman
kuin lamaa edelténeiné vuosina.
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Kuvio 14 Painoviestintdalan henkil dstomaara 1985-2000

2.4.1 Sanomalehdet

Vuonna 2000 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 207 sanomalehted. N&istd sanomalehdista péi-
vélehtia eli vahintéén nelja kertaa viikossa ilmestyvié lehtié oli 56 kappaletta. Harvemmin
ilmestyviéd eli 1-3 kertaa viikossa ilmestyvié sanomalehtia oli 151 kappaletta.
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Kuvio 15 Sanomal ehtien lukuméarén kehitys 1940-2000
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Paivalehtien ryhma koostuu alueellisista ykkoslehdista seka ns. ilmestymispaikkakuntiensa

en levikin keskiarvo vuonna 2000 oli reilut 41 000 kappaletta. Levikin mediaani oli vajaat
22 000 kappaletta.

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ryhméa on varsin suuri, mutta niiden levikit ovat
useimmiten varsin pienia. Vuonna 2000 levikkien keskiarvo vuonna 2000 oli vajaat 6 400
kappaletta. Levikin mediaani oli alle 5 400 kappaletta. Harvemmin ilmestyvien sanomaleh-
tien suurimman ryhman muodostavat pienelld alueella ja paikallisiin asioihin keskittyvét
paikallislehdet. Ryhmaan kuuluu liséksi myos ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehtia se-
k& muutama erikoissanomalehtia

Vuonna 2000 péivalehtien kokonaislevikki oli noin 2,3 miljoonaa kappaletta ja harvemmin
sanomalehtien (27 kappaletta) osuus sanomalehtien kokonaislevikista oli noin puolet vuon-
na 2000. Vuonna 2000 sanomalehtien vuosivolyymi oli yli 855 miljoonaa kappal€etta, joista

nomalehtien vuosivolyymista on noin 90 prosenttia.

Sanomalehtien asema Suomessa on kansainvélisesti tarkasteltuna merkittava ja vahva. Sa-
nomalehtinimikkeiden vakilukuun suhteutettu méaré on suuri. Vuonna 2000 Suomessa il-
mestyvien sanomalehtien kokonaislevikki oli 1 000 asukasta kohden 545 kappaletta. Tar-
kasteltaessa sanomalehtien levikkeja 1 000 asukasta kohden Suomi sijoittuukin maailman-
lagjuisessa vertailussa kolmanneksi heti Norjan ja Japanin jalkeen. Sanomalehtien suureen
levikkiin on vaikuttanut merkittévasti sasnomalehtien tilausperinne ja tehokas varhaisjakelu-
jarjestelméa. Suomessa sanomalehtien tilaaminen kotiin on selvasti yleiseurooppalaista tasoa
korkeampi, silléa Suomessa l&hes 90 prosenttia sanomalehtien levikkimyynnisté on tilattuja
jakotiin kannettuja lehtia.

Tulevaisuudessa sanomalehtien nimikemaaran ja kokonaislevikin ei uskota kasvavan. Sa-
nomalehtinimikkeiden maéra ja sanomalehtien kokonaislevikki kaantyivét laskuun 1990-
luvun alun voimakkaan laskusuhdanteen seurauksena. Huolimatta 1990-luvun puolivalin
jélkeen alkaneesta vahvasta nousukaudesta ovat sanomalehtinimikkeiden mééré ja sanoma-
lehtien kokonaislevikki jatkaneet laskuaan edelleen.
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Kuvio 16 Sanomal ehtien kokonaislevikki 1980-2000

Sanomalehted kustantavat yritykset ovat taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko jouk-
koviestinndn merkittavin osa. Vuonna 2000 sanomalehted kustantavien yritysten liikevaihto
oli noin 6,4 miljardia markkaa. Niiden osuus Suomen koko joukkoviestinnén liikevaihdosta
on siis edelleen erittain suuri eli noin 30 prosenttia
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Kuvio 17 Sanomal ehtikustantamisen liikevaihto 1980-1998
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Sanomalehted kustantavien yritysten osuus joukkoviestinnan liikevaihdosta on laskenut
1990-luvulla vain vahan , vaikka niiden tulonmuodostuksessa ja levikkikehityksessa on ta-
pahtunut suuria muutoksia. Vuonna 1993 sanomal ehtien ilmoitusmyyntitulot olivat noin 2,2
miljardia markkaa, josta ne vuoteen 2000 mennessa olivat nousseet jo noin 3,4 miljardiin
markkaan.
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Kuvio 18 Sanomal ehtimai nonta 1988-2000

mainonnan maaréd voidaan huomata niiden kehittyneen varsin erilaisella tavalla lama-
vuosien jalkeen. Vuonna 1993 péivalehtien ilmoitusmyyntitulot (kiintein vuoden 2000 hin-
noin) olivat noin 2,1 miljardia markkaa, josta ovat kasvaneet |dhes 50 prosentilla jo vajaa-
seen 3,1 miljardiin markkaan vuoteen 2000 mennessa. Mainonta harvemmin ilmestyvissa
sanomalehdissa (kiintein vuoden 2000 hinnoin) oli vuonna 1993 noin 311 miljoonaa mark-
kaa, josta se on kasvanut vain reilulla5 prosentilla 328 miljoonaan markkaan vuoteen 2000
mennessd. Voidaankin sanoa, etté 1990-luvulla tapahtunut sanomalehtimainonnan kasvu on

suuntautunut pé&osin mainontaan péivalehdissa.
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Kuvio 19 Mainonta péival ehdissa ja harvemmin ilmestyvissa sanomal endissa 1990-2000 kiintein
2000 hinnoin

Samanaikaisesti sanomalehted kustantavien yritysten liikevaihdot ovat olleet kasvussa.
1990-luvun alun lamavuosien jalkeen sanomalehted kustantavien yritysten taloudellinen
tilanne onkin kehittynyt sangen suotuisasti. Niiden liikevaihto on ollut kasvussa ja yrityk-
sen varsinaisen toiminnan kannattavuudesta kertova kéyttokateprosentti on pysytellyt noin
10 prosentissa. Sanomalehtea kustantavat yritykset edustavat my6s painoviestintayritysten
vakavaraisinta joukkoa. Niiden omavaraisuusaste on viime vuosina ollut keskiméaérin noin
50 prosenttia eli hyvéllatasolla

tantavien yritysten liiketaloudellista menestysta 1990-luvulla voidaan yleistéen todeta, etta
péaivalehtea kustantavien yritysten liiketaloudellinen menestys on ollut hieman harvemmin
ilmestyvad sanomalehted kustantavien yritysten liiketaloudellista menestysta parempi. Vii-

vin.
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Kuvio 20 Sanomal ehtien Liiton jasenlehtien ilmoitustuotto-indeksi 1989-2000 1989 = 3,3 miljardia
markkaa

Suomessa seka muissakin Pohjoismaissa on viime vuosina ollut selvasti havaittavissa sa-
nomalehtien ketjuuntumiskehitys. Useiden yritysostojen ja —fuusioiden seurauksena suu-
rimpien sanomalehtiyritysten levikilla mitatut markkinaosuudet ovat kasvaneet huomatta-
vasti. Esimerkiksi neljan suurimman sanomalehtia kustantavan yrityksen levikkiosuus on
kasvanut 1980-luvun puolivalistéa 31 prosentista 52 prosenttiin ja kahdeksan suurimman
osuus 43 prosentista 65 prosenttiin. Sanomalehdiston ketjuuntuminen on trendi, joka tulee
todennakdisesti edelleen jatkumaan. Suurimpia suomalaisia sanomalehtia kustantavia yri-
tyksid ovat SanomaWsSQY, Alma Media Oyj, TS-Y htyméa Oy, Keskisuomalainen Oyj, Sa-
von Mediat Oy ja Kymen Lehtimedia Oy.
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2.4.2 lImaigakelulehdet

lImaisjakelu lehti mééritellaan yleisesti jakoalueensa kotitalouksiin sdanndllisesti, vahin-
téaén kaksi kertaa kuukaudessa jaettavaa maksutonta julkaisua, jonka julkaiseminen perus-
tuu pédasiassa ilmoitustilan myyntiin ja joka siséltééd myo6s toimituksellista aineistoa.

Suomalaisessa ilmaisjakelulehtikentédssa on 1990-luvun aikana tapahtunut huomattavia
muutoksia. 1990-luvun alun lamavuosien aikana ilmaisjakelulehtinimikkeiden maara laski
merkittévasti. Lamavuosien jalkeen ilmaisjakelulehtinimikkeiden maara kaantyi jalleen
kasvuun ja vuonna 1999 Suomessa ilmestyi 136 ilmaisjakelulehted. lImaisjakeluleh-
tinimekkeiden méaréllisen kasvun liséksi myds niiden ilmestymistiheys ja painosméaarét
ovat kasvaneet. Vuonna 1999 noin 60 prosenttia ilmaisjakelulehdista oli kerran viikossa
ilmestyvié. Viidennes ilmaisjakelulehdista ilmestyi useammin kuin kerran viikossa. Vuonna
1999 ilmaisjakelulehtien keskimaarainen painosmaara oli 39 200 kappaletta ja vuosivolyy-
mi noin 333 miljoonaa kappaletta.
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Kuvio 21 lImaisjakelulehtien liikevaihto 1980-2000

Vuonna 1992 ilmaisjakelulenti ilmoitusmyyntitulot olivat noin 200 miljoonaa markkaa,
josta ne vuoteen 2000 mennessa olivat nousseet jo 330 miljoonaan markkaan.
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Kuvio 22 lImaisjakelul ehtimai nonta 1988-2000

Suurimpien kaupunkien ilmaisjakelulehdet ovat viime vuosina alkaneet ketjuuntua. Uutena
ilmiona pddkaupunkiseudulle ilmestyivat 1990-luvun loppupuolella kaksi julkisissa kulku-
neuvoissa jaettavaa paivittain ilmestyvaa ilmaisjakelulehted. Toinen ndista on ruotsin toi-
seksi suurimman mediayhtion Modern Times Groupin julkaiseman Metron suomalainen
versio. Merkittéavin toimija Suomen ilmaisjakelulehtimarkkinoilla on Janton Oyj, joka jul-
kaisee muiden ilmaisjakelulenhtien lisdksi toista pddkaupunkiseudun péivittéin ilmestyvaa
ilmaigjakelulehted Uutislehti 100:a seka 55 paikkakunnalla kymmenena eri painoksena il-
mestyvaa City-lehtea

2.4.3 Aikakauslehdet

Aikakauslehti on julkaisu, joka ilmestyy sdannollisesti vahintéan nelja kertaa vuodessa. Ai-
kakauslehti sisdltéa numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksellista aineistoa,
on kaikkien tilattavissa tai lagjalti saatavissa seké ei padasiassa sisdlla tiedonantoja, hinnas-
toja, ilmoituksia eikd mainontaa. Aikakauslehdet voidaan jakaa neljaan paéryhmaan: yleis-
aikakauslehdet, ammatti- ja jarjestblehdet, mielipidelehdet seka asiakaslehdet. Sanomaleh-
tien ohella Suomessa ilmestyy runsaasti myods aikakauslehtia. Vuonna 2000 Suomessa il-
mestyi yli 3000 vahintdan nelj& kertaa vuodessa ilmestyvaa aikakauslehted. Jos mukaan
otetaan vahintdan kaksi kertaa vuodessa ilmestyvét lehdet, niin aikakauslehtien mééra nou-
seeyli 5000:n.



38

Suomalainen aikakauslehdistd® on kokonaisuudessaan varsin hajanainen ja vain pieni osa
aikakauslehtinimikkeistéa on varsinaisten aikakauslehtikustantajien kustantamia. Itse asiassa
suurin osa Suomessa ilmestyvista aikakauslehdista on erilaisten jérjestojen ja yhdistysten
kustantamia. Tasta kertoo omalta osaltaan se, ettd vuonna 1999 Suomessa ilmestyneista 2
816 aikakauslehtinimikkeesta 2 131 kappaletta, eli kolme neljasosaa, oli ammatti- ja jarjes
tolehtid. Y leisaikakauslehtien osuus oli reilut 10 prosenttia aikakauslehtinimikkeista

Liikevaihdolla mitaten aikakauslehtikustantaminen on Suomessa sanomalehtikustantamisen
jalkeen toiseksi suurin joukkoviestinnan sektori. Aikakauslehtikustantamista harjoittavien
yritysten yhteenlaskettu liikevaihto vuonna 2000 oli noin 3,7 miljardia markkaa eli vajaat
20 prosenttia koko joukkoviestinnan liikevaihdosta.
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Kuvio 23 Aikakausd ehtikustantamisen liikevaihto 1980-2000

Aikakauslehdet saavat suurimman osan tuloistaan tilaus- ja irtonumeromyynnistd, mutta
viime vuosina mainostuottojen osuus on ollut kasvussa. Aikakauslehdiston osuus me-
diamainonnasta onkin samalla kasvanut. Vuonna 2000 aikakauslehtimainonnan osuus oli jo
noin 17 prosenttia mediamainonnasta. Aikakauslehtimainonnan kehitys onkin 1990-luvulla
ollut poikkeuksellisen suotuisa. Laman jélkeen vuonna 1992 aikakauslehtimainonta oli noin
400 miljoonaa markkaa, josta se vuoteen 2000 mennessa oli noussut lahes kolminkertaisek-
si noin 1,1 miljardiin markkaan. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on viime vuosina
Suomessa ollut painvastainen kuin monessa muussa Euroopan maassa. Suomalaisten aika-
kauslehtien mainostulojen osuuden ero eurooppalaiseen keskitasoon (19 %) onkin pienen-
tynyt huomattavasti, silla vield 1990-luvun alussa ero oli toistakymmenta prosenttiyksik-
koa
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Kuvio 24 Aikakaus ehtimai nonta 1988-2000

L hes yhdeksan kymmenesta Suomessa myydysta yleisdaikakauslehden numerosta toimite-
taan tilattuna kotiin. Suomi onkin yksi harvoista Euroopan maista, jossa yleisdaikakausleh-
tien tilaustuottojen osuus ylittda selvasti irtonumeromyynnin tuotot. Tilastokeskuksen tieto-
jen mukaan Suomessa tilausmyynnin osuus on léhes 90 prosenttia, kun vastaava luku esi-
merkiksi Ruotsissa on 65 prosenttia, |sossa-Britanniassa 11 prosenttia ja Espanjassa vain 4
prosenttia

Taulukko 2 Tilausten ja irtonumeromyynninosuudet yleistaikakauslehtien levikista 1993-19992

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Tilaukset 83 % 86 % 86 % 86 % 86 % 86 % 86 % 86 %
Irtonumerot 17% 14 % 14 % 14 % 14 % 14 % 14 % 14 %

Aikakauslehtinimikkeiden maaréa on 1990-luvulla ollut kasvussa. Viime vuosina on tehty
useita uusia lehtilanseerauksia erityisesti erikoisaikakauslehtisektorilla. Asiakaslehtia lu-
kuun ottamatta kaikkien muiden aikakauslehtien pdaryhmien kokonaislevikit ja nimikem&a-
rét ovat olleet kasvussa. Tulevaisuudessa suurilevikkisten aikakauslehtinimikkeiden maaran
jakokonaislevikkien ei uskota enda suuressa maarin kasvavan.

2 Huom! Luvut ovat arvioita, Lahde: Suomen Posti Oy ja Rautakirja Oyj
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Kuvio 25 Erédiden aikakauslehtiryhmien yhteislevikki 1980-1999

Suomessa on kolme selvéasti muita suurempaa aikakauslehtikustantajaa. Nama kolme suu-
rinta aikakauslehtikustantajaa ovat Y htyneet Kuvalehdet Oy, Sanoma Magazines Finland
Oy ja A-Lehdet Oy. Ne julkaisivat vuonna 2000 yli 80 aikakauslehtinimikettd. Muista suu-
rimmista Suomessa toimivista aikakauslehtikustantgjista (Aller Julkaisut Oy, Kustannus Oy
Forma, Bonnier Julkaisut Oy ja Valitut Palat-Reader’s Digest Oy) ovat taustaltaan ulko-
maalaisomisteisia. Kahdeksan suurimman aikakauslehtikustantajan osuus suomalaisen ai-
kakauslehdiston koko volyymista on viime vuosina ollut arviolta noin 30 prosenttia ja ylei-
sOlehtien volyymista noin 80 prosenttia.

1990-Iluvun alun lamavuosien jélkeen aikakauslehtikustantajien taloudellinen tilanne on py-
synyt melko vakaana. Aikakauslehtikustantajien varsinaisen toiminnan kannattavuudesta
kertova keskiméarainen kayttokateprosentti on pysytellyt vajaassa 10 prosentissa. Niiden
omavaraisuusaste on viime vuosina pysytellyt keskimaérin noin 50 prosentissa eli hyvéalla
tasolla.

2.4.4 Mainospainotuotteet

Mainospainotuotteiden osuus painoviestintéteollisuuden tuotannosta ei ole yhta merkittéava
kuin sanoma- ja aikakauslehtien tai kirjojen. Vuonna 2000 mainospainotuotteiden liike-
vaihdon arvo oli kohonnut noin yli 1,8 miljardin markan. Mainospainotuotteiden osuus pai-
noviestintéateollisuuden kokonaisliikevaihdosta on vajaat 10 prosenttia. M ainospainotuotteet
eroavat luonteeltaan myds huomattavasti sanoma- ja aikakauslehdistad seka kirjoista: kun
lehdet ja kirjat ovat tavallisesti kustannustoimintaa harjoittavien yritysten omia tuotteita,
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niin mainospainotuotteet ovat yleensa taas erillista painamista harjoittavien yritysten tilaus-
pohjaisia tuotteita. Painamista harjoittavat yritykset voidaan vield jakaa niiden tuotannon
mukaan arkki-, rotaatio-, lehti-, lomake- ja digitaalipainoihin. Suomen suurimpia painoalan
yrityksia ovat esimerkiksi Alprint Oy, Helprint Quebecor Oy ja Hansaprint Oy.
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Kuvio 26 Mainospainotuotteiden liikevaihto 1980-2000

Mainospainotuotteisiin lukeutuvia tuotteita ovat mm. suoramarkkinointi- ja postimyynti-
luettelot, matkatoimistojen esitteet, kirjakauppaluettelot, liitteet, sasnoma- ja aikakauslehtiin
painettavat vériliitteet, esitteet ja toimintakertomukset.

Lahes koko 1990-luvun painetun suoramarkkinointimateriaalin, sek& osoitteettoman etta
osoitteellisen, maara on kasvanut voimakkaasti. Vuonna 2000 suoramainonnan kokonaisar-
vo oli vajaat 2,9 miljardia markkaa.
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Kuvio 27 Suoramainonnan arvo 1992-20003

Vuonna 2000 kaikesta suoramainonnasta osoitted lisen suoramainonnan osuus oli noin 2,1
miljardia markkaa ja osoitteettoman 0,8 miljardia markkaa.
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Kuvio 28 Osoitteellisen ja osoitteettoman suoramainonnan arvo 1990-2000

Vuonna 2000 Suomessa ldhetettiin suoramarkkinointimateriaalia vajaat 1,6 miljardia kap-
paletta, josta osoitteettoman suoramarkkinointimateriaalin osuus oli 1dhes 70 prosenttia. Pa-

3 Léahteet: Suomen Posti Oy, Suomen Suoramainonta Oy ja Suomen Gallup-Media Oy
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rina viime vuonna tapahtuneesta suoramainonnan maaran laskusta huolimatta mainospaino-
tuotteiden painattamisen kokonaisuutena ennustetaan 2000-luvun alkukymmenena edelleen
kasvavan.
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Kuvio 29 Osoitteellisen ja osoitteettoman suoramainonnan maara 1990-2000

Kirjapainoille laman jalkeiset vuodet olivat vahvoja kasvun vuosia, silléa seka niiden liike-
vaihto etta kannattavuus olivat kasvussa. 1990-luvun loppupuolella suomalaisten kirjapai-
nojen kannattavuus on liikevaihdon kasvusta huolimatta huonontunut. Kannattavuuden
huonontuminen on seurausta alalla olevasta ylikapasiteetista, joka on johtanut hintojen pol-
kemiseen. Vuoden 1998 loppupuolella tapahtunut ruplan devalvointi tyrehdytti viennin Ve-
lehtipainojen kannattavuus huononi 1990-luvun viimeising vuosina. Painoviestintdtoimialaa
vaivaava pddomarakenteen heikkous korostuu erityisesti kirjapainoissa. Vaikka kirjapaino-
jen omavaraisuusaste on noussut hieman viime vuosien aikana on se edelleenkin korkein-
taan tyydyttava. Alhainen omavaraisuusaste heikentéé yrityksen kykya selviytya heikenty-
vistd suhdanteista. Hyva omavaraisuusaste taas antaa yritykselle puskurin, jonka avulla
voidaan tilapédisista tappioista selviytya. Kirjapainojen omavaraisuusaste on koko 1990-
luvun pysytellyt noin 20 prosentissa. Lahes puolella kirjapainoista omavaraisuusaste on
edelleen alle 20 prosenttia eli erittéin heikko.



2.5 Sahkdinen viestinta

Sahkoinen viestinta siséltéd valtakunnallisen radio- ja televisiotoiminnan, paikallisradiot,
kaapelitelevisiotoiminnan seka online —tietopalvelut. Néiden toimintojen yhteenlaskettu
liikevaihto Suomessa oli vuonna 1997 noin 3,7 miljoonaa markkaa. Séhkdinen viestinta ja-
kaantuu kaupalliseen ja julkisen palvelun toimintaan. Valtakunnallisen kaupallisen toimin-
nan ja paikallisradiotoiminnan tulot muodostuvat pddosin mainostuloista. Kaapelitelevisio-
toiminnan tulot muodostuvat liittymis- ja kanavakohtaisista katselumaksuista. Julkisen pal-
velun (Yleisradion) tulot muodostuvat katselumaksuista (vuoteen 2000 lupamaksu) seka
julkisen palvelun maksuista ja verkkovuokrista muilta toimiluvan haltijoilta.

2.5.1 Televisiotoiminta Suomessa

Valtakunnallista televisiotoimintaa harjoitetaan Suomessa neljallatelevisiokanavalla: TV 1,
TV 2 MTV 3 ja Nelonen. EtelédSuomessa ndkyy néiden liséksi TV 4, jonka ohjelmat on
koottu Ruotsin ykkos- ja kakkoskanavien ohjelmista. Valtakunnallisia televisioyhti6ita on
kolme; Yleisradio, MTV Oy ja Oy Ruutunelonen Ab. TV 1:njaTV 2:n toiminnasta vastaa
Yleisradio Oy. MTV 3:n toiminnasta vastaa MTV Oy ja Nelosen toiminnasta Oy Ruu-
tunelonen Ab.
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Kuvio 30 Valtakunnallisen tel evisiotoiminnan liikevai hto 1980-1999

Suurin valtakunnallisista televisiotoimijoista on Yleisradio, jonka koko liikevaihto vuonna
2000 oli reilut 2,1 miljardia markkaa. Tosin Y leisradion kokoa ei voi verrata muihin valta-
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kunnallisiin toimijoihin pelkastéan liikevaihdon perusteella. Tosin sen liikevaihdosta valta-
osa tulee "televisioperusteisesti”, mutta se harjoittaa néiden tulojen turvin myos radiotoi-
mintaansa. MTV Oy:n liikevaihto vuonna 2000 oli noin miljardi markkaa ja Ruutunelosen
noin 280 miljoonaa markkaa. Samana vuonna MTV Oy:ssa tydskenteli vajaat 640 henkiloa
ja Ruutunelosen palveluksessa hieman yli 100 henkiléa Yleisradion 4400 tyontekijasta
noin kolme neljasosaa tyoskentelee joko kokonaan televisiotoiminnassa tai yhteistydssa ra-
0ssa ja Kristiinankaupungissa paikallista televisiotoimintaa on harjoitettu vuodesta 1993 ja
Tampereella vuodesta 1995 lahtien.
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Kuvio 31 MTV/MTV3:n ja Ruutund osern/Nel osen liikevaihto kiintein 2000 hinnoin vuosina 1980-
2000

Valtakunnalliset kaupalliset televisiokanavat rahoittavat toimintansa mainosajanmyynnill&
Televisiomainonnan osuus mediamainonnasta kasvoi ldhes koko 1990-luvun. Viimeisten
parin vuoden aikana televisiomainonnan osuus on kuitenkin hieman laskenut. V uonna 2000
televisiomainonnan osuus oli noin 19 prosenttia mediamainonnasta. Vuonna 2000 televi-
siomainonta oli vajaat 1,3 miljardia markkaa.
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Kuvio 32 Teevisiomainonta 1988-2000

2.5.2 Kaapelilahetystoiminta

Kaapelildhetystoimintaa on harjoitettu Suomessa noin kolmekymment& vuotta. Maksullinen
toiminta kdynnistyi vuonna 1978, jolloin Helsinki Televisio Oy lanseerasi Viihdekanavan.

Tana paivana kaapelitelevisiotoimintaa harjoitetaan lahes puolessa maamme kunnista. Ka
navien valikoima vaihtelee kaapelioperaattoreittain ja paikkakunnittain. Kaikki operaattorit
tarjoavat kotimaisten televisiokanavien liséksi vaihtelevan médrén maksuttomia ja maksul-
lisia kanavia.

Kaapelitelevisiotoiminnan harjoittamiseen tarvittiin ennen vuotta 1999 toimilupa. Uusi tv-
jaradiotoimilaki tuli voimaan 1.1.1999 ja sen nojalla kaapelitelevisiotoimintaan ei vuoden
1999 alusta enda tarvita toimilupaa, vaan toiminta on ilmoituksenvaraista. Kaapelitelevisio-
liittym& oli vuonna 2000 arviolta noin 950 000 kotitaloudessa. Kaapelitelevisioverkoissa
tarjottava ohjelmisto koostuu erilaisten, seka ilmaisten ettd maksullisten, maanpaéllisista ja
satelliittikanavista.
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Kuvio 33 Kaapditelevisioliittyminen méaara 1975-2000

Kaapelitelevisiotoiminnasta el Suomessa, kuten ei muissakaan Lansi-Euroopan pienissa
maissa, ole kasvanut kovin suurta alaa. Pienten maiden toimijoiden kynnykseksi on muo-
dostunut tulopotentiaaliin ndhden vaatimattomat resurssit ohjelmiston tuottamiseen samoin
kuin tekijanoikeusongelmat. Kaapelildhetystoiminnan liikevaihto vuonna 1999 oli reilusti
alle 400 miljoonaa markkaa. Tosin kaapelitelevision tarjontaa on vuosikymmenen vaihteen
jalkeen piristanyt helmikuussa 2000 aloittanut MTV Oy:n omistama TVTV! (15.08.2001
alkaen SubTV). Vuoden 2000 aikana yleistyi my6s vuonna 1997 aloittanut Saraxa Media
Oy:n ja Thom Investin omistama kaapelikanava Moon TV, joka nykyaan nakyy yli kym-
menessa kaupungissa.

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto vuonna 1999 oli noin 375 miljoonaa markkaa. Vuo-
den 2000 arvioitu liikevaihto oli noin 9,3% suurempi eli noin 410 miljoonaa
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Kuvio 34 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto 1980-1999

Kaapelioperaattorien tulot muodostuvat padasiassa, noin 90 prosenttia, liittymien maksa-
mista liittymis-, vuosi- ja maksu-tv- maksuista®. Uutena lisdné kaapelioperaattoreiden tulo-
rakenteeseen on tullut Internet —yhteyden tarjoaminen kaapelitelevisioverkossa. Internet —
yhteyden kaksisuuntaisuuden rakentaminen on vaatinut operagttoreilta investointeja, mutta
toisaalta se on modernisoinut kaapelitelevisioverkkoja ja luonut perustan interaktiivisten
palveluiden tarjoamiselle.

Myos digitaalisen televisioldhetystoiminnan alkamisen voi olettaa vilkastuttavan kaapelite-
levisiomarkkinoita. Kaapelitelevisiotoimintaa harjoittavilla yhtioilla on pitka kokemus ana-
logisesta maksutelevisiotoiminnasta siihen liittyvine kotip&étteineen. Digitelevision alku-
vaiheessa kaapeliyhtiot vuokraavat set-top boxegja samalla tavoin kuin kotipdatteitakin.
Vuokralaite on matalin kynnys digivastaanottoon, joten voidaan olettaa digitaalivastaanoton
levidvan ainakin alkuvaiheessaan voimakkaimmin juuri kaapelitelevisioyhtitiden asiakkai-
den keskuudessa

4 Joukkoviestimet 2000
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Kuvio 35 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihdon jakautuminen 1990-1998

ollut korkeimmillaankin vain kymmenen prosenttia. Vuonna 1996 PTV:n mainosmyynti oli
hieman yli 40 miljoonaa markkaa, joka oli noin 90 prosenttia koko toimialan mainosmyyn-
nistd. Nelosen aloittaessa vuonna 1997 toisena valtakunnallisena kaupallisena televisioka-
navana romahti kaapelitelevisiomainonta noin kahteen miljoonaan markkaan. Viimeisim-
man saatavilla olevan Tilastokeskuksen tiedon mukaan kaapelitelevisiomainonta oli vuonna
1998 vain noin miljoona markkaa.
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Kuvio 36 Kaapditel evisiomainonta 1988-1998
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2.5.3 Radiotoiminta Suomessa
2.5.3.1 Ylesradion radiotoiminta

Yleisradio Oy:n tarjoama suomenkielinen radio-ohjelmisto koostuu kolmesta suomenkieli-
sesta radiokanavasta: klassisen musiikin ja kulttuuriohjelmien kanava Y len Y kkénen, popu-
laarikulttuurin kanava nuorille aikuisille Radio Mafia ja uutis-, gjankohtais- ja alueldhetys-
ten kanava Radio Suomi.

Ruotsinkielistd ohjelmaa Y leisradio tarjoaa kahdella kanavalla: uutis- ja gjankohtaisohjel-
miin keskittynyt Radio Vegalla seké nuorille ja nuorille aikuisille suunnattu Radio Extre-
mill& Saamen Radio |ahettda L apissa ohjelmaa kolmella saamen kielella

Y leisradiossa tydskentelee paatoimisesti noin 1000 henkiléa suomenkielisessd ja noin 400
henkilda ruotsinkielisessa radiotoiminnassa

2.5.3.2 Muu radiotoiminta

Paikallisradiotoiminta alkoi Suomessa vuonna 1985. Valtioneuvosto myonsi maaliskuussa
1999 toimiluvat 68 paikallisradiolle ympéari maan. Kevaalla 2000 paikallisia radiotoimilu-
pia oli voimassa reilut 50 kappaletta. Niin sanottuun erikoisradiotoimintaan valtioneuvosto
on myontanyt seitseman toimilupaa. Erikoisradiotoimiluvat on myodnnetty nuorisomusiikki-
laiseen iskelmamusiikkiin erikoistuneille radioille seka L apin matkailua palvelevalle radiol-
le. Erikoisradiotoimiluvat oikeuttavat toimintaan monen kunnan alueella. Lisdksi Suomessa
on yksi valtakunnallinen kaupallinen radioasema eli Radio Nova. Radio Novan lahetykset
kattavat talla hetkelld noin 85 prosenttia Suomen pinta-alasta. Paikallisradioiden ja erikois-
radioiden l&hetykset tavoittavat noin nelja miljoonaa suomalaista.

Paikallisradioiden kokonaisliikevaihto oli 1990-luvun alussa jo 235 miljoonaa markkaa
Sittemmin paikallisradioiden liikevaihto on ainakin koko 1990 —uvun pysynyt 200 miljoo-
nan markan molemmin puolin. Tilastokeskuksen tietojen mukaan kaupallisten radioiden
kokonaisliikevaihto oli vuonna 1999 noin 226 miljoonaa markkaa, josta valtakunnallisen
Radio Novan osuus oli noin neljannes. Vuonna 2000 kaupallisten radioiden liikevaihto oli
arvioiden mukaan reilut 240 miljoonaa markkaa.
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Kuvio 37 Kaupallisten radioiden liikevaihto 1985-2000

1990-luvun alkupuolella kaupallisissa radioissa tyoskenteli yli 600 vakituista tyontekijéé ja
noin 800 freelancea. VVuonna 2000 kaupallisilla radioilla oli Suomen Radioiden Liiton arvi-
on mukaan vajaat 500 vakituista tyontekijdd. Taman lisdksi radioilla oli vajaat 400 avusta-
jaa.

Kaupallisten radioiden tuloista Idhes 90 prosenttia tulee mainonnasta. Koko mediamainon-
nasta kaupallisten radioiden osuus on koko 1990-luvun ajan ollut noin 4 prosenttia. Lansi-
Euroopassa kaupallisten radioiden osuus mediamainonnasta on noin 5 prosenttia. Suomes-
sa toimivien kaupallisten radioiden osuus joukkoviestinnan kokonaisliikevaihdosta on vain
yhden prosentin luokkaa.
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Kuvio 38 Kaupallisten radioiden mainosmyynti 1985-2000

Kaupallisten radioiden taloustilaston 2000 mukaan kaupallisten radioiden myyntirakentees-
s, ilman valtakunnallista Radio Novaa, paikallisen mainosgjan myynnin osuus kokonais-
myynnistéa on hieman alle 60 prosenttia.

Taulukko 3 Paikallisradioiden tuottorakenne 1993-2000

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Paikallinen 82 % 86 % 79 % 85 % 83 % 76 % 70 % 59 %
Valtakunnallinen 6 % 5 % 11% 7% 5% 13 % 17% 28 %
Ohjelma-aika 2% 2% 2% 3 % 3% 2% 2% 1%
Muu myynti 10 % 7% 8 % 5% 9 % 10 % 11 % 12 %

1990-luvun aikana kaikkiaan kolmisenkymmenté kaupallista radiota on lopettanut toimin-
tansa tai sulautunut toiseen radioasemaan. Uusia yrittgjid on kuitenkin toimialalle [6ytynyt,
silla kaupallisten radioiden kokonaismé&érd on viime vuosina pysynyt |éhes ennallaan.
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Taulukko 4 Kaupallisten radi oasemien méaran kehitys 1985-1999

Paikalliset/ Valta-

alueelliset kunnalliset Erikoisradiot Yhteensa Lopettaneet
1985 18 - - 18 0
1986 18 - - 18 3
1987 28 - - 28 1
1988 40 - - 40 0
1989 55 - - 55 2
1990 66 - - 66 1
1991 60 - - 60 7
1992 57 - - 57 5
1993 56 - - 56 6
1994 57 - 2 59 3
1995 58 2 60 3
1996 57 - 2 59 3
1997 58 1 2 61 2
1998 58 1 2 61 1
1999 53 1 6 60 5

Kaupallisille radioille koko 1990-luku oli taloudellisesti erittéin vaikeaa aikaa. Paikallisra-
diokentan rakenteen uusiminen ja kaupallisten radioasemaketjujen syntyminen eivét aina-
kaan viela onnistuneet nostamaan alaa nousuun. Kaupallisten radioiden operatiivisen toi-
minnan kannattavuus on viime vuosina heikentynyt. Lahes koko 1990-luvun gjan vahintéan
puolet kaupallisista radioista on tehnyt negatiivisen nettotuloksen. Radioiden taloudessa on
kuitenkin suuria eroja ja osa radioista on hyvinkin kannattavia. Positiivista kaupallisten ra-
dioiden viime vuosien taloudellisessa kehityksessa on niiden liikevaihdon kasvu ja vakava-
raisuuden parantuminen.

Suomen suurimpia radioketjuja oli 21 kaupungissa toimiva Radio Plus, joka kuitenkin hajo-
si vuonna 2000. Talla hetkella useilla paikkakunnilla toimivia kaupallisia radioita ovat 13
kaupungissa toimiva Kiss FM ja 11 kaupungissa toimiva Classic FM. Muita radioketjuja
ovat Star FM, NRJEnergy, Radio Dei ja Groove FM. Edella mainituista suurimmista ra-
dioketjuista kaikki muuta paitsi Radio Plus ja Radio Dei ovat ulkomaalaisomistuksessa.
Kaupallisille radioille suuntautuvia mainosmarkkoja ovat siis nykyaan jakamassa useilla
paikkakunnilla toimivat formaattiradiot ja paikallisradioketjut seka valtakunnallinen Radio
Nova

2.5.4 Elokuvat

Elokuvissa kéynti on ollut jonkin verran nousussa vuodesta 1996 |&htien, jolloin suomalai-
set kavivat keskiméarin elokuvissa yhden kerran vuodessa. Vuonna 2000 elokuvakaynteja
suomalaista kohti oli noin 1,4. Suomalaiset ovat edelleenkin pohjoismaisittain varsin lais-
koja elokuvissakavijoitd, silla ruotsalaiset kdyvét keskimaérin 1,8 kertaa, tanskalaiset 2,1
kertaaja norjalaiset peréti 2,6 kertaa vuodessa elokuvissa.



Elokuvamainonnan maéra vuonna 2000 oli noin 10 miljoonaa markkaa, joka oli noin 3,6
prosenttia verrattuna paasylipputuloihin
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Kuvio 39 Elokuvamainonta 1988-2000

2.5.5 Uusmedia

Uusmedia-ala on itse asiassa kattokasite sellaisten yritysten maérittelyyn, jotka jollain ta-
voin tuottavat ainakin osaksi sdhkoisessd muodossa olevia mediasisaltdja. Uusmedian méa
rittelya vaikeuttaa alalla toimivien yritysten kirjavuus. Alan yritysten kirjo kulkee yrityksil-
le ja kotitalouksille tiedollisia ja taiteellisia sisdltdjé tuottavista yrityksista ndiden sisdltojen
pakkausta ja jakelua edistavia ratkaisuja tuottaviin yrityksiin. Uusmedia-alaan on katsottu
kuuluvan ainakin seuraavan kaltaisia yrityksia

Tietotekniikan jarjestelmétoimittajat
Perinteiset ohjelmistotalot

AV-alan tuottgjat

Perinteiset mediat

Mainostoimistot

Teleoperaattorit

Tietotekniikan valmistajat
Multimediatuottajat

Internetpal velujen tuottajat
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Uusmedian sisdltotuotteet ovat digitaalisessa muodossa. Siksi niiden pdsdasialliset jakelu-
kanavat talla hetkella ovat Internet ja CD-ROM —tuotteet, joiden kayttémiseen soveltuvat
modernit tietokoneet. Siten sisdltétuotteiden kysynnan edellytyksend on néiden koneiden
levinneisyys ja kayttotaito.

Uusmediatoimiala on varsin nuori. Kaytanndssa se on kehittynyt 1990 —luvulla Internetin
yleistyessa. Suomalaisen uusmediateollisuuden arvioitu liikevaihto vuonna 1998 oli noin
700 miljoonaa markkaa. Eri mediat ovat nykyisin usein saman yrityskokonaisuuden alla.
Erityisesti suurimmat viestintéalan yritykset ovat mukana niin sahkoéisessa kuin painovies-
tinndssakin. Samoin uusmediatoimiala, joka aiemmin joissakin skenaarioissa koettiin uh-
kaksi perinteisille mediayrityksille, ndyttéa melko lagjasti integroituvan nimenomaan perin-
teisiin viestintayrityksiin. Todennakdisin selitys télle on, ettd varsinaista sisdltdosaamista,
joka viime kadessa luo asiakkaiden silmissé arvon myds uusmediatuotteille on paljon juuri
perinteisissa viestintayrityksissa.

Internet-mainonta kdynnistyi varsinaisesti vasta 1990-luvun puolivalin tienoilla. Toistaisek-

oli noin 70 miljoonaa markkaa eli noin yksi prosentti koko mediamainonnasta
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Kuvio 40 Internetmainonta 1996-2000
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2.6 Media-alan rakenne

Y hdeksénkymmentaluvun laman jalkeen media-alaa on muokannut erityisesti kaksi kehi-
tystrendi& Toisaalta suurten medigjattien muodostuminen, jolloin samaan yrityskokonai-
suuteen on fuusioiden ja yrityskauppojen kautta tullut monia medioita, toisaalta erikoistu-
minen ja ydinosaamiseen keskittyminen, jolloin yrityksista on ulkoistettu aihankkijoille
sellainen toiminta, joka ei ole yrityksen keskeistd osaamista (esimerkiksi kustannustoimin-
nassa ostetaan painotyo alihankkijalta).

Teknologinen kehitys on vaikuttanut myds hyvin voimakkaasti media-alaan. Tuotantopro-
sessin digitalisoituminen on muokannut eréitd media-alan ammatteja hyvin voimakkaasti ja
joitakin on lahestulkoon kadonnut kokonaan. Media-ala on joutunut hyddyntamaan esimer-
kiksi internetia samalla tavoin kuin muutkin yritykset, mutta esimerkiksi journalistisessa
tydssa siitéa on tullut keskeinen tyovéline.

2.7 Viestintaalan kehitystrendit

Viestintdalan kehitykseen télla hetkella voimakkaimmin vaikuttava tekija on teknologia
Digitalisoituminen eli informaation siirtyminen séhkdiseen muotoon muokkaa voimakkaas-
ti viestintdtuotteiden sisdllontuotantoa, pakkausta jakelua ja kulutusta. Digitalisoituminen
edellyttdd yha laajempien henkildstoryhmien tietotekniikkaosaamista. Toisaalta se myds
samankaltaistaa sisallontuotantoa eri medioiden valilla Digitaalitekniikka yhdistéa kaiken
informaation kasittelyn yhteismitalliseksi. Tietokoneen muistissa voi olla samassa muo-
dossa tekstig, danté ja kuvaa. Aiemmin esimerkiksi kirja, sanomalehti, danite, elokuva, ra-
dio- jatelevisiolahetykset ja tietokonepelit olivat sidottuja téysin erilaisiin materiaaleihin ja
esitysmuotoihin. Kehittynyt digitaalitekniikka vapauttaa ndiden erilaisten tuotteiden tuotan-
non ja jakelun eriytyneistd materiaali- ja menetelmavaateista. Kéytannossa tdma tarkoittaa
Sitd, etté sama tyontekija voi tuottaa materiaalia useampaan mediaan samanaikaisesti. Toi-
sadlta se edellyttdd myds yritysten henkilostolta lagja-alaisempaa mediaosaamista. Tama
teknologinen konvergenssi madaltaa eri viestintavalineiden raja-aitoja ja erityisesti suurten
yritysten osalta on jo ndhtévissa, ettd ne pyrkivét toimimaan lagja-alaisesti monissa medio-
issa

Yksi téarkea minka tahansa toimialan kilpailutilannetta méérittelevista tekijoista on alalletu-
lokynnys. Sellaisille aloille, joissa yritystoimintaan ryhtyminen edellyttda korkeita inves-
tointeja aineellisiin hyodykkeisiin, tuotekehitykseen ja markkinointiin on vaikeampi tulla
uutena toimijana mukaan kuin sellaisille aloille, joissa tama investointivaade on matalampi.
Digitalisoituminen on selvasti madaltanut viestintéalan alalletulokynnysta, joten alan yritys-
ten kasvaa tulevaisuudessa.
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Painoviestinnassa digitaalitekniikka ndkyy paitsi painopinnan valmistuksen digitalisoitumi-
sena myos koko painoprosessin digitalisoitumisena siten, etta painaminen tapahtuu suoraan
digitaalisten tiedostojen ohjaamana. Tama tuo tuotantoprosessiin tehokkuutta nopeuden,
taa my6s mahdollisuuden tarpeen mukaan painamiselle, hajautetulle painamiselle ja vaihtu-
van tiedon painamiselle esimerkiksi personoituun suoramainontamateriaaliin. Toisaalta di-
gitalisoituminen korvaa osin painoprosessin  kokonaisuudessaan esimerkiksi PDF —
julkaisemisen muodossa.

Digitaalisen television lahetykset alkoivat 27. elokuuta 2001. Koeldhetykset aloitettiin vuo-
den 2000 syksylla. Hallitus on asettanut tavoitteekseen, etta nykyisista analogisista lahetyk-
sisté luovutaan vuoden 2006 loppuun mennessai.

Kesdkuussa 1999 mydnnettyjen toimilupien ehdoissa on, etté 70 % Suomen vaestosta tulee
olla digitaalisten lahetysten piirissa vuoden 2001 loppuun mennessd. Vuoden 2006 loppuun
mennessa toiminnan pitéd kattaa koko Suomi.

Digitaalilahetysten vastaanottamiseen tarvitaan digitaalinen vastaanotin tai nykyiseen tele-
visioon liitettéava erillinen lisélaite (set-top box).

Suomessa digitaalikanavat on jaettu kolmeen nippuun eli multipleksiin, jotka kaikki voivat
nayttaa neljaa eri kanavaa. Suomeen tulee siis kahdeksan uutta valtakunnallista televisioka-
navaa aiempien neljan lisdksi. Valtioneuvoston myontamét digitaaliset televisiotoimiluvat
gjalle 1.9.2000 - 31.8.2010 jakaantuvat seuraavasti:

Kanavanippu (multipleks)A:
Y leisradio Oy

Kanavanippu (multipleksi) B:

1. MTV Oy (MTV3:n digitaaliversio)

2. City-TV Oy Helsinki, City-TV Oy Pirkanmaa, City-TV Oy Suomi ja City-TV Oy
Turku (alueellinen ohjelmisto)

3. Suomen Urheilutelevisio Oy (urheilukanava)

4. Wellnet Oy (hyvan olon palveluverkko)

Kanavanippu (multipleks) C:

1. Oy Ruutunelonen Ab (Nelosen digitaaliversio)

2. Helsinki Media Company Oy (elokuvakanava)

3. Werner Soderstrom Oy (koulutuskanava)

4. Deuterium Oy; toiminimen muutos vireill& Canal+ Finland Oy (yleiskanava)
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Kanavamaaran lisdantymisen liséksi digitaaliset televisioldhetykset mahdollistavat erilais-
ten lisgpalvelujen kayton ja vuorovaikutteisuuden. Digitaalilahetykset siis lisdavét katsojien
valinnanmahdollisuuksia ja mahdollistavat I&hetysten "rédtaldinnin” vastaanottajalle sopi-
vaksi. Digitalisoituminen |ahentéa televisiota ja Internetia toisiinsa, koska uusi tekniikka
mahdollistaa internetin kayton television kautta. Tulevaisuudessa on mahdollista, ettéa néi-
den viestinten ragjat katoavat kokonaan.

Myos radioléhetystoiminnassa valmistaudutaan digitalisoitumiseen, joskin sen menestyk-
selliseen toteuttamiseen lyhyella aikavalilla suhtaudutaan varauksellissmmin kuin digitaali-
sen televisiotoiminnan. Digitalisoinnin etuna on radio-ohjelmien multimediallistaminen, eli
samaan aikaan voidaan lahettéa paitsi dantd, myos sitd tukevaa tekstia ja kuvamateriaalia.
Digitaalisen radiotoiminnan toteutuminen riippuu kuluttgjista ja muista viestintavalineista.
Jos kuluttgjat ovat valmiita investoimaan digitaalisiin radiovastaanottimiin ja kuuntelemaan
kasvavia kanavamééria siten, ettd se kiinnostaa mainostgjia ja jos mikéén muu viestintavé-
line, esimerkiksi uudet langattoman viestinnan sovellukset, e korvaa radiolahetysten oheis-
palveluja, on digitaaliradiolla menestyksen edellytykset.

Sahkoisen viestinnan osalta merkittavin kehitystrendi on tarjonnan kasvaminen. Samanai-
kaisesti on selvaa, etta vaikka kulutus kasvaa, se ei kasva samassa suhteessa kuin tarjonta,
joten viestinnan kulutus pirstaloituu (kanavaa kohti on véahemman yleisda kuin ennen).
Mainostajien ndkokulmasta tamé tarkoittaa sitg, ettd myos mainossekuntia kohti saavutettu
yleisomaara vahenee. Mikdli muuta el tapahdu, myds mainossekunnista maksettava hinta
vahenee toisaalta siksi, etta kilpailijoita on enemman ja toisaalta koska mainossekunnin
kontaktiarvo heikkenee. Tassa tilanteessa sdhkdisen viestinnan yritysten tulee joko hyvak-
sya aleneva hinta mainossekunneista ja pyrkia alentamaan kustannuksia sita vastaavasti,
jotta kannattava toiminta voisi jatkua tai pyrkia luomaan liséd arvoa mainossekunnille eri-
koistumisen ja kohdentamisen avulla

Medioiden sisdlla ja medioiden valilla kdydaan kilpailua kuluttagjien gjankaytosta ja kulutta-
jien medioihin kayttdmésta rahasta seka mainosmarkkojen kohdentumisesta. Digitalisoitu-
minen merkitsee muokkaa niin paino- kuin sdhkdisenkin viestinnan tulevaisuutta. Paino-
viestinnassa sisdltdjen tuottaminen muodostuu lahes taydellisesti paikkaan sitoutumatto-
maksi, koska kommunikaatioverkot mahdollistavat niin tekstin kuin kuvienkin valittamisen
reaaliaikaisesti 18hes misté tahansa maailmassa. Samoin on mahdollista eri osaamisen no-
pea yhdistaminen siten, ettd yhden journalistisen kokonaisuuden rakentamiseen kaytetéén
osaamista ympéari Maailman. Painetun viestinndn katoamiseen sahkoisen tielta ei kuiten-
kaan uskota. Painoviestinnan sdilymisen puolesta puhuu ensinndkin se, etté painotuote on
erittéin hyvin inhimilliseen kulutukseen sopiva pakkaus. Se on kevyt, mukautuva ja help-
pokayttdinen. Sen sisaltd on helppo selata, sen voi sdilyttéd kohtalaisen helposti ja siitéa péé-
see my0s helposti eroon. Konvergenssi pakottaa kuitenkin myos painetun viestinnan yrityk-
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sid kehittdméan ja hankkimaan sellaista osaamista jonka avulla tuotetaan myds sahkoista,
audiovisuaalista ja interaktiivista. viestint&a.

Sahkoisten viestimien merkittava tulevaisuuden haaste on lisdantyva tarjonta joka antaa ku-
luttgjille enemman vaihtoehtoja. Jotta lisdantyneen kilpailun oloissa kyettéisiin kannatta-
vaan toimintaan, on sahkdisen viestinnan yritysten kyettéva toisaalta parempaan kustannus-
ten hallintaan ja toisaalta kohdistamaan ja profiloimaan tarjontaansa tietyille asiakasryhmil-
le.

Televisioldhetysten siirtyminen analogisesta léhetystekniikasta digitaaliseen alkoi Euroo-
passa vuosina 1995-96, jolloin aloitettiin ensimmaiset digitaalipalvelut, on muokannut jo
nyt voimakkaasti eurooppalaista televisiokenttéd. Uuden teknologian kehittymisen ja julki-
sen sdantelyn vahenemisen myéta on televisiotoimialan rakenne ja ansaintalogiikka kehit-
tymassa uuteen muotoon. Digitaalinen teknologia lisda televisiokanavia ja mahdollistaa nii-
den sisdllon suuremman erilaistumisen ja uusien palvelujen liittamisen niihin. Digitaalisuus
myos |ahent&a televisiosektoria telekommunikaatioon, muihin medioihin ja informaatiotek-
nologiaan.

Digitaaliteknologian kayttéonotto on ollut nopeaa ja se on lisdnnyt toimijoiden maaraé eu-
rooppalaisilla televisiomarkkinoilla. Erityisesti kasvua on ollut maksullisten kanavien méé-
réssi. Kun digitaalisia satelliittikanavia oli vuonna 1996 vain kymmenen kappaletta, oli nii-
den méaré kasvanut jo seuraavana vuonna yli 330:een. Néista kanavista yli kolmasosan kat-
seleminen on maksullista.

Elokuusta 2001 lahtien on Suomessa alkanut digitaalinen televisioldhetystoiminta, jonka
vaikutukset tv —yhti6ihin ja sita kautta niille sisdltoja toimittaviin televisio-ohjelmien tuo-
tantoyhtidihin ovat voimakkaat ja osin ennalta arvaamattomeat.

Ensisijainen tekija kanavakohtaisessa katsojaosuudessa on kanavien lukumééra. Katsoja-
osuudella tarkoitetaan sita osuutta tarkasteltavan maan tai alueen kotitalouksista tai henki-
l6istd, jotka katsovat televisiota tietyn ajanjakson aikana. Kokonaiskatsojaosuus on 100
prosenttia ja kanavakohtaiset osuudet ilmoitetaan prosentteina.

Toissijaisia tekijoitd ovat yleison koko ja gjankdyttd. Molemmat ndistd ovat suhteellisen
vakioita lyhyella ja keskipitkalla aikavalilla tarjonnasta riippumatta. Kun uusi kanava tulee
markkinoille, se el yleensa vaikuta katsojien kokonaismaardan, joten kysynta séilyy lahes
saman suuruisena. Katsojien kaytettévissa oleva aika on rajallinen ja television katseluun
kaytetty aika el juuri kasva lyhyessa gjassa. Néin ollen uudet kanavat ja niiden myota kas-
vanut televisiolahetysten yhteenlaskettu mééra eivét liséé television kulutusta merkittévasti.
Tama kysynnan ja tarjonnan kasvava erotus on kuvattu kuviossa 41.
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Kysynnéan ja tarjonnan maara

Kanavien maara

=—Ohjelmatuntien tarjonta =——TV-katseluun kaytetty aika (ohjelmatuntien kysynta)

Kuvio 41 Tdevisio-ohjelmatuntien kysynté ja tarjonta

Tuloksenatésta on ettd jokainen uusi televisiokanava liséé kilpailua ja jakaa katsojia aiheut-
taen vaistamétta markkinaosuuden laskun vanhoille tv —kanaville. Esimerkiksi ennen ne-
loskanavan toimilupaa olemassa olevat kolme kanavaa saattoivat odottaa keskimaérin kol-
manneksen katsojaosuutta kukin. Uuden kanavan myota keskimaéréinen odotusarvo laski
25 prosenttiin.

Keskimaaraisen katsojaosuuden lasku kanavamaarén kasvaessa on esitetty kuviossa 42.
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Kuvio 42 Kanavamaara ja keskimaaréinen katsojaosuus
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Matemaattinen odotusarvo e kuitenkaan ota huomioon tekijoita, jotka muokkaavat markki-
lyttéva ohjelmatarjonta, sitouttamisstrategiat ja erilaiset kilpailuedut, joita kanavilla voi olla
tal joita se voi saavuttaa. Tagta johtuen jotkut kanavat pystyvét saavuttamaan katsojaosuuk-
sia jotka ylittavét keskimaaréisen odotusarvon ohjelmavalintojensa, paremman asiakaspal-
velun, ja muiden strategisten tekijoiden avulla

Tasté seuraavat taloudelliset vaikutukset, jotka heijastuvat myos tv —yhtididen alihankkijoi-
na toimivien itsendisten tuottgjien talouteen perustuvat kaupallisten tv —yhtididen rahoitus-
pohjaan. Kaupalliset tv —yhtitt saavat tulonsa padasiallisesti mainostgjilta (poislukien oh-
jelmat, jotka voidaan laskuttaa katsojilta). Kanavakentan pirstaloituessa ja keskimaaraisten
katsojaosuuksien laskiessa yhden mainossekunnin arvo mainostagjalle laskee, koska kontak-
tien méard vahenee. Joissakin tapauksissa tata voidaan kompensoida aiempaa paremmalla
kohdennettavuudella, mutta keskimaaraisesti mainossekunnin hinta laskee.
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PAINOVIESTINTATEOLLISUUDEN ALUEELLI-
NEN KEHITYS

Painoviestintéteollisuuden toiminnan jakautuminen alueittain on muuttunut viimeisen vii-
denkymmenen vuoden aikana. Alueelliset toimijat ovat kasvattaneet merkitystéan koko
maan taloudessa. Kun tarkastellaan graafisen teollisuuden alueellisia kansantalouden lukuja
vuodesta 1955 vuoteen 1998 ndhdaan, etta toimialan alueellinen jakauma on muuttunut
merkittéavasti talla aikavalilla. Osuus koko maan graafisen alan yrityskannasta vuodesta
1950 vuoteen 2000 kasvoi merkittavasti Uudellamaalla/ltd-Uudellamaalla. Alueen osuus
kaikista graafisen alan yrityksistéa kasvoi 40 prosentista noin 46 prosenttiin vuosisadan lo-
pussa (kuva 46). Tama tarkoittaa sitd, etta padkaupunkiseutu ympéristdineen on kasvattanut
osuuttaan graafisen alan yrityskannasta 16 prosentilla viiden vuosikymmenen aikana. Mer-
kittavimmin yrityskannan suhteellisella osuudella mitattuna ovat menettéaneet Ahvenanmaa,
Pohjois-Savo, EteléPohjanmaa/Vaasan rannikkoseutu/Keskipohjanmaa ja Kymenlaak-
so/Etelé-Karjala
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Kuvio 43 Painoviestintdalan yritykset maakunnittain vuonna 1955-1999/2000

Y rityskannan alueellisten osuuksien muutokset osoittavat monien mielestd toimialan keskit-
tymista padkaupunkiseudun alueelle. Muu aineisto el kuitenkaan tue tété ndkemysta.

Vaikka Uudenmaan/It&Uudenmaan alue on kasvattanut osuuttaan painoviestintéteollisuu-
den yrityskannasta, sen osuus alan tyovoimasta on viime vuosiin saakka ollut laskeva. Tar-
kastelujaksolla 1950-2000 sen osuus alan tyovoimasta on laskenut ldhes neljanneksella
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(kuva 44). Vuonna 1950 noin 61 prosenttia graafisen alan tyontekijoista oli toissa padkau-
punkiseudun yrityksissd, mutta vuonna 2000 osuus oli pudonnut 47 prosenttiin.

Tyovoiman suhteellinen osuus on kasvanut monissa maakunnissa. Eniten ovat osuuttaan
kasvattaneet Kesk-Ssuomi, Etel&Savo, Ahvenanmaa ja Varsinais-Suomi/Satakunta.
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Kuvio 44 Painoviestintdalan henkil 6std maakunnittain vuonna 1955-1999/2000
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Kuvio 45 Painoviestintdalan henkil 6std6 maakunnittain vuonna 1999/2000
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Kuten tydvoiman, myds tuotannon arvon kehitys on ollut pédkaupunkiseudun ulkopuolisia
alueita suosiva (kuvio 46). Padkaupunkiseutu menetti vuoden 1955 ja 1998 vélisena aikana
lahes 20 prosenttia suhteellisesta osuudestaan painoviestintdalan tuotannossa siten, etta sen
kansallinen markkinaosuus laski samalla ajanjaksolla 69,1 prosentista 56,2 prosenttiin.
Markkinaosuuttaan kasvattaneita maakuntia ovat EteléSavo, Kymenlaakso/Etelé-Karjala,
Hame/Pirkanmaa/Paijdt-Hame, Lappi ja Varsinais-Suomi/Satakunta.
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Kuvio 46 Painoviestintdalan tuotannon bruttoarvo maakunnittain vuonna 1955-1999/2000

Painoviestintéteol lisuuden tuotannon bruttoarvo oli 1999 hieman alle 23 miljardia markkaa.
Painoviestintéteollisuuden tuotannon bruttoarvo jakautuminen maakunnittain vuonna 1999
on esitetty kuviossa 47.

Vuonna 1999 Uudenmaan painoviestintéteollisuuden tuotannon bruttoarvo oli léhes 12,6
miljardia markkaa eli noin 55 prosenttia toimialan tuotannon kokonaisarvosta. Pirkanmaalla
tuotannon bruttoarvo oli noin 1,6 miljardia markkaa ja V arsinais-Suomessa noin 1,5 miljar-
dia markkaa. Tuotannon arvolta kolmen suurimman maakunnan yhteenlaskettu tuotannon
arvo oli vajaat 15,7 miljardia markkaa eli yli kaksi kolmasosaa toimialan tuotannon koko-
naisarvosta. Uudenmaan, Pirkanmaan, Varsinais-Suomen, EtelaSavon ja Keski-Suomen
osuus toimialan tuotannon kokonaisarvosta on vajaat 80 prosenttia eli noin 18 miljardia
markkaa
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Kuvio 47 Painoviestintdalan tuotannon bruttoarvo maakunnittain vuonna 1999/2000
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Painoviestintéteollisuuden investoinnit olivat vuonna 1999 noin miljardi markkaa. Paino-
viestintéteollisuuden investointien jakautuminen maakunnittain vuonna 1999 on esitetty
kuviossa 48.

Vuonna 1999 Uudenmaan painoviestintéteollisuuden investoinnit olivat 1ahes 430 miljoo-
naa markkaa eli noin 40 prosenttia toimialan kokonaisinvestoinneista. Suhteutettuna paino-
viestintéteollisuuden tuotannon kokonaisarvoon oli investointiaktiivisuus kuitenkin melko
alhainen Uudellamaalla. Kaikkein eniten suhteessa tuotannon arvoon investoitiin Varsinais-
Suomessa (12,2 %) ja Pohjois-Savossa (10,7 %). Vahiten tuotannon kokonaisarvoon suh-
teutettuna investoitiin Kainuussa, Etel&-Pohjanmaalla, Eteld-Karjalassa ja Etelé Savossa.

Taulukko 5 Painoviestintdalan investointien jakautuminen maakunnittain

Investointien

Investoinnit Osuus osuus tuotannon
1 000 mk investoinneista bruttoarvosta
Uusimaa 429 315 40,8 % 3,4%
Ita-Uusimaa 25 852 25% 5,3 %
Varsinais-Suomi 184 295 17,5 % 12,2 %
Satakunta 23 621 2,2 % 4.6 %
Kanta-Hame 41 972 4,0 % 5,9 %
Pirkanmaa 88 148 8,4 % 55 %
Paijat-Hame 18 527 1,8 % 4,7 %
Kymenlaakso 23 194 2,2% 4.4 %
Etela-Karjala 5711 0,5 % 2,5%
Etela-Savo 27 073 2,6 % 2,8 %
Pohjois-Savo 49 263 4,7 % 10,7 %
Pohjois-Karjala 13 187 1,3 % 3,5%
Keski-Suomi 28 535 2,7 % 3,4 %
Eteld-Pohjanmaa 4673 0,4 % 1,6 %
Pohjanmaa 12 939 1,2 % 3,7%
Keski-Pohjamaa 6 815 0,6 % 6,0 %
Pohjois-Pohjanmaa 56 710 5,4 % 9,9 %
Kainuu -598 -0,1 % -0,6 %
Lappi 6 820 0,6 % 3,1%
Ahvenanmaa 5126 0,5 % 7,0 %
Koko maa 1051178
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Kuvio 48 Painoviestintdalan investoinnit maakunnittain vuonna 1999/2000
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Painoviestintéteollisuuden viennin arvo oli vuonna 2000 noin 2 miljardia markkaa. Vien-
nin osuus toimitusten arvosta oli noin 8 prosenttia ja painotuotannosta lahes 20 prosenttia.
Vuonna 1999 vienti oli noin 1,6 miljardia markkaa ja sen osuus noin 7 prosenttia painovies-
tintéteollisuuden toimitusten arvosta. Painoviestintéteollisuuden viennin jakautuminen
maakunnittain vuonna 1999 on esitetty kuviossa 49

Viennin merkityksessd on huomattavia maakuntien valisia eroja. Esimerkiksi EteléSavon
osuus painoviestintdteollisuuden tuotannon kokonaisarvosta oli vuonna 1999 vain 4,2 pro-
senttia, mutta toimialan kokonaisviennista EteléSavon osuus oli vajaa kolmannes eli |ahes
puoli miljardia markkaa. Etelé&-Savon painosviestintéteollisuuden toimituksista hieman yli
puolet meneekin vientiin. Kymenlaakson painoviestintéteollisuuden toimitusten arvosta
noin kolmannes on vientia. 1t&Uudellamaalla viennin osuus oli noin 13 prosenttia ja Pir-
kanmaalla noin 10 prosenttia. Varsinais-Suomessa ja Satakunnassa viennin osuus oli noin 9
prosenttia toimitusten bruttoarvosta.

Uudenmaan osuus toimialan viennisté on vajaa neljannes eli vajaat 382 miljoonaa markkaa.

Uudellamaalla viennin merkitys on kuitenkin melko véhéinen, silla viennin osuus on vain 3
prosenttia tuotannon kokonaisarvosta

Taulukko 6 Painoviestint&alan tuotannon ja viennin jakautuminen maakunnittain

Tuotannon Osuus Viennin Viennin osuus
bruttoarvo tuotannon arvo Osuus tuotannnon
1 000 mk bruttoarvosta 1 000 mk viennista bruttoarvosta
Uusimaa 12 557 226 54,8 % 381 603 23,8 % 3,0%
Ita-Uusimaa 486 705 21% 63 908 4.0% 13,1 %
Varsinais-Suomi 1510 323 6,6 % 137 651 8,6 % 9,1 %
Satakunta 516 889 23% 45 976 2,9% 8,9 %
Kanta-Hame 711 889 3,1% 28 257 1,8 % 4,0%
Pirkanmaa 1 596 552 7,0 % 160 869 10,1 % 10,1 %
Paijat-Hame 391 295 1,7% 3 396 0,2% 0,9 %
Kymenlaakso 531 048 2,3% 179 454 11,2% 33,8 %
Etela-Karjala 231 403 1,0% 4504 0,3% 1,9 %
Etela-Savo 959 600 42 % 490 922 30,7 % 51,2 %
Pohjois-Savo 460 475 2,0% 1991 0,1% 0,4 %
Pohjois-Karjala 381 896 1,7% 23 065 1,4 % 6,0 %
Keski-Suomi 842 599 3,7% 34 179 2,1% 4.1 %
Eteld-Pohjanmaa 298 394 1,3% 8 814 0,6 % 3,0%
Pohjanmaa 352 828 1,5% 19 844 1.2% 5,6 %
Keski-Pohjamaa 113713 0,5 % 0,0 % 0,0 %
Pohjois-Pohjanmaa 572 392 2,5% 4 825 0,3% 0,8 %
Kainuu 104 446 0,5 % 0,0 % 0,0 %
Lappi 223 023 1,0% 6 514 0,4 % 2,9%
Ahvenanmaa 73 613 0,3% 4 890 0,3% 6,6 %
Koko maa 22 916 309 1 600 662
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Kuvio 49 Painoviestintdalan vienti maakunnittain vuonna 1999/2000
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SUURIMMAT TOIMIJAT ALUEELLISILLA
MAINOSMARKKINOILLA

4.1 SanomaWSOY -konserni

Fuusiossa 1.5.1999 syntynyt SanomaWSOY on Suomen suurin viestintékonserni ja alansa
suurin porssiyhtié Pohjoismaissa. SanomaWSQY :n liikevaihto vuonna 2000 oli 1,4 miljar-
diaeuroaeli noin 8,3 miljardia markkaa. Vuonna 2000 konserni ty6llisti noin 13 300 henki-
68 SanomaWSOY:n viisi tytarkonsernia toimii lagjasti viestintéalan eri alueilla tarjoten
uutisia, sanoma- ja aikakauslehtid, kirjoja, opetustuotteita ja viihdetta

Sanoma-konserni kustantaa sanomalehtia ja taloustietoa seka harjoittaa uusmedialiiketoi-
mintaa ja kaupallista painotoimintaa. Sanoma-konsernin pddtuote Helsingin Sanomat on
Pohjoismaiden suurin péivalehti, jonka levikki on noin 440 000 kappaletta. Konserni julkai-
see myos kuusipdivéista valtakunnallista iltapéivélehtea |lta-Sanomia, jonka levikki on yli
214 000 kappaletta.

Sanoma-konserniin kuuluva Startel Oy kustantaa Taloussanomia ja verkkosanomalehted
seka tuottaa uutistoimistopalveluja ja yritysten verkkopalveluja. Viisi kertaaviikossa ilmes-
tyvan Taloussanomien levikki on reilut 32 000 kappaletta.

Sanoma-konserniin kuuluva Kymen Lehtimedia -konserni kustantaa Kaakkois-Suomessa
kolmea paivalehted, kuutta paikallislehtea ja yhta ilmaisjakelulehted. Konsernilla on myds
rotaatiopainot Kouvolassa ja Lappeenrannassa. Vuonna 2000 Kymen Lehtimedia Oy:n lii-
kevaihto oli 373,8 miljoonaa markkaa. Konsernin palveluksessa oli noin 500 henkil6a.
Kymen Lehtimedia Oy omistaa 41,2 prosenttia Hdmeen Sanomat Oy:sta.

Lappeenrannassa ilmestyva Etelé&-Saimaa on levikiltdan suurin Kymen Lehtimedia —
konserniin kuuluvista seitsenpéivéisista sasnomalehdista. EtelaSaimaan levikki on reilut 34
kouvolalainen Kouvolan Sanomat ja Kotkassa ilmestyva Kymen Sanomat. Kouvolan Sa-
nomien levikki on noin 30 000 kappaletta ja Kymen Sanomien reilut 27 000 kappaletta.
Kymen Lehtimedian julkaisemien kolmen seitseman kertaa viikossa ilmestyvéan sanoma-
lehden yhteenlaskettu levikki on yli 90 000 kappaletta. Kymen Lehtimedia-konserniin kuu-
luvat paikallislehdet ovat Anjalankosken Sanomat, Joutseno, Kaakonkulma Virolahdella,
Luuméen Lehti, Pitdjanuutiset Mantyharjulla ja Uutisvuoksi Imatralla. Kymen Lehtimedia-
konsernin julkaisemien paikallislehtien yhteenlaskettu levikki on yli 30 000 kappaletta. Li-
sdksi konserniin kuuluu kerran viikossa noin 33 000 kotitalouteen Lappeenrannan, Lemin,
Taipalsaaren ja Joutsenon alueella jaettava ilmaisjakelulehti Lappeenrantalainen.
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Sanoma —konserni omistaa myds hieman yli 21 prosenttia Janton- viestintakonsernista, joka
julkaisee esimerkiksi useita ilmaisjakelulehtia

Infosto Mediat Oy on kuluttgjien véalisen kaupankaynnin innovatiivisten ja kannattavien
metodien ja palvelujen kehittgj, joka auttaa yksityisostgjia ja -myyjia tekemaan loistavia
kauppoja. Y hti6 julkaisee Suomen suurinta ilmoita-ilmaiseksi -lehted, Keltaista Porssig, ja
sen virolaista sisarjulkaisua Kuldne Borsia. Keltaisen Porssin verkkopavelu on yksi Suo-
men suosituimmista verkkopal veluista.

SanomaWsSQY :n tarkeimmét sahkoisen viestinnan liiketoiminnot ja kehityshankkeet orga
nisoitiin uuteen tytérkonserniin, SWelcomiin, kesalla 2000. SWelcom Oy:n liikevaihto
vuonna 2000 oli 470 miljoonaa markkaan. Helsinki Mediasta SWelcomiin siirtyivét valta-
kunnallista televisiotoimintaa harjoittava Oy Ruutunelonen Ab, Suomen Medianelonen Ab,
Helsinki Televisio Oy, Elokuvakanava-projekti, Verkkovoima-yksikkd, Tuotantotalo Wer-
ne ja Mandag Oy. SanomaWSOY :n emoyhtitsta konserniin siirtyi Swwap Oy ja vetovastuu
sen hallinnoimaan kanavanippu C:hen siséltyvét Elokuvakanavan ja Nelosen liséksi WSOY
Koulukanava ja Canal +.

Sanoma Magazines aloitti toimintansa 1.10.2001. Uusi tytdrkonserni muodostettiin Sano-
maWSOY :n ostettua VNU:n aikakauslehtiliiketoiminnan (Consumer Information Group,
CIG). Konserniin sisdltyvét sekd entisen Helsinki Median ettéd ostetun CIG:n toiminnot.
Y hdekséssa Euroopan maassa toimiva Sanoma Magazines on SanomaWSOY -konsernin
suurin liiketoiminta-alue. Konsernin liikevaihto vuonna 2000 (pro forma) oli 976 miljoo-
naan euroa eli noin 5,8 miljardia markkaa. Sanoma Magazines julkaisee noin 300 lehted yh-
deksassd maassa (Belgia, 1so-Britannia, Hollanti, Romania, Ruotsi, Slovakia, Suomi, Tshe-
kin tasavalta, Unkari). Sanoma Magazines Finland julkaisee 47 aikakauslehted Suomessa ja
kolmea Ruotsissa. Sanoma Magazines Finland Oy:n tuotevalikoimaan kuuluu naisten- ja
perhelehtid, lasten ja nuorten lehtia ja Kirjoja, tietotekniikkalehtia seka yritysjulkaisuja ja -
hakemistoja.

SanomaWsSOY -konserniin kuuluu Suomen suurin Kirjankustantaja Werner Soderstrom
Osakeyhtio. WSOY —konserni on myds Pohjoismaiden suurin kirjanpainaja. Y htio on lisak-
si suuri kalenterikustantaja Pohjoismaissa. WSOY :n yleisen kirjallisuuden yksikko julkai-
see kotimaista ja kdannoskirjallisuutta seka tietokirjoja. Oppimateriaalit-yksikké kustantaa
pedagogisia viestintétuotteita painetussa ja sahkodisessd muodossa. Business Information-
yksikko tuottaa yritysjulkaisuja, sanakirjoja, paikantamispalveluja (Genimap) seka tietotek-
niikan kirjoja ja verkko-opetusratkaisuja (Docendo). Weilin& G6os kehittda ja markkinoi
kuluttgjille suoramyyntiin sopivia tieto- ja sanakirjatuotteita. eWSOY-yksikkd vastaa
WSOY :n Opit-oppimisportaalista seka kuluttajille suunnattujen multimediatuotteiden kus-
tantamisesta ja myynnista. Yksikkd hallinnoi liséksi konsernin uusmediayhtidité, Eversc-
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reen Mediateamia ja Young Digital Polandia. WSOY :n painotoiminta on organisoitu kol-
meen tytaryhtioon. WS Bookwell tarjoaa painopalveluja Pohjois-Euroopan markkinoille.
Lonnberg Painot -ryhma (F.G. Lonnberg, Savypaino seka Mainos ja Etiketti) on keskittynyt
mainospainotuotteisiin, vuosikertomuksiin ja lahjapakkauksiin. Tummavuoren Kirjapaino
on digitaalitekniikkaan erikoistunut painotalo. Kalenteriryhmédan kuuluvat suomalaisen
Ajasto Osakeyhtion liséksi ruotsalainen Almanacksforlaget AB ja norjalainen Emil Moes-
tue as.

SanomaWSQY -konserniin kuuluvat my6s Rautakirjan R-kioski kioskiketju ja Lehtipiste
maan suurin lehtijakeluyhtio. Konserniin kuuluvat lisdksi Suomalainen Kirjakauppa Kirja-
kauppaketju, ja elokuvatoimintaa harjoittava Finnkino. SanomaWSOY omistaa Helsingin
poOrssissa noteerattavasta Rautakirjasta yli 50 prosenttia.

4.2 AlmaMedia-konserni

Alma Media on Helsingin Porssissd noteerattu mediayritys. Konsernin paaliiketoiminta:
alueet ovat sanomalehtien kustantaminen, taloudellisen informaation kustantaminen ja jake-
lu, televisio- ja radioliiketoiminta, uusmedia ja painotoiminta. Konsernin liikevaihto vuon-
na 2000 oli 2,9 miljardia markkaa ja sen palveluksessa tydskentelee noin 2 900 kokoaikais-
tajanoin 1 300 osa-aikaista tyontekijaa

Alma Median sanomalehtien kustantamisesta vastaa Alpress-liiketoimintaryhmé. Alpress
kustantaa yhteensi noin kolmeakymment& sanomalehted, joiden levikki on yhteensi 500
000 kpl jajotkatavoittavat yli 1,5 miljoonaa lukijaa. Lehtien kustannustoimintaan keskitty-
van Alpress-ryhmén muodostavat valtakunnallinen lltalehti sek& seitsemana péaivana vii-
kossa ilmestyvat Aamulehti, Satakunnan Kansa, Lapin Kansa, Pohjolan Sanomat ja Kai-
nuun Sanomat. Liséksi Alpress kustantaa 17 paikallislehted seké 7 kaupunki- jailmaisjake-
lulehtea

Valtakunnallisen kuusipéivaisen lltalehden levikki on ldhes 133 000 kappaletta. Vuonna
2000 Iltalehden liikevaihto oli 260 miljoonaan markkaa. Tampereella ilmestyva Aamulehti
135 000 kappaletta. Aamulehden liikevaihto oli vuonna 2000 noin 397 miljoonaa markkaa.
Porissa ilmestyvan Satakunnan Kansan levikki on noin 57 000 kappaletta. VVuonna 2000
Satakunnan Kansan liikevaihto oli 126 miljoonaa markkaa. Rovaniemell& ilmestyvéan Lapin
Kansan levikki pysyi on noin 36 000 kappaletta. Lapin Kansa Oy:n lehtien liikevaihto oli
vuonna 2000 noin 80 miljoonaa markkaa. Sanomalehti Lapin Kansan lisaksi Lapin Kansa
Oy julkaisee Kemijarvella ilmestyvéé paikallislehti Koillis-Lappia ja Rovaniemen kaupun-
gissa ja maalaiskunnassa jaettavaa ilmaisjakelulehti Uutta Rovaniemeéd. Uuden Rovaniemen
painosmagrd on noin 30 000 kappaletta. Alma Median omistusosuus Lapin Kansa Oy:sta oli
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76 prosenttia vuoden 2000 lopussa. Kemissa ilmestyvan Pohjolan Sanomien levikki on
hieman yli 23 000 kappaletta. Vuonna 2000 Pohjolan Sanomien liikevaihto oli 55 miljoo-
naa markkaa. Alma Median omistusosuus Pohjolan Sanomia kustantavasta Pohjolan Sano-
mat Oy:sta oli vuoden 2000 lopussa 91,8 prosenttia. Yhtio julkaisee Pohjolan Sanomien
lisdksi Kuriiri-ilmaisjakelulehted ja osakkuusyhtionsd kautta Medn Tornionlaakso -
sanomalehted. Kgjaanissa ilmestyvan Kainuun Sanomien levikki on yli 23 000 kappaletta.
Kainuun Sanomat Oy:n liikevaihto oli vuonna 2000 noin 48 miljoonaa markkaa (47 Mmk).
Alma Median omistusosuus Kainuun Sanomat Oy:sta oli vuoden 2000 lopussa 92 prosent-
tia. Alpressin julkaisemien viiden seitseman kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien yh-
teenlaskettu levikki on ldhes 275 000 kappaletta.

Suurin osa Alpressin paikallislehdistd on keskitetty Suomen Paikallissanomat Oy:66n.
Vuonna 2000 Suomen Paikallissanomat Oy:n liikevaihto oli 101 miljoonaa markkaa. Vuo-
den lopussa ryhméaan kuului 14 eri puolilla Suomea ilmestyvaa paikallislehtea ja 3 kaupun-
kilehted. Suomen Paikallissanomat Oy:n julkaisemat paikallislehdet ovat Kankaanpaan
Seutu, KoillissHame Jamsassa, Kurun Sanomat, Merikarvia-lehti, Nokian Uutiset, Pyhgjo-
kiseutu Oulaisissa, Raahen Seutu, Suur-Keuruu, Valkeakosken Sanomat, Uutismarkku
Noormarkussa, Sydan-Satakunta Harjavallassa, Kuhmolainen, Sotkamo ja Yl&Kainuu
Suomussalmella. Niiden yhteenlaskettu levikki on vajaat 94 000 kappaletta. Liséksi Suo-
men Paikallissanomat Oy julkaisee Oulun Eteldinen, Raahelainen, Jokilaakso ja Vekkari
nimisia ilmaisjakelulehtid. Raahelainen ilmestyy kahdesti viikossa Raahen talousalueella.
Lehden jakelualueeseen kuuluvat Raahe, Pattijoki, Siikajoki, Ruukki, Pyhgjoki ja Vihanti.
Lehden jakelumaara on vajaat 17 000 kappaletta. Jokilaakso jaetaan kerran viikossa noin 12
000 kotiin Harjavallassa, Kokeméel 1§, Kiukaisissa, Nakkilassa ja osassa Koyliota Vekkari
jaetaan kaikkiaan 17 000 kotitalouteen Jamsén, Jamsénkosken, Korpilahden, Kuhmoisten,
Lankipohjan ja Kuoreveden alueella.

Taloudellisen informaation tuotanto ja jakelu eri jakelukanaviin on koottu Business I nfor-
mation Groupiin. Sen térkeimpia tuotteita ovat painettava Kauppalehti, MTV 3-kanavalla
nakyvét talousuutiset seka sahkodinen Kauppalehti Online -palvelu. Ryhméaan kuuluvat
myds yritysanalyyseja tuottava Balance Consulting Oy ja osakkuusyhtitné Baltian johtava
uutistoimisto Baltic News Service. Business Information Groupin paatuote on viitend paiva
viikossa ilmestyva Kauppalehti, jonka levikki on yli 85 000 kappaletta.

Broadcasting-liiketoimintaryhma vastaa Alma Median radio- ja televisioliiketoiminnasta.
Liiketoimintaryhm&an kuuluu valtakunnallisesta MTV3-kanavasta ja kaapelikanava
TVTV!.stavastaavaMTV Oy, Oy Suomen Uutisradio Ab (valtakunnallinen Radio Nova) ja
osakkuusyhtiond Ruotsissa toimiva TV4 AB. MTV 3-kanavan osuus Suomen televisiomai-
nonnasta on noin 75 prosenttia
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New Media -liiketoimintaryhméa vastaa konsernin uuden median kaupallisista liiketoimin-
noista seka tarvittavien verkkopalvelujen teknisesta yllapidosta, kehityshankkeista ja tutki-
mustoiminnasta.

Alprint-liiketoimintaryhma on erikoistunut A4-kokoisten heat set -tuotteiden painamiseen.
Sen keskeisen tuotevalikoiman muodostavat aikakauslehdet ja sdannodllisesti ilmestyvét
mainosluettelot. Alprint vastaa keskitetysti Alma Media -konsernin painopalveluiden
myynnistd ja painotoiminnassa tarvittavien materiaalien hankinnasta.

43 TSYhtyma

TS Yhtyman liikevaihto vuonna 2000 oli vajaat 1,5 miljardia markkaa ja konsernin henki-
[6stomadra oli noin 1 900 henkiléa. TS-Y htymaan kuuluvat yritykset julkaisevat Varsinais-

sanomalehti Turun Sanomat. Turun Sanomien levikki on noin 114 000 kappaletta. Turun
Sanomien liikevaihto oli vuonna 2000 noin 356 miljoonaa markkaa, josta ilmoitusmyynnin
osuus oli noin kaksi kolmasosaa.

Viestintaryhmaén kuuluu myos Salon Seudun Sanomat -konserni, jonka liikevaihto oli
vuonna 2000 vajaat 80 miljoonaa markkaa. Salon Seudun Sanomat —konsernin térkein tuote
000 kappaletta. Salon Seudun Sanomat —konsernin julkaisemat muuta sanomalehted ovat
Uudenkaupungin Sanomat, Laitilan Sanomat, Somero ja saukkolalainen Y kkdssanomat.
Konsernin julkaisemien harvemmin ilmestyvien sanomalehtien yhteenlaskettu levikki on
reilut 21 000 kappaletta. Salon Seudun Sanomat —konserniin kuuluvat liséksi kaupallista
radiotoimintaa harjoittava Salon Seudun Alueradio Oy (Radio 88,2).

TS-Sahkoinen viestintd —yhmaan kuuluvat Turku-TV ja Turun Kaapelitelevisio Oy. Turun
Sanomien toimitukseen kuuluvan Turku TV:n uutiset ndkyvét kaapeliverkossa yli 70.000
talouteen péivittain. Turku TV tuottaa uutisia ja gjankohtaisohjelmia myds MTV3:lle. Tu-
run Kaapelitelevision verkossa vélitetdan kaikkiaan 31 televisiokanavaa, joista 15 tarjotaan
peruspalveluna. Lisaksi verkon kautta kaikkien ulottuvilla on 17 radiokanavaa. Turun Kaa-
pelitelevisio Oy:n liikevaihto oli vuonna 2000 noin 18 miljoonaa markkaa.

Turku-Media —ryhméan kuuluvat Turun Tietotarjonta Oy, Turun Paikallisradio Oy, Turun
Tietokuva Oy ja Adnimaa Oy. Turun Tietotarjonta Oy julkaisee kerran viikossa ilmestyvaa
Aamuset —ilmaisjakelulehted, joka jaetaan noin 113 000 kotitalouteen Turussa ja sen ympa
ristékunnissa. Kerran kuussa tehtava lagjennettu jakelu kattaa noin 127 000 kotitaloutta.
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Turun Paikallisradio Oy harjoittaa kaupallista radiotoimintaa (Radio Auran Aallot ja Radio
Majakka).

TS-Painopalvelut —ryhméan Hansaprint Oy, Polytypos Oy ja Repro-Time Oy. Hansaprint
on Suomen suurin painotalo. Hansaprintin painot Turussa, Salossa ja Vantaalla muodosta
vat yli 800 tyontekijan kokonaisuuden, joka keskittyy graafisen viestinnan kokonaisratkai-
sujen ja niita tukevien tietojarjestelmien kehittémiseen. Hansaprintin tuotealueet ovat aika-
kauslehdet liitteineen, luettelot ym. tietokantatuotteet, markkinointiesitteet liitteineen ja
suoramarkkinointituotteet seka tekniset tuotemanuaalit. Yrityksen liikevaihto vuonna 2000
oli noin 880 miljoonaa markkaa. Hansaprintilla on tytéryhtioita ja yhteistytkumppaneita
kaikissa Pohjoismaissa sekd Vengélla ja Baltiassa. Hansaprint Oy:n toinen merkittava
omistaja on SanomaWSQOY —konserniin kuuluva Sanoma Magazines. Polytypos Oy on pai-
notalo, jonka erikoisosaamista ovat lomakkeet. Polytypos Oy:n lomakeryhma on jaettu kah-
teen erilliseen tuotantolaitokseen Turengissa ja Turussa. Yhtion liikevaihto oli vuonna
2000 vajaat 100 miljoonaa markkaa.

Liséksi TS'Yhtymalla on omistusosuuksia muista viestintdalan yrityksistd, kuten esimer-
kiksi Savon Mediat Oy:sta (7,7 %), Startel Oy:sta (10%) ja Ruutunelonen Oy:sté (9,4 %).

4.4 Keskisuomalainen -konserni

Keskisuomalainen Oyj on Jyvaskylassa toimiva viestintékonserni, johon kuuluvat emoyhti-
On liséksi taysin omistetut tytaryhtiot Suur-Jyvaskylan Lehti Oy ja Jakeluporras Oy. Kon-
serniin kuuluu myos Savon Mediat Oy, jonka pdétuote on Kuopiossa ilmestyva sanomalehti
Savon Sanomat, josta tuli tytaryhtio 66,6 prosentin omistuksella 22.11.2001. Sitd ennen se
oli osakkuusyhtiona Keskisuomalainen Oyj:n osakkuusyhtidita ovat Véali-Suomen Media
Oy (20,0 %), Arena Partners Oy (27,8 %) ja Jyvaskylan Messut Oy (24,3 %).

Y htién paétuote on Suomen vanhin suomenkielinen sanomalehti Keskisuomalainen. Keski-
suomalainen ilmestyy seitseméné paivana viikossa ja sen levikki on 77 475 kappaletta. Le-

Keskisuomalainen Oyj kustantaa lisdksi kuutta paikallislehted: Hankasalmen Sanomia
Hankasalmella, Kuorevesi- Mantt&Vilppula -lehted Méantassa, Laukaa-Konnevesi -lehtea
Laukaassa, Viitasaaren Seutua Viitasaarella, Viiden kunnan Sanomia Karstulassa ja Sisa
Suomen Lehted Aanekoskella. Keskisuomalainen Oyj:n julkaisemien paikallislehtien yh-
teenlaskettu levikki on reilut 35 000 kappaletta.
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Keskisuomalainen Oyj:n tytaryhtio Suur-Jyvaskylédn Lehti Oy julkaisee ilmaisjakelulehti
Suur-Jyvaskylan Lehted, City Jyvaskyla -lehteda ja jakaa mainospainotuotteita. Suur-
Jyvéskylén lehden painosmééra on 61 500 kappaletta ja sen jakelualue on Jyvaskylan kau-
punki, Jyvaskylan maalaiskunta, Muurame ja Laukaan Tiituspohja. Lisaksi jaellaan lehtite-
lineista kautta koko Jyvaskylan seudun.

Savon Mediat Oy:n omistavat Keskisuomalainen Oyj (66,6 %), Sanoma Osakeyhti6 (14,5
%), llkkaY htyma Oyj (11,2 %) ja TS-yhtyma Oy (7,7 %). Y htion paéatoimialana on sano-
malehtien kustantaminen. Liséksi yhtio harjoittaa sanomalehtien ja muiden painotuotteiden
painamista Konsernin liiketoiminta keskittyy Kuopion, lisalmen ja Pieksdméen-V arkauden
markkina-alueille.

Warkauden Lehti Oy kustantaa 6 kertaa viikossa ilmestyvaa Warkauden Lehted. Warkau-
den Lehden levikki on 11 741 kappaletta. Savon Mediat —konserniin kuuluu myds Leh-
tisepat Oy, joka kustantaa 3 kertaa viikossa ilmestyvéd Pieksdméen Lehted. Pieksaméen
Lehden levikki on hieman yli 7.000 kappaletta.

Savon L ehtikustannus Oy on Savon Mediat Oy:n tytaryhtio, joka kustantaa kymmenté pai-
kallislented. Savon Lehtikustannus Oy:n julkaisemia paikallislehtié ovat Heinaveden Lehti,
Koillis-Savo Kaavissa, Métti ja Liisa Lapinlahdella, Miilu Sonkajérvella, Pielavesi-Keitele,
Pitgaénen Nilsidssg, Puruvesi Punkaharjulla, Soisalon Seutu Leppavirralla, SisaSavon
Sanomat Suonenjoella ja Uutis-Jousi Siilinjarvella. Savon Lehtikustannus Oy:n julkaisemi-
en paikallislehtien yhteenlaskettu levikki on noin 60 000 kappaletta. Konserniin kuuluu
my0s iisalmelainen paikallislehti Salmetarta julkaiseva Salmetar Oy. Salmetar —lehden le-
vikki on noin 5 000 kappaletta.

Savon Mediat —konserniin kuuluva Viikkosavo Oy julkaisee ilmaisjakelulehti Kaupunkileh-
ti Viikkosavoa. Kaupunkilehti Viikkosavo jaetaan maksuttomana jokaiseen kuopiolaisko-
tiin kerran viikossa keskiviikkoisin. Viikkosavon painos on 56 000 kappaletta ja lehdella on
noin 100.000 lukijaa.

Lisdksi Savon Mediat Oy:n kuuluvat kaupallisen radiotoimintaan oikeuttavat toimiluvan
omaavat Kuopion Oikea Asema Oy ja Y& Savon Radioyhtio Oy. Edella esiteltyjen yritys-
ten liséksi Savon Mediat —konserniin kuuluu joukko muita yrityksia
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4.5 Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj

Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj on viestintakonserni, jonka padatoimipaikkana on Joensuu.
Konsernin liikevaihto oli vuonna 2000 noin 337 miljoonaa markkaa ja sen henkilostomaara
oli noin 450 henkiléd. Emoyhtio harjoittaa kirjapainotoimintaa ja julkaisee seitsemanpéi-
vaistd maakuntalehti Karjalaista, jonka levikki on hieman alle 48 000 kappaletta. Vientiin ja
kotimaisiin suurasiakkaisiin keskittyva kirjapaino toimii markkinointinimella PunaMusta.
Painopalveluja taydentda pakkaus- ja merkintétuotteita valmistava Paperityd Oy Helsingis-
si. Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj:l1& on nelja tytaryhtiéta joiden julkaisemina ilmestyvét
paikallislehdet Lieksan Lehti, Parikkalan Sanomat, Pogostan Sanomat [lomantsissa ja Y &
Karjala Nurmeksessa. Konsernin tytaryhtiéiden julkaisemien paikallislehtien yhteenlaskettu
levikki on l&hes 23 000 kappaletta. Konserniin kuuluu myds kaupunkilehted Karjalan Heili
julkaiseva Karelia Viestinta Oy. Karjalan Heili ilmaisjakelulehted jaetaan kahdesti viikossa
Joensuussa ja sen kuudessa ympaéristokunnassa noin 43 000 kotitalouteen.

4.6 llkkaY htyma

llkkaY htyméa on viestintdalan konserni, jonka paatoimipaikat ovat Seingjoella ja V aasassa.
Sen liiketoiminta-alueet ovat maakunta- ja paikallislehtien kustantaminen, niihin liittyvét
sdhkdiset palvelut seka graafinen teollisuus. Konsernin liikevaihto vuonna 2000 oli 302
miljoonaa markkaa ja sen palveluksessa tydskentelee noin 450 henkil6a

lIkkaY htyma julkaisee kahta péivélehted, kuutta paikallislehteé ja kahta ilmaisjakelulehtea.
la ilmestyvén Ilkan levikki on yli 55 000 kappaletta ja vaasalaisen Pohjalaisen vajaat 34
000 kappaletta Ilkka-yhtyman paikallislehdet on keskitetty Pohjanmaan L&hisanomat
Oy:006n. Pohjanmaan Lahisanomat Oy:n julkaisemia paikallislehtid ovat EteldPohjanmaa
Seindjoella, Harmét Harmassa, Jurvan Sanomat, Jarviseutu Alajarvelld, Suupohjan Sanomat
Kristiinankaupungissa ja Viiskunta Alavudella. Pohjanmaan Léhisanomat Oy:n julkaisemi-
en paikallislehtien yhteenlaskettu levikki on yli 31 000 kappaletta. Ilkka-yhtyman kustan-
teisiin kuuluu liséksi ilmaisjakelulehdet Vaasan lkkuna ja Uusi Vaasalainen. Kumpaakin
kaupunkilehted jaetaan kerran viikossa Vaasan kaupunkiin ja Mustasaaren kunnan tagja-
miin 34 500 kappaleen painoksina.

[-print Oy ja sen tytaryhtié Oy I-print Wasa Ab vastaavat yhtyman graafisesta toiminnasta
keskittyen sanomalehtien sek& mainos- ja somistusmateriaalien tuottamiseen. Y htyman
osakkuusyhti6itd ovat mm. Pohjanmaan Paikallistelevisio Oy (50 %), Véli-Suomen Media
Oy (40 %), Etelé&-Pohjanmaan Viestinta Oy (31.5 %). Etelé&-Pohjanmaan Viestinta Oy (Ra-
dio Seindjoki) harjoittaa kaupallista radiotoimintaa Seingjoen alueella.
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4.7 Janton —konserni

Janton on viestintdalan konserni, jonka paatoimialat ovat kustannustoiminta, jakelutoiminta
jaradiotoiminta. Konsernin liikevaihto vuonna 2000 oli 291 miljoonaa markkaa ja sen pal-
veluksessa tyoskentelee noin 310 henkil6a. Jantonin lehtiryhmaan kuuluva City-lehti ilmes-
tyy yli 50 paikkakunnalla. City-lehden noutolevikki on 225 000 kappal€etta ja noutopisteita
on yli 500. Eri painoksia on yhdeksan; Helsinki, Turku, Tampere, Lahti, Oulu/Rovaniemi/
Kemi/Tornio, Jyvaskyld, Pori, Vaasa/Seingoki ja Kuopio/Joensuu. City-lehden Helsingin
painos ilmestyy kahdesti kuukaudessa. Muut painokset ilmestyvét kerran kuukaudessa.
Lehtiryhma tuotteisiin kuuluvat myos ilmaiseksi jaettavat kaupunkilehdet Alueuutiset,
Tamperelainen ja Turkulainen sek& Uutislehti100. Alueuutiset jaetaan neljanad alueellisena
painoksena kahdesti viikossa lahes 440 000 kotitalouteen pddkaupunkiseudulla. Tampere-
laisen painos on 130 000 kappaletta, joka jaetaan kahdesti viikossa Tampereen, Kangas-
alan, Lempaalan, Nokian, Pirkkalan ja Y16jarven alueen kotitalouksiin. Turkulaisen painos
on noin 129 000 kappaletta, joka jaetaan kahdesti viikossa Turun, Kaarinan, Raision, Naan-
talin, Ruskon, Piikkion, Paraisten alueen talouksiin. Padkaupunkiseudulla maanantaista per-
jantaihin jaettavalla Uutislehti 100:Ila on 232 000 lukijaa (AMT, 2000). Lehden liikevaihto
oli vuonna 2000 noin 19 miljoonaa markkaa.

Konsernin lehtiryhmdan myods Lénsi-Uusimaa Oy joka julkaisee kuusipdivéista Lohjalla
ilmestyvaa Lansi-Uusimaa —sanomalehted. Lehden levikki on noin 13 000 kappaletta. Lan-
si-Uusimaa Oy julkaisee myds kolmea ilmaisjakelulehted. Yrityksen julkaisemat ilmaisja-
kelulehdet ovat Iltalohja, Vihdin Uutiset ja Karkkilalainen. Iltalohja ilmestyy kerran viikos-
sa ja Vihdin Uutiset kahdesti viikossa. Karkkilalainen jaetaan torgtaisin joka talouteen
Karkkilassa ja lahiympéristossa. Sen painosmééra 10 000 kappaletta.

Janton Oyj:n (50 %) ja Keski-Uusimaa Oy:n (50 %) omistama Lansivayla Oy julkaisee
kaksi kertaa viikossa ilmestyvéa Lansivaylalehted, jonka jakelualueena on Espoo, Kauni-
ainen ja Kirkkonummi. Mainosrahoitteisen Lansivaylan painos on 113 000 kappaletta ja se
jaetaan alueen jokaiseen kotitalouteen. Lansivayla Oy:n liikevaihto on noin 25 miljoonaa

Janton —konsernin sahkoisia viestimia edustaa Janton Oyj:n (65 %) ja Keski-Uusimaa Oy:n
(35 %) omistama Suomen Savelradio Oy, joka harjoittaa kaupallista radiotoimintaa Uu-
denmaan alueella. Suomen Sdvelradio Oy:n liikevaihto oli vuonna 2000 noin 10 miljoonaa
markkaa. Kevadlla 2000 Janton Oyj hankki enemmistén Skycom Oy:n osakekannasta ja
syksylla 2000 Janton Oyj:lle my6nnettiin TV-toimilupa. Televisiotoimintaa harjoittaa TV-
Tamperelainen Oy, joka on ainoa paikallinen TV-yhtio, joka lahettéé ohjelmaa seka anten-
ni- ettd kaapelitalouksiin. Lisdksi Janton —konserni omistaa 20 prosenttia digitaaliseen tele-
visiotoimintaan oikeuttavan toimiluvan saaneesta Wellnet Oy:sta
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4.8 Keski-Uusimaa -konserni

Keski-Uusimaa -konserni koostuu emoyhtié Keski-Uusimaa Oy:std ja kahdeksasta tytaryh-
tiostd, joista kuusi julkaisee Uudenmaan alueella yhteensd 11 sanoma ja paikallislehted
sekda kahta ammattilehted ja yksi on digitaaliseen painamiseen erikoistunut painotalo. Kon-
sernin liikevaihto vuonna 2000 oli yli 250 miljoonaa markkaa ja henkilostomaara yli 400.
Konsernilla on kolme kirjapainoa: Keski-Uusimaan kirjapaino Tuusulassa ja Uusimaa Oy:n
kirjapaino Porvoossa seka Otamedia Oy:n digitaalinen painotalo Espoossa.

Tuusulassa ilmestyvan Keski-Uusimaa —lehden levikki on vajaat 22 000 kappaletta. Lisaksi
Keski-Uusimaa Oy julkaisee kerran viikossa ilmestyvaa Sipoon Sanomia, jonka levikki on
ilmestyva Uusimaa, jonka levikki on vain vajaat 13 000 kappaletta. Hyvinkaan Lehtitalo
Oy on Keski-Uusimaa Oy:n tytaryhtio, joka kustantaa kuudesti viikossa ilmestyvaa Hyvin-
k&an Sanomia. Hyvinkéén Sanomien levikki on hieman yli 12 800 kappaletta. Hyvinkaan
Lehtitalo Oy julkaisee myos kahta ilmaisjakelulehtea Hyvinkéén Uutisia ja Nurmijérven
Extra Uutisia. Hyvink&an Uutiset jaetaan kerran viikossa noin 25 000 talouteen Hyvinkaalla
jasen ympéristdalueilla. IImaisjakelulehti Tuusulanjérven Viikkouutiset ilmestyy kaksi ker-
taa viikossa ja se jaetaan 47 200 kotitalouteen Jarvenpaassa, Keravalla, Tuusulassa ja Por-
naisissa seké osittain Mantsalassa ja Sipoossa. Helsingin Lahilehti Oy:n kustantamat kaksi
ilmaigiakelulehted ovat MaTaPuPu ja It&Helsingin Uutisia. MaTaPuPu jaetaan kahdesti
viikossa yli 50 000 kotitalouteen Koillis- ja Pohjois-Helsingissa. 1t&Helsingin Uutiset jae-
taan kaksi kertaa viikossa noin 70 000 talouteen It& ja Kaakkois-Helsingissa ja It&
Vantaalla.

4.9 Esa-konserni

Esa-konserni on Lahdessa toimiva Paijat-Hameessa toimiva viestintdalan yritys, joka har-
joittaa julkaisu- ja kustannustoimintaa seké tuottaa graafisen alan palveluja perinteisessi ja
sdhkdisessd muodossa. Konsernin padliiketoiminta-alueet ovat sanomalehtien kustantami-
nen ja julkaiseminen, sahkdinen viestintd, rotaatiopainopalvelut, jakelu, kirjapaino- ja pre-
presstuotanto. Konsernin liikevaihto vuonna 2000 oli hieman yli 230 miljoonaa markkaa.
jaa. Konsernin muodostavat Top Press Oy ja Esan Kirjapaino Oy seka sen tytéryhtiot Esan
Paikallislehdet Oy, Esa Jakelut Oy, Esan Suora Oy, Esa Print Oy ja 76 prosenttisesti omis-
tettu Repronet Oy.
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Suomen Sanomien levikki on vajaat 63 000 kappaletta. Konserniin kuuluva It&Hame on
viisipdivainen Heinolassa ilmestyva sanomalehti, jonka levikki on hieman yli 12 600 kap-
paletta. Konsernin paikallislehdet ovat kaksipéivaiset Paijét-Hame Asikkalassa ja Nastola-
lehti. Niiden yhteenlaskettu levikki on vajaat 8 000 kappaletta. Lisdksi konserniin lehtiin
kuuluu Uusi Lahti, joka on kerran viikossa noin 64 000 kotitalouteen Lahdessa, Hollolassa
jaOrimattilassa jaettava ilmaisjakelulehti.

Esan Kirjapaino Oy:n osittain omistama (47,4 %) Péijat-Visio Oy harjoittaa kaapeli-tv-
toimintaa Lahden, Hollolan, Heinolan, Nastolan, Orimattilan ja Asikkalan alueella.

4.10 Lansi-Savo -konserni

Lansi-Savo Oy tytéryhtidineen muodostaa Etelé Savossa toimivan maakunnallisen viestin-

levikki on vajaat 21 000 kappaletta. Konserniin kuuluvat myos kerran viikossa ilmestyvaa
Kangasniemen Kunnallislehted julkaiseva Kangasniemen Kunnallislehti Oy, kerran viikos-
sa ilmestyvéd Joroisten Lehted julkaiseva Joroisten Lehti Oy, koko maakunnan alueella
toimiva paikallisradioyhtio Radio RPM sekd ilmaisjakelulehti Viikkoset Mikkelissa. Sano-
malehden kustantamisen rinnalle on emoyhtidon kehittynyt kirjapainotoimintaa. Viime
vuosina St Michel Print on erikoistunut ohkopaperipainantaan téarkeimpéna tuotealueenaan
mm. uskonnollinen kirjallisuus ja lakialan teokset. Konsernin palveluksessa on 433 henki-
|64 ja liikevaihto on noin 307 miljoonaa markkaa

4.11 Kaleva Kustannus Oy

sanomalehti. Kalevan levikki on noin 84 000 kappaletta. Lehted julkaisee oululainen Kale-
va Kustannus Oy. Y htidssa tyoskentelee noin 400 ihmistd. Vuonna 2000 yhtion liikevaihto
oli hieman yli 250 miljoonaa markkaa. Sanomalehden julkaisemisen liséksi yhtid harjoittaa
kirjapainotoimintaa ja kirjojen kustantamista

4.12 Lansi-Suomi Y htyma

Lansi-Suomi Y htyma on Raumalla toimiva yritys, joka koostuu viidesta liiketoimintayksi-
kogta. Viestintéalalla toimivat Sanomalehti Oy Léansi-Suomi, kaupunkilehti Uusi Rauma ja

kappaletta. [Imaisjakelulehti Uusi Rauma jaetaan kerran viikossa vajaaseen 38 000 kotita-
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louteen Raumalla, Kodisjoella, Lapissa, Eurgjoella, Sakylasss, Eurassa, Laitilassa ja Pyhé&
rannalla. Lehden liikevaihto on noin 9 miljoonaa markkaa, ja sen palveluksessa on 18 hen-
kiloa Graafista sektoria edustaa Kirjapaino Oy West Point ja pakkausteollisuutta Satatuote
Oy. Y htyméan kuuluvat myds jakeluyhtitt Tahtisuora Oy ja Rauman Suoragjakelu. Konser-
nin palveluksessa on noin 350 henkilda. Liiketoimintayksikditten vuotuinen liikevaihto on
150 miljoonaa markkaa

4.13 Hameen Sanomat Oy

Hameen Sanomat Oy on Hameenlinnassa toimiva viestintéalan konsernin emoyhti6, joka
on hieman yli 30 000 kappaletta. Konsernin liikevaihto vuonna 2000 oli noin 108 miljoonaa
markkaa ja henkiloston médra 322, josta noin puolet on lehdenjakajia. Konserni kustantaa
lisdksi Riihimaella ilmestyvaa aluelehted Riihiméen Sanomia sekd Hameenlinnassa ilmes-
tyvaa kaupunkiin ja sen [ahiympéristoon ilmaiseksi jaettavaa kaupunkilehted Hameenlinnan
Kaupunkiuutisia. Kuusipédivéaisen Riihiméen Sanomien levikki on noin 9 800 kappaletta.
Hameenlinnan Kaupunkiuutiset jaetaan kahdesti viikossa yli 32 000 kotitalouteen Hameen-
linnassa, Hattulassa, Turengissa, littalassa, Rengossa ja Hauholla. Lisdksi Hameen Sanomat
Oy (Radio Janne) on kaynnistanyt kevaalla 2001 kaupallisen radiotoiminnan Hameenlinnan
alueella. Vuonna 2001 Hameen Sanomat Oy yhdistyi myds Hameen Puhelin Oy:n kanssa.
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MAINONNAN JAKAUTUMINEN MAAKUNNIT-
TAIN

Mainonnan alueellista kohdentumista voidaan tarkastella mediakohtaisesti tai alueittain.
Mediakohtaisen tarkastelun avulla voidaan analysoida saman viestimen (esimerkiksi paikal-
lislehtien tai radioiden) erilaista menestymista kilpailussa mainostuloista eri alueilla. Alue-
kohtaisessa tarkastelussa voidaan analysoida eroja medioiden osuuksissa alueellisesta mai-
noskakusta.

Kilpailutilanne ja yritysrakenne vaihtelee suuresti eri medioiden vdlilla. Kilpailutilanne hei-
jastaa yritystoiminnan 18pinakyvyytta siten, etta kilpaillummilla toimialoilla on runsaammin
ja tarkempaa tietoa toimialan tuottorakenteesta ja hinnoittelusta. Media-alalla tdma nakyy
siten, ettd printtimedian, jossa kilpailu on avointa ja toimijoita on paljon, on saatavilla yri-
tyskohtaista tarkkaa tietoa mainostuloista, mainonnan hinnoittelusta ja mainonnan alueelli-
sesta kattavuudesta. Sahkoinen media on siind mielessa painoviestintda helpompi analysoi-
tava, ettd sen tulot Yleisradiota lukuunottamatta ovat kéytannossa sataprosenttisesti mainos-
tuloja. Paikallisten radioiden mainostulot on helppo méarittada alueellisesti. Ongelmallisinta
alueellisen tarkastelun kannalta on televisio. Koska kaupallinen televisiotoiminta on kay-
tanndssa kahden suuren toimijan hallussa, niiden alueellisesta mainonnasta saamien tulojen
méaristé ei ole saatavissa tietoa muutoin kuin epasuorien indikaattorien avulla

dion mainostuloja alueellisesti. Televisiomainonta késitella&an myéhemmin erikseen.
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Kuvio 50 Vaestd maakunnittain vuonna 2000
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5.1 Mainonta suhteessa alueelliseen bruttokansantuotteeseen

Mainonnan méaéraa eri alueilla tarkasteltaessa tulee ottaa huomioon alueen yleinen taloudel-
linen aktiviteetti. Eri alueiden yhteismitallistamiseksi on siksi mediakohtaisessa tarkastelus-
sa kaytetty vertailuna alueellista bruttokansantuotetta (taulukko 5). Vertaamalla alueellisten
mainostuottojen bkt-osuutta keskenédén voidaan nahdé, ovatko alueelliset mainonnan inves-
toinnit tietyssd mediassa yli vai alle maan keskiarvon suhteessa alueen yleiseen taloudelli-
seen aktiviteettiin. Vertailuaineisto on jaettu alueisiin maakunnittain.

Taulukko 7 Maakuntien bruttokansantuote 1999

BKT maakunnittain
jatoimialoittain 1999, milj. mk

BKT BKT/asukas
MAAKUNTA yhteensa markkaa
Uusimaa 1. 219 193 170 904
Varsinais-Suomi 3. 54 173 121 930
Itd-Uusimaa 2. 8 807 99 376
Satakunta 4. 25024 104 228
Kanta-Hame 5. 15 565 94 306
Pirkanmaa 6. 51218 114 899
Paijat-Hame 7. 19 376 98 156
Kymenlaakso 8. 20 873 110 312
Etela-Karjala 9. 15 662 113 706
Etela-Savo 10. 14 505 85 543
Pohjois-Savo 11. 23 704 93 133
Pohjois-Karjala 12. 15 252 88 106
Keski-Suomi 14. 27 045 103 889
Etela-Pohjanmaa 15, 17 222 87 313
Pohjanmaa 16. 19 546 112 453
Keski-Pohjanmaa 17. 6 601 91 846
Pohjois-Pohjanmaa 18. 39 058 108 022
Kainuu 13, 7 551 82 458
Lappi 19. 18 838 96 359
Ahvenanmaa 20. 4012 156 307
KOKO MAA 21 623 223 120 652

0,59 prosenttia vuonna 1999. Maakuntien korkeimmat mainonnan bkt —osuudet olivat Uu-
dellamaalla ja Keski-Pohjanmaalla (0,71% alueen bkt:sta). Alhaisin mainonnan bkt —osuus
oli It&Uudellamaalla ja Etelé-Karjalassa. Uudenmaan suuri osuus mainonnan absoluuitti-
sessa méardssa nakyy siing, ettd sen lisdksi vain neljassa maakunnassa on sanomalehti-
mainonnan bkt —osuus vahintéan valtakunnan keskiarvon tasolla.
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Kuvio 51 Sanomal ehtien mainostul ojen alued linen bkt —osuus 1999

Sanomalehdistdon mainostuloja on tarkasteltu erikseen 4-7 péivaa viikossa ilmestyvien (péi-
valehdet) ja 1-3 péivaa viikossa ilmestyvien (paikallislehdet) sasnomalehtien osalta.
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16. Keski-Pohjanmaa
17. Pohjois-Pohjanmaa
18. Kainuu

19. Lappi
20.Ahvenanmaa

Kuvio 52 Paivalehtien ilmoitustuottojen alueellinen bkt —osuus 1999

Paivalehtien mainostulojen osuus bruttokansantuotteesta koko maassa oli vuonna 1999 noin
0,53 prosenttia. Korkein paivéalehtimainonnan bkt —osuus oli Uudellamaalla, mutta korkea
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nan bkt —osuus on It&Uudellamaalla. Alueen alhaista mainonnan bkt —osuutta selittéa
Uudenmaan laheisyys.

Paikallislehtien mainostulojen osuus bruttokansantuotteesta vuonna 1999 oli noin 0,06 pro-
senttia. Alueista selvasti korkein osuus on Etel&Pohjanmaalla, jossa paikallislehtimainon-
nan bkt —osuus oli 0,18 prosenttia. Alhaissimmat osuudet olivat Uudellamaalla (0,2%), La-
pissa (0,1%) ja Ahvenanmaalla, jostatarkastelussa ei ollut yhtéén paikallislehtea
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17. Pohjois-Pohjanmaa

Kuvio 53 Harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien ilmoitustuottojen alueellinen bkt —osuus 1999

[Imoitusmillien reaalihinnat ovat nousseet eniten péivalehtimainonnassa. Vuoden 2000 ra
hassa ilmoitusmillimetrin hinta tekstissa oli vuonna 1975 keskimaarin vahan alle seitseman
markkaa ja vuonna 2000 se oli noin 10 ja puoli markkaa. Harvemmin ilmestyvien sanoma-
lehtien vastaavan tyyppiset ilmoitushinnat millimetrilta olivat vuonna 1975 noin kolme ja
puoli markkaa ja vuonna 2000 vahan alle viisi markkaa. 1Imaisjakelulehtien reaaliset ilmoi-
tushinnat olivat vuonna 2000 suurin piirtein samalla tasolla kuin vuonna 1975 eli vahan yli
viisi markkaa millimetrilta.
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Kuvio 54 lImoituspal stamillimetrien keskimaardinen hinta 1975-2000 kiintein 2000 hinnoin

Yhteenlasketun  radiomainonnan avo oli  noin 0,04 prosenttia Suomen
bruttokansantuotteesta vuonna 1999. Eniten radiomainontaa suhteessa brutto-
kansantuotteeseen oli Satakunnassa, jossa mainonnan osuus alueen bkt:sta oli 0,08

prosenttia.
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Kuvio 55 Kaupallisten radioiden mainostul ojen alueellinen bkt —osuus 1999
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Jaljempana kartoille sijoitetut tunnusluvut on véritetty sen mukaan, kuinka ne suhtautuvat
koko maan keskiarvoon. Maakunnallisten erojen arvioinnissa on kaytetty hyvaksi keskiha-
jontaa. Keskihajonta kuvaa muuttujan arvojen vaihtelua keskiarvon ympaérilla Se on muut-
tujan arvojen keskimaéaradinen poikkeama keskiarvosta. Merkittavana poikkeamaa on pidetty
silloin, kun mainonnan suhteellinen osuus alueen bruttokansantuotteesta poikkeaa yli yhden
keskihajonnan verran kaikkien maakuntien suhteellisten osuuksien keskiarvosta.

Tulkinnan helpottamiseksi voidaan kayttéd esimerkkind seuraavan sivun kuviota 56, jossa
punaisella on merkitty niiden maakuntien tunnusluvut, joiden kaikkien sanomalehtien il-
moitustuottojen suhteellinen osuus bkt:sta on vahintdan yhden keskihgjonnan verran maan
keskiarvoa pienempi. Vihredlla on merkitty niiden maakuntien tunnusluvut joiden kaikkien
sanomalehtien ilmoitustuottojen suhteeellinen osuus alueen bkt:sta on vahintdan yhden kes-
kihgjonnan verran maan keskiarvoa suurempi. Mustalla on merkitty niiden maakuntien tun-
nusluvut, joiden arvot poikkeavat alle yhden keskihgjonnan verran valtakunnan keskiarvos-
ta

5.2 Sanomalehtien ilmoitustuotot maakunnittain

Sanomalehtien lehtikohtaiset ilmoitustuotot vuodelta 2000 keréttiin Suomen Lehdiston jul-
kaisemasta Suomen sanomalehdisté 2000 —erikoisnumerosta. Niiden lehtien osalta, joiden
vuoden 2000 ilmoitustuotot puuttuivat kéytettiin niiden vuoden 1999 ilmoitustuottoja. Sa-
nomalehtien Liittoon kuuluvien hieman yli 200 sanomalehden yhteenlasketuiksi vuoden
2000 ilmoitustuotoiksi tuli noin 3,6 miljardia markkaa. Sanomalehtien ilmoitustuottojen
jakautuminen maakunnittain on esitetty kuviossa 56.

Kuten tutkimuksessa aikaisemmin todettiin sanomalehtimainonnan bkt —osuus on korkein
Uudellamaalla ja Keski-Pohjanmaalla. Tarkasteltaessa sanomalehtien ilmoitustuottojen ja-
kaantumista maakunnittain voidaankin todeta, ettd Uusimaa on ainoa selva voittaja. Uudel-
lamaalla ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot olivat yhteensa vajaat 1,6 miljardia
markkaa eli vajaat 43 prosenttia sanomalehtien kokonaisilmoitustuotoista Keski-
Pohjanmaalla ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot ovat alle 50 miljoonaa markkaa eli
noin 1,3 prosenttia sanomalehtien kokonaisilmoitustuotoista. Keski-Pohjanmaan sanoma-
lehtid sanomalehtien ilmoitustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on kuitenkin maan
keskiarvoa suurempi.

Varsinais-Suomessa sanomalehtien ilmoitustuotot olivat noin 318 miljoonaa markkaa ja
Pirkanmaalla noin 300 miljoonaa markkaa. lImoitustuotoiltaan kolmen suurimman maa-
kunnan yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat lahes 2,2 miljardia markkaa eli noin 60 prosent-
tia kaikista sanomalehtien ilmoitustuotoista. Pohjois-Pohjanmaan sanomalehtien ilmoitus-
tuotot olivat reillut 200 miljoonaa markkaa. Seka Keski-Suomen etté Pohjois-Savon sano-
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malehtien ilmoitustuotot olivat reilut 140 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, Varsinais-
Suomen, Pirkanmaan, Pohjois-Pohjanmaan, Keski-Suomen ja Pohjois-Savon osuus sano-
malehtien ilmoitustuotoista on vajaat kolme neljasosaa eli 1dhes 2,7 miljardia markkaa.

Alhaisin sanomalehtien ilmoitustuottojen bkt —osuus on It&Uudellamaalla, Etela
Karjalassa, Lapissa, Kainuussa ja Kymenlaaksossa. Seka Ité-Uudellamaalla etta Kainuussa
sanomalehtien kokonaisilmoitustuotot olivat vain hieman yli 30 miljoonaa markkaa. Mo-
lempien maakuntien sanomalehtien osuus sanomalehtien kokonaisilmoitustuotoista oli alle
yhden prosentin. Kymenlaakson, Etel&Karjalan, Etel&Savon ja Lapin sanomalehtien
ilmoitustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on myos selvasti maan keskiarvoa pie-
nempi. Muita havigjia sanomalehtien ilmoitustuottojen jakautumisessa ovat Satakunta ja
Kanta-Hame. Kanta-H&meen tilannetta selittdneen ainakin osaltaan maakunnan asema Uu-
denmaan, Pirkanmaan ja Varsinais-Suomen puristuksessa.
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Kuvio 56 Sanomal ehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000
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5.3 Paivélehtien ilmoitustuotot maakunnittain

Sanomalehtien Liittoon kuuluvien péivalehtien yhteenlasketuiksi ilmoitustuotoiksi vuonna
2000 tuli noin 3,3 miljardia markkaa. Paivalehtien ilmoitustuottojen jakautuminen maakun-
nittain on esitetty kuviossa 57.

Paivalehtien ilmoitustuottojen jakautuminen maakunnittain poikkeaa jonkin verran kaikkien
sanomalehtien ilmoitustuottojen jakautumisesta maakunnittain. Tarkasteltaessa péivéalehtien
ilmoitustuottojen jakaantumista maakunnittain voidaan todeta, etta Uusimaa on ainoa voit-
tgja. Uudellamaalla ilmestyvien péivalehtien ilmoitustuotot olivat yhteensa yli 1,5 miljardia
markkaa eli 1ahes 46 prosenttia péivalehtien kokonaisilmoitustuotoista. Keski-Pohjanmaalla
ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot ovat alle 50 miljoonaa markkaa eli noin 1,3 pro-
senttia sanomalehtien kokonaisilmoitustuotoista. Keski-Pohjanmaan sanomalehtien ilmoi-

tustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on maan keskiarvoa suurempi.

Varsinais-Suomessa paivalehtien ilmoitustuotot olivat yhteensa vajaat 280 miljoonaa mark-
kaa ja Pirkanmaalla noin 260 miljoonaa markkaa. Pohjois-Pohjanmaan ilmestyvien paivé-
lehtien ilmoitustuotot olivat 176 miljoonaa markkaa. Paivalehtien ilmoitustuotot olivat seka
Keski-Suomessa etté Pohjois-Savossa vajaat 120 miljoonaa markkaa.

Alhaisin sanomalehtien ilmoitustuottojen bkt —osuus on It&Uudellamaalla, Etela&
Karjalassa, Lapissa, Kainuussa ja Kymenlaaksossa. Havigjid sanomalehtien ilmoitustuotto-
jen jakautumisessa ovat Pohjois- ja Kaakkois-Suomen maakunnat. Ité&Uudellamaalla ja
Kainuussa ilmestyvien sanomalehtien kokonaisilmoitustuotot olivat vain hieman yli 30 mil-
joonaa markkaa. Molempien maakuntien sanomalehtien osuus sanomalehtien kokonaisil-
moitustuotoista oli alle yhden prosentin. I1t&Uudenmaan alhaista osuutta paivalehtien mai-
nostuotoista selittdnee ainakin osaltaan maakunnan sijainti Uudenmaan kyljessa suhteelli-

sen |ahell&a padkaupunkiseutua.
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118 mmk
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Kuvio 57 Paivéalehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000
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5.4 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot maakunnittain

Sanomalehtien Liittoon kuuluvien harvemmin ilmestyvien sanomalehtien vuoden 2000 il-
moitustuotoiksi tuli noin 360 miljoonaa markkaa. Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien
ilmoitustuottojen jakautuminen maakunnittain on esitetty kuviossa 58

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot jakautuvat maakunnittain tasaisem-
set ilmoitustuotot ovat suurimmillaankin selvasti alle 50 miljoonaa. Uudenmaalla ilmesty-
vien harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot olivat 46 miljoonaa markkaa €li
vajaat 13 prosenttia. Seka Pirkanmaalla ettd Varsinais-Suomessa paikallislehtien ilmoitus-
tuotot olivat noin 40 miljoonaa markkaa. |Imoitustuotoiltaan kolmen suurimman maakun-
nan yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat alle 130 miljoonaa markkaa €li reilu kolmannes
kaikista harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotoista.

Seka Pohjois- etta Eteld-Pohjanmaalla paikallislehtien ilmoitustuotot olivat noin 30 miljoo-
naa markkaa. Keski-Suomen ja Pohjois-Savon paikallislehtien ilmoitustuotot olivat reilut
140 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, VarsinaisSuomen, Pirkanmaan, Pohjois-
Pohjanmaan, Keski-Suomen ja Pohjois-Savon osuus sanomalehtien ilmoitustuotoista on
vajaat 60 prosenttia eli noin 208 miljoonaa markkaa

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ja paivalehtien ilmoitustuottojen jakautumisessa
maakunnittain on muitakin selvia eroja. Tutkimuksen valossa nayttéisikin silta, etta vahva
paikallislehdistd pystyy ainakin jossain maarin Kilpailemaan ilmoitustuotoista maakuntansa
péaivalehtien kanssa. Kainuun, Pohjois-Karjalan, Etel&Pohjanmaan ja Satakunnan paikallis-
lehtien ilmoitustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on maan keskiarvoa suurempi.
Kyseisten maakuntien péivéalehtien ilmoitustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta oli
sité vastoin maan keskiarvoa pienempi. Paikallislehtien ilmoitustuottojen suhteellinen osuus

alueen bkt:sta on maan keskiarvoa suurempi myds Pohjois-Savossa.
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Kuvio 58 Harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000
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Tarkasteltaessa koko sanomalehtimainontaa voidaan ndhda, etta yhdessakaén maakunnassa
el péaivalehti- ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien mainonnan bkt-osuus ole molem-
missa koko maan keskiarvoa korkeampi. Ainoastaan Lapissa se on molempien medioiden
osalta merkitsevasti maan keskiarvoa alempi. Kainuussa, Etel&Pohjanmaalla, Pohjoiskarja-

pensoituu osin harvemmin ilmestyvien sanomalehtien suhteellisen suurella osuudella

Taulukko 8 Maakunnat péival ehtimainonnan ja harvemmin ilmestyvien sanomal ehtien mainonnan
bkt-osuuksien mukaan

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien
mainostulojen bkt-osuus
Paivalehtimainonnan
bkt-osuus Korkea Normaali Matala
Korkea Uusimaa
Pohjois-Savo Pohjois-Pohjanmaa
Keski-Pohjanmaa
Pohjanmaa
Normaali Keski-Suomi
Pirkanmaa
Varsinais-Suomi
Paijat-Hame
Kanta-Hame
Kainuu Etela-Karjala Lappi
Matala Etela-Pohjanmaa Kymenlaakso
Pohjois-Karjala Itd-Uusimaa
Satakunta Etela-Savo

5.5 lImaigakelulehtien ilmoitustuotot maakunnittain

I Imaisjakelulehtien ilmoitustuottojen kokonaisméara oli noin 390 miljoonaa markkaa vuon-
na 2000. lImoitustuottojen jakautuminen maakunnittain on esitetty kuviossa 59.

Tarkasteltaessa ilmaisjakelulehtien ilmoitustuottojen jakaantumista maakunnittain voidaan
todeta, ettd Uusimaa on ainoa voittgja. Uudellamaalla ilmestyvien ilmaisjakelulehtien
ilmoitustuotot olivat yhteensd noin 185 miljoonaa markkaa eli léhes hieman alle puolet il-
maisjakelulehtien kokonaisilmoitustuotoista. Ilmaisjakelulehtien ilmoitustuotot olivat seka
Pirkanmaalla etté Varsinais-Suomessa noin 30 miljoonaa markkaa. Seka Pirkanmaan etta
Varsinais-Suomen osuus ilmaisjakelulehtien ilmoitustuotoista oli vajaat 8 prosenttia. Uu-
denmaan, Pirkanmaan ja Varsinais-Suomen yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat vajaat 250
miljoonaa markkaa eli 18hes kaksi kolmasosaa ilmaisjakelulehtien kokonaisilmoitustuotois-
ta. Satakunnassa ilmestyvien ilmaisjakelulehtien ilmoitustuotot olivat arviolta 22 miljoonaa
markkaa.
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Alhaisin ilmaigjakelulehtien ilmoitustuottojen bkt —osuus on Lapissa, Pohjois
Pohjanmaalla, Pohjois- ja Eteld-Savossa seka ja Pohjanmaalla. Lapissa, Pohjois- ja Eteld
Savossa ilmestyvien ilmaisjakelulehtien kokonaisilmoitustuotot olivat vuonna 2000 arviolta
vain noin 2 miljoonaa markkaa. Molempien maakuntien ilmaisjakelulehtien osuus ilmaisja-
kelulehtien kokonaisilmoitustuotoista oli puolen prosentin luokkaa. Pohjois-Pohjanmaan
ilmaigjakelulehtien ilmoitustuotot olivat noin 12 miljoonaan markkaa, mutta tasta huolimat-

ta oli maakunnan ilmaisjakelulehtien ilmoitustuottojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta
maan keskiarvoa selvasti alhaisempi.
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Kuvio 59 lImaisjakelul ehtien ilmoitustuotot maakunnittain vuonna 2000
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5.6 Kaupallisten radioiden mainostuotot maakunnittain

Kaikkien kaupallisten radioiden tuottojen yhteisméaéra vuonna 2000 oli noin 248 miljoonaa
markkaa. Tarkasteluvuonna ei Keski-Suomen ja Kanta-Hameen maakuntiin kirjattu lain-
kaan radioiden mainostuottoja, koska kummankin maakunnan alueella toimivat paikallisra-
dioyritykset tekivét konkurssin vuonna 2000, eika tiedoja niiden tuloista ole kéaytettavissa.
Kaupallisten radioiden mainostuottojen jakautuminen maakunnittain on esitetty kuviossa
60.

Radioiden tuottojen maara suhteessa maakuntien bkt:een jakaa maakunnat yleista taloudel-
lista aktiviteettiaan vahemman radiossa mainostavaan keski- ja kaakkois —Suomeen ja
muuhun Suomeen, jossa radiomainonnan osuus maakunnan bruttokansantuotteesta vastaa
suurin piirtein maan keskiarvoa. Poikkeuksena tasta ovat keskimaardista alemman radio-
mainonnan Pohjanmaa ja ainoana maakuntana keskimaaraista bkt-osuutta enemman radios-
sa mainostava Satakunta. Tarkasteltaessa radiomainonnan jakaantumista maakunnittain
nayttaa siltd, ettéa Satakunta on ainoa selva voittgja. Satakunnassa toimivien kaupallisten
radioiden mainosmyynti oli yhteensa noin 20 miljoonaa markkaa eli noin 8 prosenttia kau-
pallisten radioiden kokonaismainosmyynnistd. Satakuntalaisten kaupallisten radioiden yh-
dessa maakunnan paikallislehdiston keskimaaraista paremman menestyksen kanssa selitté:
nee ainakin osaltaan satakuntalaisten paivalehtien ilmoitustuottojen maan keskiarvoa alhai-
sempaa suhteellista osuutta alueen bkt:sta

Uudellamaalla toimivien kaupallisten radioiden mainosmyynti oli yhteensa reilut 120 mil-
joonaa markkaa eli puolet kaupallisten radioiden kokonaismainosmyynnista. Uudenmaan
osuus pitéd sisdllédn myos ainoan valtakunnallisen kaupallisen radion koko mainosmyyn-
nin. Pirkanmaalla toimivien kaupallisten radioiden mainosmyynti oli noin 26 miljoonaa
markkaa ja Varsinais-Suomessa toimivien kaupallisten radioiden noin 21 miljoonaa mark-
kaa. Mainosmyynniltdan kolmen suurimman maakunnan yhteenlasketut ilmoitustuotot oli-
vat noin 170 miljoonaa markkaa eli 1dhes 70 prosenttia kaupallisten radioiden mainos-
myynnistéd. Kun mukaan otetaan liséksi Satakunta ja Pohjois-Pohjanmaa nousee yhteenlas-
kettu mainosmyynti yli 200 miljoonaan markkaan. Tama on yli 80 prosenttia kaupallisten
radioiden kokonaismainosmyynnisté.

Uudenmaan jalkeen absoluuttisesti suurimmat radioiden mainostulot olivat Pirkanmaalla 26
mmk, Varsinais-Suomessa 21 mmk, Satakunnassa 20 mmk, Pohjois-Pohjanmaalla 15 mmk
jaLapissall mmk.
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Kuvio 60 Kaupallisten radioiden mainosmyynti maakunnittain vuonna 2000
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5.7 Mainonta maakunnittain ilman televisiomainontaa

Alueellisen sanomalehti- , ilmaisjakelulehti- ja radiomainonnan kokonaisméard vuonna
2000 oli noin 4,3 miljardia markkaa. Mainonnan jakautuminen maakunnittain ilman televi-
siomainontaa on esitetty taulukossa 9.

Kerdttyjen lukujen valossa ndyttaa siltd, etta Uusimaa olisi ainoa selva voittaja mainonnan
maakunnallisessa jakautumisessa. Uudenmaan osuus alueellisesta mainonnasta on noin 44
prosenttia eli 1&hes 1,9 miljardia markkaa. Varsinais-Suomen alueelliset mainosmarkat oli-
vat hieman alle 370 miljoonaa markkaa ja Pirkanmaan vajaat 360 miljoonaa markkaa. Mai-
nosmarkoiltaan kolmen suurimman maakunnan yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat l&hes
2,6 miljardia markkaa eli noin 60 prosenttia kokonaismainonnasta. Pohjois-Pohjanmaan
kokonaismainosmarkat olivat reilut 230 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, Varsinais-
Suomen, Pirkanmaan, Pohjois-Pohjanmaan, Keski-Suomen ja Pohjois-Savon osuus mai-
nosmarkoista on l&hes kolme neljasosaa eli noin 3,1 miljardia markkaa.

Suurimpia havigjia mainosmarkkojen alueellisessa jakautumisessa nayttaisivét oleva Poh-
jois-, 1t& ja Kaakkois-Suomen maakunnat. Esimerkiksi Kainuun ja It&Uudenmaan alueel-
liset mainosmarkkinat ovat vain noin 40 miljoonaa markkaa eli noin yksi prosentti koko-
naismarkkinoista. Myos Etelé&Karjalan, Eteld&Savon, Pohjois-Karjalan, Kanta-Hameen,
Lapin ja Kymenlaakson mainosmarkkojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on maan kes-
kiarvoa pienempi. Naiden liséksi myds Pohjanmaalla on kokonaismainonnan bkt —osuus
maan keskiarvoa merkitsevasti alhaisempi.

Taulukko 9 Mainonta maakunnittain ilman tel evisiomainontaa vuonna 2000

Sanomalehti- Radio- limaisjakelu- Mainonta Osuus
mainonta mainonta lehtimainonta yhteensa mainonnasta
mmk mmk mmk mmk %

Uusimaa 1562,0 123,2 185,4 1870,6 43,5 %
Varsinais-Suomi 318,0 20,9 30,6 369,4 8,6 %
Itd-Uusimaa 31,5 1,5 7,4 40,4 0,9 %
Satakunta 117,8 20,4 22,4 160,6 3,7%
Kanta-Hame 71,3 0,0 12,9 84,2 2,0 %
Pirkanmaa 300,1 26,1 30,0 356,2 8,3 %
Paijat-Hame 111,3 2,6 13,2 127,2 3,0 %
Kymenlaakso 86,3 3,4 17,2 106,9 2,5 %
Etela-Karjala 56,0 0,0 6,7 62,7 1,5%
Etela-Savo 68,7 2,3 1,5 72,5 1,7 %
Pohjois-Savo 140,7 3,3 1,8 145,9 3,4 %
Pohjois-Karjala 77,5 2,6 8,1 88,2 2,0 %
Keski-Suomi 143,0 0,0 16,0 159,0 3,7 %
Eteld-Pohjanmaa 92,8 5,4 10,2 108,4 2,5 %
Pohjanmaa 103,1 3,2 3,2 109,5 2,5 %
Keski-Pohjanmaa 46,6 2,1 3,7 52,4 1,2 %
Pohjois-Pohjanmaa 205,6 15,0 11,9 232,5 54 %
Kainuu 31,6 1,8 5,8 39,3 0,9 %
Lappi 75,9 11,2 2,4 89,5 21%
Ahvenanmaa 25,6 2,0 0,0 27,6 0,6 %
Koko maa 3 665,4 247,1 390,4 4302,9 100 %




102

Kuvio 61 Aluedlinen mainonta ilman tel evisiomainontaa maakunnittain vuonna 2000
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5.8 Kokonaismainosmarkkinat maakunnittain

Television mainosmarkkinat Suomessa ovat padasiallisesti kansalliset. Kaksi merkittavinta
kaupallista kanavaa ovat valtakunnallisia. Alueellinen televisiomainonta on siten padasialli-
sesti valtakunnallisten kampanjoiden alueellista versiointia. Gallup Mainostieto Oy:n mu-
kaan vuonna 2000 alueellisen televisiomainonnan kokonaismaéra oli noin 176 miljoonaa
markkaa Televisiomainonnan kokonaismaéra vastaavana ajankohtana oli vajaat 1,3 miljar-
dia markkaa. Alueellisen televisiomainonnan osuus oli siis alle 15 prosenttia televisiomai-
nonnan kokonaisméérasta. Gallup Mainostieto Oy kayttéd alueellisen televisiomainonnan
mittaamisessa aluegjakoa, joka poikkeaa jonkin verran maakuntajaosta. Alueellisen televi-
kéytetyn alugjaon muuttaminen maakuntajakoa vastaavaksi ei aiheuta merkittéavia poik-
keamia mainostuottojen maakunnallisessa jakautumisessa.

Alueellisen televisiomainonnan ollessa suhteellisen vahéista Suomessa el sen mukaan otta
minen muuttanut juurikaan mainonnan alueellisen jakautumisen kokonaiskuvaa. Alueelli-
sen mainonnan kokonaismaard vuonna 2000 oli vajaat 4,5 miljardia markkaa. Mainonnan
jakautuminen maakunnittain on esitetty taulukossa 9. Tuloksien valossa nayttéisi silta, etta
Uusimaa olisi ainoa selva voittgja mainonnan maakunnallisessa jakautumisessa. Uuden-
maan osuus alueellisesta kokonaismainonnasta on yli 40 prosenttia eli yli 1,9 miljardia
markkaa. Varsinais-Suomen alueelliset mainosmarkat olivat vuonna 2000 noin 390 miljoo-
naa markkaa ja Pirkanmaan noin 380 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, Varsinais-Suomen
ja Pirkanmaan yhteenlasketut mainosmarkat olivat lahes 2,7 miljardia markkaa eli noin 60
prosenttia kokonaismainonnasta. Pohjois-Pohjanmaan kokonaismainosmarkat olivat noin
244 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, VarsinaisSuomen, Pirkanmaan, Pohjois-
Pohjanmaan, Keski-Suomen ja Pohjois-Savon osuus mainosmarkoista on |éhes kolme nel-
jasosaa eli noin 3,3 miljardia markkaa

Suurimpia havigjia mainosmarkkojen alueellisessa jakautumisessa nayttaisivét oleva Poh-
jois-, 1t& ja Kaakkois-Suomen maakunnat. Esimerkiksi Kainuun ja It&Uudenmaan alueel-
liset mainosmarkkinat ovat vain noin 40 miljoonaa markkaa eli noin yksi kokonaismarkki-
noista. Myos Etelé-Karjalan, EteléSavon, Pohjois-Karjalan, Kanta-Hameen, Lapin ja Ky-
menlaakson mainosmarkkojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on maan keskiarvoa pie-
nempi. Siité huolimatta, ettd Pohjanmaan alueen televisiomainonta sijoitettiin Pohjanmaan
maakuntaan, kuuluu Pohjanmaa edelleen alueellisten mainosmarkkojen jakautumisen hé-
vigjiin.
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Taulukko 10 Mainonta maakunnittain vuonna 2000

Sanomalehti- Radio- limaisjakelu- Televisio- Mainonta Osuus
mainonta mainonta lehtimainonta mainonta yhteensa mainonnasta
mmk mmk mmk mmk mmk %

Uusimaa 1562,0 123,2 185,4 70,2 1940,8 43,3 %
Varsinais-Suomi 318,0 20,9 30,6 19,5 388,9 8,7 %
Itd-Uusimaa 31,5 1,5 7,4 40,4 0,9 %
Satakunta 117,8 204 22,4 6.4 167,0 3,7%
Kanta-Hame 71,3 0,0 12,9 84,2 19%
Pirkanmaa 300,1 26,1 30,0 234 379,6 8,5 %
Paijat-Hame 111,3 2,6 13,2 114 138,6 31%
Kymenlaakso 86,3 34 17,2 106,9 2,4 %
Etela-Karjala 56,0 0,0 6,7 62,7 1,4 %
Etela-Savo 68,7 2,3 1,5 7,4 79,9 1,8%
Pohjois-Savo 140,7 3,3 1,8 7,0 152,9 3,4 %
Pohjois-Karjala 775 2,6 8,1 88,2 2,0%
Keski-Suomi 143,0 0,0 16,0 7,6 166,6 3.7%
Etela-Pohjanmaa 92,8 54 10,2 108,4 24 %
Pohjanmaa 103,1 3.2 3.2 7,1 116,6 2,6 %
Keski-Pohjanmaa 46,6 2,1 3,7 52,4 12%
Pohjois-Pohjanmaa 205,6 15,0 11,9 11,2 243,6 54 %
Kainuu 31,6 1,8 5,8 39,3 0,9 %
Lappi 75,9 11,2 24 52 94,7 21%
Ahvenanmaa 25,6 2,0 0,0 0,0 27,6 0,6 %
Koko maa 3665,4 2471 390,4 176,4 44793 100 %
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Kuvio 62 K okonaismainosmarkkinat maakunnittain vuonna 2000




Taulukossa 9 on ristiintaulukoitu maakunnat asukasta kohti lasketun bruttokansantuotteen
ja alueellisen mainonnan suhteen. Uusimaa erottuu muista maakunnista ainoana, jossa
maakunnan kokonaismainonta on maakuntien keskihajontaa korkeampi. Muutoin alueiden
taloudellinen tilanne ei nayta selittédvan mainonnan madrad. Keskihajonnan sisdlléa ja keski-

kasta kohti laskettavan bkt:n maakuntien kesken. Alueellisessa mainonnassa ei siten ' lydda
lyotyd', vaan selitys mainonnan maardan |6ytyy varsinaisen yleisen taloudellisen aktivitee-
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tin ulkopuolelta, maakunnan siséisista tekijoista.

Taulukko 11 Aluedlinen mainonta ja bkt/ asukas

Alueen mainonta
vahaista suhteessa

Alueen mainonta
normaali suhteessa

Alueen mainonta
runsasta suhteessa

Pohjois-Karjala

bkt:een bkt:een bkt:een
Etela-Karjala Ahvenanmaa Uusimaa
Kymenlaakso Keski-Suomi
Pohjanmaa Pirkanmaa
bkt/asukas korkea Pohjois-Pohjanmaa
Satakunta
Varsinais-Suomi
Etela-Savo Etela-Pohjanmaa
Ité-Uusimaa Keski-Pohjanmaa
bkt/asukas matala Kainuu Pohjois-Savo
Kanta-Hame Paijat-Hame
Lappi
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ILMOITUSHINTOJEN ALUEELLINEN KEHITY S

Vuonna 2000 Paivalehtien ilmoitushinnat koko maassa olivat keskiméarin 10,53 markkaa
palstamillimetrilta tekstissa. Vastaavasti ilmaisjakelulehtien ilmoitushinnat olivat 5,48 mk
ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien 4,74 mk. Karkeasti jako on siis noin suhteessa 12-

6-5. Erot alueitten valilla ovat kuitenkin suuria.

Paivalehdissa keskiméarin kalleimmat ilmoitusmillimetrihinnat ovat Etelé&Pohjanmaalla
(14,00 mk), Uudellamaalla (13,13 mk) ja Pirkanmaalla (12,53mk). Vahiten ilmoitusmilli-
metrit maksoivat Ahvenanmaalla (7,40 mk), Pohjois-Savossa (7,53 mk), Kanta-Hameessa
(7,90 mk) jaltd&Uudellamaalla ( 7,95 mk). Eroa halvimman ja kalleimman alueen vélilla on

6,60 mk.

1975 1979 1984 1987 1991 1996 2000
mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm

Uusimaa 7,56 10,26 10,98 11,96 12,64 12,43 13,13
Varsinais-Suomi 7,02 8,48 8,26 9,03 9,49 10,43 11,20
Itd-Uusimaa 4,79 6,17 6,97 7,29 7,39 7,65 7,95
Satakunta 6,89 8,67 9,88 10,40 10,06 10,06 10,30
Kanta-Hame 4,98 6,43 6,51 6,91 7,28 7,74 7,90
Pirkanmaa 10,72 9,12 9,23 9,94 10,72 12,04 12,53
Paijat-Hame 5,94 7,84 8,42 8,94 9,89 11,85 10,33
Kymenlaakso 6,51 8,35 8,75 8,94 9,00 11,15 11,03
Etelé-Karjala 7,28 9,12 10,77 10,58 12,36 13,16 10,28
Eteld-Savo 6,70 9,38 9,40 10,01 10,18 10,51 10,58
Pohjois-Savo 7,44 9,41 9,46 10,15 10,12 8,87 7,53
Pohjois-Karjala 7,28 10,28 10,29 11,51 11,79 12,95 12,85
Keski-Suomi 5,84 7,71 7,82 8,58 9,14 9,04 9,10
Etela-Pohjanmaa 6,32 9,89 9,72 11,58 12,65 12,84 14,00
Pohjanmaa 6,70 8,95 8,53 10,03 10,18 10,36 10,15
Keski-Pohjanmaa 6,70 9,00 8,34 8,79 8,80 8,72 9,35
Pohjois-Pohjanmaa 6,20 7,92 8,13 8,78 9,09 9,36 8,71
Kainuu 7,28 10,28 10,53 10,87 10,70 8,67 9,50
Lappi 7,66 10,15 10,45 11,62 11,44 11,34 10,78
Ahvenanmaa 4,40 5,65 5,59 6,08 6,73 7,49 7,40
Koko maa 6,73 8,78 9,10 9,85 10,23 10,45 10,53

Paivalehtien ilmoitusmillimetrien reaalihintojen kasvu vuodesta 1975 vuoteen 2000 on ollut
voimakkainta EtelaPohjanmaalla, jossa kasvua on ollut 121,5 prosenttia. Ainoa maakunta
jossa reaalihinnat olivat vuonna 2000 keskim&arin vuotta 1975 alemmat on Pohjois-Savo,

jossareaalihinnat ovat laskeneet 0,4 prosenttia.




108

Taulukko 13 Paivalehtien ilmoitushintojen muutos, keskiarvo

75-79 79-84% 84-87 87-91 91-96 96-2000 | 75-2000
Uusimaa 37,7 % 11,7 % 8,4 % 6,4 % -2,7% 9,8 % 79,5 %
Varsinais-Suomi 19,3 % -4,7 % 10,0 % 6,2 % 9,7 % 7,0 % 55,4 %
lta-Uusimaa 28,8 % 12,9 % 4,8 % 1,3% 3,8% 4,4 % 66,1 %
Satakunta 26,6 % 13,8 % 5,3 % -3,6 % 0,6 % 2,5% 49,4 %
Kanta-Hame 28,9 % 0,6 % 6,6 % 4,9 % 4,9 % 2,0 % 55,6 %
Pirkanmaa 24,6 % 0,7 % 6,1 % 7,2 % 14,0 % 7,7 % 66,9 %
Paijat-Hame 30,4 % 6,5 % 5,9 % 8,4 % 31,2% | -150% [ 70,5%
Kymenlaakso 28,2 % 5,0 % 2,2 % 0,6 % 24,7 % -1,3% 70,0 %
Etela-Karjala 25,4 % 18,1 % -1,8 % 16,8 % 6,5 % -219% | 413 %
Etela-Savo 40,2 % 0,2 % 6,6 % 1,7 % 3,3% 0,6 % 58,1 %
Pohjois-Savo 23,4 % -0,1 % 7,2 % -1,2% -8,8 % -14,9 % -0,4 %
Pohjois-Karjala 41,3 % 0,1 % 11,9% 2,4 % 9,8 % -0,7 % 76,6 %
Keski-Suomi 26,5 % 2,7% 11,2 % 5,3 % -1,7% 5,9 % 55,4 %
Eteld-Pohjanmaa 56,6 % -1,8% 19,2 % 9,2 % 1,5% 9,0 % 121,5%
Pohjanmaa 33,2% -4,7 % 16,9 % 1,5% 1,8 % -2,1% 50,7 %
Keski-Pohjanmaa 34,2 % -7,9% 5,9 % -0,3 % -1,3% 7,3 % 39,5%
Pohjois-Pohjanmaa 28,5 % 2,1 % 6,4 % 3,7 % 1,1% 11,3 % 55,7 %
Kainuu 41,3 % 2,4 % 3,2% -1,6 % -19,0 % 9,6 % 30,5 %
Lappi 32,4% 3,0% 11,3 % -1,4% -0,9 % -5,0 % 40,8 %
Ahvenanmaa 28,4 % -1,1% 8,2 % 11,1 % 11,7 % -1,4 % 68,0 %
Koko maa 31,5% 3,8% 8,0 % 4,0 % 2,9 % 25% 57,9 %

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitusmillimetrin hinta vaihtelee selvasti péiva
lehtid vahemman. Korkeimmat ilmoitushinnat olivat keskiméarin It& Pohjois-Karjalasssa
(5,61 mk), Uudellamaalla (5,59 mk) ja Pohjanmaalla (5,55 mk). Halvimmat ilmoitushinnat
olivat Keski-Pohjanmaalla (4,00 mk), EteléSavossa (4,09 mk) ja EteléPohjanmaalla (4,16
mk). Eroa halvimman ja kalleimman alueen valilla on 1,61 mk.

Taulukko 14 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitushinnat, palstamillimetri tekstissa, kiin-
tein 2000 hinnoin

1975 1979 1984 1987 1991 1996 2000
mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ppm

Uusimaa 4,21 5,31 5,35 6,01 5,69 5,22 5,18
Varsinais-Suomi 3,60 4,38 4,52 5,15 5,22 5,20 5,39
Itd&-Uusimaa 4,31 4,63 4,32 4,62 4,79 4,89 5,59
Satakunta 3,69 4,68 4,49 4,89 4,98 4,75 4,64
Kanta-Hame 4,02 4,45 4,27 4,91 4,68 5,05 4,70
Pirkanmaa 3,22 3,57 3,59 3,90 3,99 4,14 4,50
Paijat-Hame 3,45 3,71 4,23 4,38 4,67 4,90 5,10
Kymenlaakso 4,12 4,46 4,96 5,03 5,39 4,28 4,55
Eteld-Karjala 3,26 3,78 4,07 4,45 4,63 4,79 4,92
Etela-Savo 3,30 3,66 3,82 4,31 4,19 4,22 4,09
Pohjois-Savo 3,14 3,51 3,65 4,10 4,25 4,36 4,60
Pohjois-Karjala 3,87 4,80 5,00 5,37 5,27 5,49 5,61
Keski-Suomi 3,03 3,56 3,63 3,95 4,12 4,10 4,35
Eteld-Pohjanmaa 3,00 3,34 3,63 3,75 3,61 3,87 4,16
Pohjanmaa 4,17 4,69 4,64 5,34 5,14 5,35 5,55
Keski-Pohjanmaa 3,45 3,73 3,56 4,22 4,18 4,07 4,00
Pohjois-Pohjanmaa 3,96 4,58 4,65 4,58 4,60 4,67 4,81
Kainuu 3,06 4,20 3,83 3,98 3,95 4,17 4,65
Lappi 5,55 7,45 6,48 4,86 4,60 4,98 4,95
Ahvenanmaa
Koko maa 3,49 4,07 4,17 4,49 4,54 4,57 4,74




Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitusmillimetrien reaalihintojen kasvu vuodesta
1975 vuoteen 2000 on ollut voimakkainta Etel& Savossa, jossa kasvua on ollut 62,5 pro-
senttia. Ainoa maakunta jossa reaalihinnat olivat vuonna 2000 keskiméérin vuotta 1975
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alemmat on Lappi, jossareaalihinnat ovat laskeneet 10,9 prosenttia.

Taulukko 15 Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitushintojen muutos, keskiarvo

75-79 79-84 84-87 87-91 91-96 96-00 | 75-2000
Uusimaa 28,8 % 1,8 % 12,0 % 2,7 % -6,5 % -1,5% 40,3 %
Varsinais-Suomi 22,8% 4,9 % 15,2 % 3,2% 0,6 % 4,6 % 55,9 %
Itd-Uusimaa 7,8 % 1,6 % 7,1 % 3,5% 22 % 144% | 42,1 %
Satakunta 21,3 % 2,3 % 11,2 % 2,4 % -3,0 % 3,9 % 38,3 %
Kanta-Hame 9,5 % -5,6 % 15,2 % -1,6 % 9,0 % -6,4 % 18,4 %
Pirkanmaa 10,0 % 2,0 % 9,3 % 2,4 % 4,3 % 8,2 % 42,9 %
Paijat-Hame 9,0 % 17,1 % 3,9% 6,6 % 51% 4,5 % 56,8 %
Kymenlaakso 10,4% | 12,4 % 2,7 % 4,1 % 4,1 % 6,7 % 42,2 %
Etela-Karjala 17,6 % 7,5 % 9,4 % 0,4 % 5,0 % 3,1% 55,2 %
Etela-Savo 19,7 % 8,8 % 12,9 % -1,5 % 0,7 % 1,7% 62,5 %
Pohjois-Savo 14,0 % 1,0% 14,3 % 3,8% 25% 6,1 % 46,9 %
Pohjois-Karjala 21,7% 7,4 % 8,5 % -2,5% 4,8 % 3,9% 50,3 %
Keski-Suomi 16,1 % 57 % 3,2% 5,0 % -0,3 % 6,2 % 45,3 %
Eteld-Pohjanmaa 12,1 % 9,1% 3, 7% -3,6 % 7,9 % 6,6 % 40,4 %
Pohjanmaa 10,1 % 9,9 % 11,3 % -3,2 % 6,1 % 5,5 % 36,8 %
Keski-Pohjanmaa 8,1 % 8,7 % 20,6 % 0,9 % -2,7% -1,6 % 10,2 %
Pohjois-Pohjanmaa 15,1 % 4,9 % 2,2 % 1,1 % 2,2 % 5,3 % 21.5%
Kainuu 36,2 % -6,1 % 4,0 % -0,6 % 7,1% 11,5% | 58,8%
Lappi 342% | -13,1% | -25,0% | -54% 8,2 % -05% | -10,9%
Ahvenanmaa
Koko maa 16,5% 53% 8,5% 1,3% 2,6 % 51% 44,1 %

IImaisjakelulehtien ilmoitushintojen vaihtelu on selvasti suurempaa kuin sanomalehdissa
Kalleinta ilmoittelu on Varsinais-Suomessa, jossa ilmoitusmillimetrin keskihinta on 10,70
mk. Halvinta ilmoittelu on Etelé&Savossa, jossa ilmoitusmillimetrin hinta on kesimaarin

2,50 mk. Eroa siis kalleimman ja halvimman hinnan valilla on peréti 8,20 mk.
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Taulukko 16 lImaisjakelulehtien ilmoitushinnat, palstamillimetri tekstissa, kiintein 2000 hinnoin

1975 1979 1984 1987 1991 1996 2000
mk/ppm | mk/ippm | mk/ppm | mk/ppm | mk/ippm | mk/ippm | mk/ippm

Uusimaa 7,35 6,87 6,14 6,27 6,34 6,80 6,12
Varsinais-Suomi 7,28 6,17 571 5,88 6,51 10,11 10,70
Itd-Uusimaa 5,29 5,46
Satakunta 5,36 6,55 6,56 5,70 5,02 5,89 6,02
Kanta-Hame 3,64 5,14 4,70 5,58 6,15 6,90 5,18
Pirkanmaa 5,07 9,77 9,72 7,39 5,98 8,35 7,48
Paijat-Hame 5,75 6,00 4,50 5,15 5,37 6,63 5,30
Kymenlaakso 4,79 5,59 5,48 6,01 6,01 7,06 6,01
Etela-Karjala 517 5,78 591 6,29 3,74 4,39 6,40
Etela-Savo 3,93 5,27 4,74 5,29 4,83 2,50
Pohjois-Savo 4,40 4,88 4,86 4,15 3,68 3,45
Pohjois-Karjala 5,55 7,07 7,29 7,29 8,45 9,10 8,50
Keski-Suomi 6,70 7,58 7,37 4,70 4,47 5,80 6,20
Eteléd-Pohjanmaa 7,25
Pohjanmaa 4,60 5,65 6,48 4,65 3,45 4,28 4,50
Keski-Pohjanmaa 5,36 7,97 5,99 5,72 5,18 6,53 7,10
Pohjois-Pohjanmaa 6,51 10,02 8,02 5,79 6,10 6,05 4,97
Kainuu 3,45 5,91 4,78 5,01 4,89 4,82 5,10
Lappi 4,41 4,86 4,63 4,03
Ahvenanmaa
Koko maa 5,48 6,35 5,74 5,74 5,56 6,51 5,48

[Imoitushintojen muutosten hajonta on varsin ragjua maakunnittain. Kuten taulukosta
ndhdaan, niista 13 maakunnasta, joista vertailutietoa on kaytossd ovat
ilmoitustusmillimetrien reaalihinnat laskeneet kaikkiaan viidessé maakunnassa: Pohjois-
Savossa (-21,7%), Uudellamaalla (-16,7%), Paijat-Hameessa (-7,7%), Keski-Suomessa (-
7,5%) ja Pohjanmaalla (-2,1%). Voimakkainta hintojen nousu on ollut Pohjois-Karjalassa
(53,1%), Pirkammaalla (47,5%) ja Varsinais-Suomessa (47,0%).

Taulukko 17 llmaisjakelul ehtien ilmoitushintojen muutos, keskiarvo

75-79 79-84% | 84-87 87-91 91-96 | 96-2000]| 75-2000
Uusimaa -6,6% | -10,6 % 22% 1,0% 7.3% -99% | -16,7%
Varsinais-Suomi -152% | -7,4% 29% 10,8% | 55,3% 5,8 % 47,0 %
Itd&-Uusimaa 3.2%
Satakunta 222 % 0,1 % -132% | -11.8% | 17.2% 2.2% 12,2 %
Kanta-Hame 413% | -8,6% 18,7% | 10,3% | 122% | -250% | 422%
Pirkanmaa 924% | -05% | -240% | -191% | 396% | -103% | 47,5%
Paijat-Hame 4.4 % -25,0% | 145% 42 % 236% | -201% | -7,7%
Kymenlaakso 168% [ -19% 9,6 % 0,0% 175% | -149% | 25,6 %
Etela-Karjala 11,8 % 2,3% 6,4 % -406% | 17,4% | 459% | 23,8%
Pohjois-Savo 109% | -05% | -147% | -113% 21,7 %
Pohjois-Karjala 27,3 % 3,1% 0,0% 159 % 7,6 % -6,5 % 53,1%
Keski-Suomi 13,1% | -28% | -363% [ -49% 30,0 % 6,8 % -7,5%
Eteld-Pohjanmaa
Pohjanmaa 230% | 146% | -283% | -258% | 24,1% 5,1 % -2,1%
Keski-Pohjanmaa 486 % | -248% | -46% -9,5% 26,1 % 8,8 % 32,4%
Lappi 10,1% | -48%
Ahvenanmaa
Koko maa 159% | -9,7% 0,1% -3,1 % 17,1% | -158% | 0,1 %
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7/ AUDIOVISUAALISEN MAINONNAN ALUEELLI-
NEN JAKAUTUMINEN

7.1 Televisiomainonta
Television mainosmarkkinat Suomessa ovat padasiallisesti kansalliset. Kaksi merkittavinta
kaupallista kanavaa ovat valtakunnallisia. Alueellinen televisiomainonta on siten padasialli-

sesti valtakunnallisten kampanjoiden alueellista versiointia.

Alueellisten ja paikallisten kanavien jakelu tapahtuu kaapeliverkossa. Siksi niiden tuloista
valtaosa tulee liittymis- ja katselumaksuista. Mainonnan osuus on marginaalinen.

Kaksi valtakunnallista kaupallista kanavaa MTV 3 ja Nelonen saavat osan tuloistaan alueel-
lisesta mainonnasta. VVuonna 2000 alueellisen televisiomainonnan kokonaisméaéra oli 176,4
miljoonaa markkaa ja t&sta MTV 3:n osuus oli noin 160,2 miljoonaa ja Nelosen osuus 14,4

miljoonaa.

Televisiomainonnan kokonaismaéra vuonna 2000 oli 1 266 miljoonaa markkaa. Tasta alu-
eellisen televisiomainonnan osuus oli 176,4 miljoonaa eli 13,9 prosenttia.

Alueellisen mainonnan jakaantuminen on esitetty taulukossa 18.

Taulukko 18 Aluedllinen td evisiomainonta vuonna 2000

Yhteensa |MTV3 Nelonen Muu tv

1000 mk| 1000 mk % 1 000 mk % 1 000 mk %
Helsinki 70 203 60 578 34,3 9625 5,5 0 0,0
Turku 19 509 18 096 10,3 1413 0,8 0 0,0
Tampere 23 443 20 403 11,6 1301 0,7 1739 1,0
Pohjanmaa 7120 6 727 3,8 393 0,2 0 0,0
Lahti/Kymenlaakso 11 432 10 579 6,0 853 0,5 0 0,0
Satakunta 6 383 6 124 3,5 259 0,1 0 0,0
Keski-Suomi 7 598 7 395 4,2 203 0,1 0 0,0
Savo/Pohjois-Karjala 6 997 6915 3,9 82 0,0 0 0,0
Ita-Suomi 7 357 7242 4,1 115 0,1 0 0,0
Oulu 11 190 10 988 6,2 202 0,1 0 0,0
Lappi 5203 5203 2,9 0 0,0 0 0,0
Yhteensa 176 435 160 250 90,8 14 447 8,1 1739 1,0

Televisomainonnan hinnoittelumekanismit

Alueellisen televisiomainonnan julkistettu hinnoittelu on kehittynyt suhteellisen yksinker-
taisesta mekanismista nykyiseen jarjestelmaan, jossa asiakas ostaa kombinaation kohde-
ryhmistd, mainosajoista ja saavutettavuudesta. Aikaisempi hinnoittelu perustui rajoitettuun
méardan eri hintaisia mainosspotteja. Kaupallisten kanavien lisééntyessa hinnoittelusta on
tullut kompleksisempaa. Nykyinen hinnoittelujérjestelmé tekee mahdottomaksi vertailla
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hinnoittelua aikaisempaan vuoteen seka estdd myos hintojen vertailun kanavien vélilla
Mainoshintojen kehittyminen on esitetty kuvioissa 62, 63 ja 64 Vertailutietona kaytetéén
standardoitua 30 sekunnin mainosspottia. Hintakehitys on esitetty kalleimman ja halvim-
man spottihinnnan osalta seka keskiarvoina.
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Kuvio 63 30 sekunnin tel evisiomai nospotin maksimin hintakehitys
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Kuvio 64 30 sekunnin tel evisiomai nospotin minimin hintakehitys
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Kuvio 65 30 sekunnin tel evisiomainospotin keskiarvon hintakehitys

Televisiomainonnan alueellisia hintoja ei ole esitetty julkisissa hinnastoissa. Vuodesta 1997
I&htien jolloin Nelonen aloitti toimintansa, ei julkisista hintatiedoista ole endé ollut mahdol-
lista tehda mielekasté vertailua sen paremmin eri vuosien kuin eri kanavienkaan valilla.

7.2 Kaapelitelevisio ja aueellinen mainonta

Kaapelitelevisioverkostojen voimakas kasvu gjoittuu 1980 —uvun loppupuolelle, jolloin
tilagjamééra kasvoi noin 100 000:1la vuosittain. Seuraavalla vuosikymmenella kasvu hidas-
tui selvasti. Kaapeli- ja satelliittitelevisioiden merkitys on Suomessa ylipaétaan ollut vahéi-
sempi kuin muissa Pohjoismaissa. Keskeisena syyna on ollut suomenkielisen |ahetystoi-
minnan vahainen maard. Kaapeliverkot ovat padasiallisesti toimineet pan-eurooppalaisten
kanavien, kuten MTV Europe, Eurosport ja TV5, jakeluteina.

Kaapeliliittymien madra Suomessa vuoden 2000 lopussa oli noin 950 000. Kasvua edelli-
seen vuoteen oli noin 2 prosenttia. Suurimmat kaapelioperaattorit liittymien maaralla mitat-
tuna ovat Helsinkin Televisio Oy (208 623 liittymad), Sonera Oyj (143 100 liittymad) ja
Tampereen Tietoverkko Oy (72 393 liittymad).
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Kaapeliverkot jakelevat kotimaisia ja ulkomaisiatv —kanavia. Neljan ‘must carry’ —kanavan
lisaksi kaapeliverkoissa on jaeltu TVTV —kanavaa. Moon TV ja vahintééan yksi paikallinen
televisiokanava ndkyvét yli puolessa kaapeliverkoista.

Kaapelitelevisiomainonnan alueellisella jakautumisella el vuodesta 1997 saakka ole ollut
kovinkaan suurta merkitysta koska kokonaismainonnankin taso on lahes merkitykseton.

7.3 Elokuvamainonta

Elokuvamainonnan arvo oli noin 10 miljoonaa vuonna 2000. Mediamainonnan kokonais-
maédrasta elokuvamainonnan osuus oli marginaalinen, vain 0,15 prosenttia. Elokuva

mainonnan alueelliset vaikutukset ovat siten varsin ragjoitetut.

Elokuvamainonnan hintakehitysté eri pituisissa spoteissa on kuviossa 65 tarkasteltu vuodes-
ta 1975 lahtien.
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Kuvio 66 Elokuvateatterimainonnan hintakehitys (pennia/ katsoja)

Paitsi elokuvamainonnan kokonaisméaard, myos elokuvateatteritarjonta alueittain vaikuttaa
mainonnan kohdentumiseen. Elokuvateattereiden méaaran kehitys maakunninttain on esitet-
ty kuviossa 66.
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Elokuvamainonnan alueellista jakautumisesta el ole olemassa tilastoitua tietoa. On oletetta-
vaa, ettd elokumamainonnan alueellinen jakautuminen vastaa suunnilleen kuviossa 66 esi-
tettya elokuvateattereiden alueel lista jakaumaa.
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Uusimaa Varsinais-Suomi ja Ahvenanm aa Satakunta
Etela-Hame Tammermaa Kaakkois-Suomi
Keski-Suomi Etela-Savo Pohjois-Savo

Pohjois-Karjala Etela-Pohjanm aa Keski-Pohjanmaa

Pohjois-Pohjanm aa Kainuu Lappi

Kuvio 67 Elokuvateattereiden lukuméaran kehitys alueittain
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YHTEENVETO

Mediateollisuus voidaan jakaa viestintavalineiden mukaisesti painoviestintdan, sahkoiseen
viestintédn ja niin kutsuttuun uusmediaan. Néiden eri viestinnan alojen hyddyntamien vies-
tintavalineiden luonne méérittelee kunkin toimialan liiketoiminnan logiikkaa. Y hteisté kai-
kille viestimille on sisaltd, informaatio tai viihde. Se miten sisdltd on tuotettu, pakattu ja
jaettu asiakkaille méaarittelee viestinten valiset erot.

Mediat, jotka toimivat yksityisella rahoituksella hankkivat tulonsa sekd myymalla me-
diatuotteen ettd myymalla mainostilaa. Tuotemyynnin ja mainosmyynnin suhde vaihtelee
mediakohtaisesti ja myds medioiden sisalla

Tassa tutkimuksessa on kuvattu mainonnan alueel lista jakautumista. Taman toteuttamiseksi
on kuvattu viestintdalan yritystoiminnan alueellista jakautumista yrityskannan, tuotannon
arvon, viennin jatyollisyyden avulla. Lisdksi tutkimuksessa keréttiin tietoja mainostuloista
lehti-, radioasema- ja kanavakohtaisesti. Alueellisen jakautumisen perusyksikkona kaytet-
tiin maakuntia. Eri alueita keskendan vertailtaessa kaytettiin mittakeppina tuottojen suhdet-
ta alueelliseen bruttokansantuotteeseen. Talla tavoin voitiin verrata mainonnan maaraa,
paitsi koko mediakohtaisen valtakunnallisen mainoskakun alueellisena jakautumisena,
my0s suhteellisena osuutena alueen koko taloudellisesta aktiviteetista.

Kerdttyjen lukujen valossa ndyttaa siltd, etta Uusimaa olisi ainoa selva voittaja mainonnan
maakunnallisessa jakautumisessa. Uudenmaan osuus alueellisesta mainonnasta on noin 44
prosenttia eli ldahes 1,9 miljardia markkaa. Mikali tahan lukuun lisétéan valtakunnallisen
televisiomainonnan tulot on padkaupunkiseudun osuus koko valtakunnallisesta mainoska
kusta noin kaksi kolmasosaa. Varsinais-Suomen alueelliset mainosmarkat olivat hieman
alle 370 miljoonaa markkaa ja Pirkanmaan vajaat 360 miljoonaa markkaa. Mainosmarkoil-
taan kolmen suurimman maakunnan yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat 1&hes 2,6 miljardia
markkaa eli noin 60 prosenttia kokonaismainonnasta. Pohjois-Pohjanmaan kokonaismai-
nosmarkat olivat reilut 230 miljoonaa markkaa. Uudenmaan, Varsinais-Suomen, Pirkan-
maan, Pohjois-Pohjanmaan, Keski-Suomen ja Pohjois-Savon osuus mainosmarkoista on
I&hes kolme neljasosaa eli noin 3,1 miljardia markkaa.

Suurimpia havigjia mainosmarkkojen alueellisessa jakautumisessa nayttaisivét oleva Poh-
jois-, 1t& ja Kaakkois-Suomen maakunnat. Esimerkiksi Kainuun ja It&Uudenmaan alueel-
liset mainosmarkkinat ovat vain noin 40 miljoonaa markkaa eli noin yksi prosentti koko-
naismarkkinoista. Myo6s Etelé&Karjalan, Etel&Savon, Pohjois-Karjalan, Kanta-Hameen,
Lapin ja Kymenlaakson mainosmarkkojen suhteellinen osuus alueen bkt:sta on maan kes-
kiarvoa pienempi. Ehk& hieman yll&ttdenkin my6s Pohjanmaa kuuluu alueellisella bkt-
osuudella mitattuna havigjiin.
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Sanomalehtien Liittoon kuuluvien péivalehtien yhteenlasketuiksi ilmoitustuotoiksi vuonna
2000 tuli noin 3,3 miljardia markkaa. Sanomalehtien Liittoon kuuluvien harvemmin ilmes-
tyvien sanomalehtien vuoden 2000 ilmoitustuotoiksi tuli noin yksi miljardi markkaa.

Harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot jakautuvat maakunnittain tasaisem-
set ilmoitustuotot ovat suurimmillaankin selvasti alle 50 miljoonaa. Uudenmaalla ilmesty-
vien harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotot olivat 46 miljoonaa markkaa eli
vajaat 13 prosenttia. Seka Pirkanmaalla ettd Varsinais-Suomessa paikallislehtien ilmoitus-
tuotot olivat noin 40 miljoonaa markkaa. |Imoitustuotoiltaan kolmen suurimman maakun-
nan yhteenlasketut ilmoitustuotot olivat alle 130 miljoonaa markkaa €li reilu kolmannes
kaikista harvemmin ilmestyvien sanomalehtien ilmoitustuotoista.

Ainoastaan Lapissa on mainonta seka paivalehdissa etta harvemmin ilmestyvissa sanoma:
lehdissa bkt:hen néhden keskimaaréista alemmalla tasolla. Neljassa maakunnassa péaivaleh-
timainonnan suhteellisen alhainen mainonnan osuus kompensoituu osin harvemmin ilmes-
tyvien sanomalehtien suhteellisen suurella osuudella. Alueellinen mainonta paikallislehdis-
s on siten monissa maakunnissa riittavan lagjaa yllapitédkseen vahvan kilpailun alueelli-
sia ja valtakunnallisia kilpailijoita vastaan.

I Imaisjakelulehtien ilmoitustuottojen kokonaismaara oli noin 390 miljoonaa markkaa vuon-
na 2000. lImaisjakelulehtien tulot keskittyvét suurimpien kaupunkien ympérille. IImaisjake-
lulehtien ilmoitustuotot olivat sekd Pirkanmaalla ettd Varsinais-Suomessa noin 30 miljoo-
naa markkaa. Sekad Pirkanmaan etté Varsinais-Suomen osuus ilmaisjakelulehtien ilmoitus-
tuotoista oli vajaat 8 prosenttia. Uudenmaan, Pirkanmaan ja Varsinais-Suomen yhteenlaske-
tut ilmoitustuotot olivat vajaat 250 miljoonaa markkaa eli 18hes kaksi kolmasosaa ilmaisja-
kelulehtien kokonaisilmoitustuotoista.

Kaikkien kaupallisten radioiden tuottojen yhteisméaéra vuonna 2000 oli noin 248 miljoonaa
markkaa. Radioiden tuottojen madra suhteessa maakuntien bkt:een jakaa maakunnat yleista
taloudellista aktiviteettiaan véhemman radiossa mainostavaan keski- ja kaakkois —Suomeen
ja muuhun Suomeen, jossa radiomainonnan osuus maakunnan bruttokansantuotteesta vastaa
suurin piirtein maan keskiarvoa. Poikkeuksena tastd ovat keskiméaraista alemman radio-
mainonnan Pohjanmaa ja ainoana maakuntana keskimaaraista bkt-osuutta enemman radios-
sa mainostava Satakunta

Mainonnan alueellinen jakaantuminen noudattaa kohtuullisen hyvin taloudellisen aktivitee-
tin jakaantumista alueittain. Maakunnat, joiden alueilta I6ytyvat Suomen kymmenen suurin-
ta kaupunkia saavat kaikki vahintéan odotusten mukaisen osuutensa kokonaismainonnasta
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suhteessa alueen bruttokansantuotteeseen. Kohtuullisen bkt-osuuden saavuttaminen néyt-
taisi edellyttavan vahintdan 75 000 asukkaan kaupungin sijaintia maakunnassa.

Asukasmééra tai maakunnan bkt-taso e selitd mainonnan bkt-osuutta. Sek& keskimaaréista
alemman etta ylemman bkt-tason maakunnissa on odotustason tayttavia etta sen alle jdavia
mainonnan osuuksia

Tarkasteltaessa viestimien omistussuhteita, erottui selvasti nelja aluetta eli Varsinais-
Suomi, Kymenlaakso, Savo ja Lappi, jotka ovat yhden suuren toimijan 'kontrollissa’. Mai-
nonnan alueellinen jakautuminen ei nayta kuitenkaan olevan yhteydessa mediaomistuksen
alueelliseen keskittymiseen. Alueet, joilla on keskittynyttd mediaomistusta ovat jakaantu-
neet mainonnan suhteellisen bkt-osuuden suhteen samalla tavoin kuin alueet, joilla omistus
on hajanaisempaa.

Tutkimuksen tulokset heréttivat kysymyksen alueellisesta kantokyvysta eli jatkossa kannat-
taisi selvittdd mainonnan rakennetietoihin ja yrityskannan rakennetietoihin perustuen, kuin-
ka paljon media-alan yritystoimintaa kunkin alueen mainonta kykenee yllapitamaan. Tassa
tutkimuksessa alueellista mainontaa kuvattiin mainostuloja saavien viestinten kautta. Jatko-
tutkimuksissa voitaisiin valottaa myds muita nékokulmia eli olisi hyva selvittéd mainostaji-
en ja mainos- ja mediatoimistojen ndkemykset alueellisista mainosvélineista ja tulevaisuu-
den suunnitelmista niiden k&yton suhteen.
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